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ANEXO1: Programas de capacitacion editorial y profesionalizaciéon

en Iberoamérica




1. PRESENTACION

o

La Maestria en Produccién Editorial (MPE), de la Universidad Auténoma
del Estado de Morelos (UAEM), tiene orientacion profesional y su Linea
de Aplicacién del Conocimiento (LAC) es la produccién editorial en medios
impresos y digitales, por lo que comprende estudios generales y especificos
en edicion, gestion y disefo editorial. Los profesores que constituyen el Nicleo
Académico Basico (NAB) cuentan con la formacion necesaria para apoyar la LAC
del programa.

La Maestria inici6 sus actividades en agosto de 2010y un ano mas tarde

se incorporé al Programa Nacional de Posgrados de Calidad (PNPC) del Consejo
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Nacional de Ciencia y Tecnologia (Conacyt); el pasado julio egresé la sépti-
ma generacion, en agosto ingresé la novenay a la fecha—marzo de 2019—el
programa tiene un indice de titulacién de 79.01%. El nimero de solicitudes
se incrementd entre la primeray la cuarta convocatoria, de 16 a 64 solicitudes
respectivamente, y se estabilizé luego—de la quinta a la novena convocato-
ria—en torno a 45 solicitudes anuales. Asimismo, han aumentado su impacto
y difusién: mientras que en la primera convocatoria se recibieron solicitudes
de candidatos de Morelos, Ciudad de México y Guerrero, a partir de la segun-
da se han recibido de diversos estados del pais y del extranjero, de modo que
el Plan de Estudios (PE) ha tenido estudiantes egresados de instituciones
de Aguascalientes, Baja California, Chiapas, Chihuahua, Ciudad de México,
Guanajuato, Guerrero, Michoacan, Morelos, Nuevo Ledn, Puebla, San Luis
Potost, Sinaloa, Sonora, Tabasco, Tamaulipas, Veracruz, Yucatan, Colombia,
Cuba, Ecuadory Venezuela.

La MPE contribuye a formar profesionales en comunicacién editorial

para el paisy otras partes del continente y es—junto con el programa de Iaf}f‘

Universidad Auténoma Metropolitana (UAM) Xochimilco, que |n|c*|bjact1y|dades
T T
en 2009—uno de los dos posgrados nacionales que atienden esﬁ?‘:@\iﬁ«r@hfg.
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de profesionalizacion, cuyo origen puede identificarse en dos feroimenoss |+

la formalizacién del disefio graficoy las licenciaturas de comunicacién en | )



México a partir de 1970,y el desarrollo de la edicion y la comunicacién digita-
les que, asimismo, requiere profesionales especializados y con una formacién
académica directamente ligada a esta area del conocimiento.

La finalidad de la MPE es, pues, la formacidn integral de editores que de

esta manera se profesionalizan y que actualizan una serie de conocimientos

~N

que hace pocos afnos sélo podian adquirirse en la practica, como un oficio.
El enfoque de su PE (al igual que |a practica cotidiana de la produccién edito-
rial) es interdisciplinario, ya que comprende la integracién de distintas areas
del conocimiento. Para lograr este acercamiento especializado y profesional,
se ofrecen a los estudiantes varios cursos, cursos-talleres y seminarios teé-
rico-practicos que abren la posibilidad de adquirir conocimientos teéricos
y metodoldgicos que se ponen en practica al desarrollar, durante los cuatro
semestres, el producto editorial que plantean como proyecto de tesis.

El PE cubre todas las particularidades de la produccion editorial y busca
que los estudiantes conozcan todos los procesos que implica, formacién que

podran aplicara cualquier trabajo en el area: planeaciény gestion de pro-
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ductos editoriales, cuidado de la edicidn, redaccidn profesional, correcciony
analisis de textos, disefio editorial (tipografia, diagramacién, maquetacion,

ilustracion, fotografia, edicion de imagenes, producciony preprensa), asi como,

Presentacion

difusion, administracion, comercializacion y derechos de autor.

El PE de la Maestria tiene un curriculo flexible que esta basado en un
modelo de competencias profesionales y apoyado en un sistema de tutorias.
La flexibilidad curricular supone que los alumnos cursen un niimero dado de
asignaturas basicas, a las que se afiaden durante el segundo afo las que lo
acerquen al enfoque de su proyecto de tesis y a sus intereses profesionales,
para profundizar sus conocimientos y satisfacer las necesidades de comunica-
cion editorial (en medios impresos y digitales) a las que se enfrentara cuando
egrese. Asimismo, el mapa curricular tiene un total de 88 créditos, organizados
a partir de tres ejes formativos, e incluye la realizacién de 192 horas de estancia/
practicas profesionales en instituciones y empresas con las que el posgrado ha
establecido vinculacién para ese fin. Cumplir con la estanua/praMc,as proﬂ;sm— - ;&f

nales, completar el 100% de los créditos, terminar una teSIs—que comlste en.el

R
en un examen de grado son los requisitos académicos de egreso SIS0



2. JUSTIFICACION

0

El PE de la MPE fue aprobado en Consejo Universitario en junio de 2010, entr6 en
operaciones en agosto del mismo afo, y en 2011 fue registrado en el PNPC. Dos
anos después, el plan fue reestructurado para plantear, entre otras cosas, una sola
LAC que fortalecié el enfoque interdisciplinar del posgradoy para hacer explicitas
las competencias profesionales del posgrado. En 2016 el NAB decidid, con base

en los resultados que hasta ese momento alcanzaban la Maestria, sus alumnos,
profesores y egresados, que no era necesario hacer nuevas modificaciones y asi
seinformd en la evaluacion del PNPC de ese afio. Finalmente, durante 2018 se
decidid, a la luz de las observaciones de los evaluadores del PNPCen 2016 y de

los resultados que se habian obtenido a la fecha, que nuevamente era necesario

modificar algunos aspectos cuya descripcion se detalla en el apartados3.7. A la
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fecha han egresado siete generaciones, dos estan activas y otra mas, la décima, se
encuentra en proceso de seleccidn e iniciara cursos en agosto de 2019.

Asi, dado que muchos editores y disefiadores se han formado en la prac-
tica—trabajando en talleres de impresiony usando, directamente, programas
computacionales de edicién—, nuestro programa educativo subsana la carencia
regional, nacional y continental de profesionales académicamente capacitados
que, en instituciones piblicas y privadas, satisfagan la demanda de productos
editoriales—desde folleteria publicitaria hasta colecciones de libros en medios
impresos y digitales—de alta calidad mediante trabajo especializado.

Ello supone para nuestros egresados una mejor perspectiva de insercion
en el campo profesional, pues se les capacita para facilitar la transmision de
informacién en un contexto complejo, altamente influenciada por la cultura
visualy la globalizacién, mediante la gestidn, produccién, organizacién y difu-
sion de los mas diversos productos editoriales digitales e impresos.

Asimismo, este posgrado amplia el potencial educativo de la \'imlver5|d7}f‘
a._)

Plblicay permite que egresados de esta universidad y otras, nauonales y extran—‘

jeras, cursen una maestria. Su caracter de posgrado profesional res.Eﬁﬁ-eﬁr‘jg e '

entonces, porque vincula demandas espeaﬁcas del mercado Iabora“ﬁ/TércaIa e-’t'a’ X /~ «




3. FUNDAMENTACION

La MPE propone estudios integrales para una practica profesional de la comu-
nicacion impresay digital. Estos estudios responden a la necesidad de profe-

sionalizacion desde estructuras universitarias para optimizar resultados en la
administracion de los recursos y de los proyectos editoriales, en la planeacion
estratégica de la comunicacién educativa y social, y en la distribucion, promo-

ciény comercializacién de los productos editoriales obtenidos.

FUNDAMENTOS DE POLITICA EDUCATIVA

El Plan Estatal de Desarrollo (PED) 2013-2018 sefiala como uno de sus objetivos
estratégicos: “Construir una politica de estado para los estudios de posgrado
en Morelos”. Asimismo, plantea que “uno de los temas principales debe ser el
establecer los lineamientos para la creacién de planes de estudio pertinen-
tesy acordes a las necesidades de la entidad. La profesionalizacion debe ser
conforme a lo establecido en el PED para que Morelos cuente con los insumos
intelectualesy los recursos humanos competentes para lograr el desarrollo de
la regidn”. La MPE esta orientada por un conjunto de propdsitos, en consonancia
con los principales objetivos y metas de los actuales planes y programas de
desarrollo como el Plan Nacional de Desarrolloy el Programa Sectorial

de Educacién (2013-2018, ambos), asi como los planes Estatal de Desarrollo

e Institucional de Desarrollo (PIDE) 2012-2018 y el Modelo Universitario vigente

en la UAEM, a saber:

En relacion con la calidad: '
1. Asegurar la calidad educativa mediante la oferta de un programa_de
ﬁ;‘t-" M U=

posgrado profesionalizante que conjunta un plan de estm‘w

y pertinente con una planta académica altamente caliiéada’en Condi

o
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académicas. Ademas, este programa permite a los estudiantes desa-
rrollar competencias especificas y valores transversales que, desde los
primeros semestres, propicien su desarrollo profesional y, en consecuen-
cia, una mejor forma de vida: mas empatica, con mayor participacion

ciudadanay siempre en un marco de respeto e inclusién.

-
o

2. Fortalecerlacalidady la pertinencia de la educacién de posgrado en el
estado de Morelos y la regién con un programa que forma profesionales
criticos y socialmente responsables, capaces de desarrollarse en un mun-
do inmediatoy sin fronteras, pero que actian siempre de manera ética
y cooperativa para contribuir a la resolucién de problemas y satisfacer
las necesidades de comunicacion impresay digital de distintos grupos y
entidades sociales, culturales, politicos e institucionales, tanto del estado
de Morelos como de ambitos globalizados.

3. Promover procesos de evaluacion del programa, asi como de los investi-
gadores que forman el NABy de los profesores asociados.

4. Potenciar el aprovechamiento pleno de las tecnologias de la informacion

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

y la comunicacion (TIC) en el mundo editorial como herramientas basicas
que permiten tanto socializary promover conocimientos, como reflexio-
nar sobre las formas en que modifican las estrategias de resolucion

y mejora de las situaciones culturales a nivel nacional e internacional.

Fundamentacion

5. Promover la eficiencia terminal y buscar los espacios que permitan las
transicion de los egresados a programas de doctorado en areas afines de
investigacion.

6. Fomentar lainclusion de los egresados en el campo profesional editorial.

En relacion con la equidad:
7. Ampliarla ofertay cobertura educativas en Morelos y su zona de influen-
cia, abriendo oportunidades para personas con desventajas de toda
indole.
8. Crear nueva oferta educativa en el estado de Morelosy en la region
y aprovechar al maximo la capacidad del Instituto de Inves:';a'ik_g){acifnlx,{% ) %4,- . l\/i .
en Humanidadesy Ciencias Sociales (IHCS). . __(__' )
9. Fomentar tanto el desarrollo de proyectos editoriales quf@d%,{iy} e

= Magl

. . .y L pE=a=aTaag) o N
tamente temas de equidad e inclusién, como el tratamiento'datecuad.




de los discursos que los estudiantes generan en clase para sus proyectos
de grado.

10.Como una medida puntual que haga visible la equidad de género, a
partir de 2019 el programa otorgara el grado de Maestra o Maestro segln

sea el caso.

En relacion con la vinculacion:

11. Desarrollar el conocimiento critico de manifestaciones artisticas, cul-
turalesy sociales en el marco de la globalizacién, con el fin de que los
estudiantes diferencien los procesos que conducen a una circulacién mas
justa de los bienes culturales, incluidos los productos editoriales impre-
sosy digitales, tanto en México como en el resto del mundo.

12. Promover una educacién de calidad en virtud del caracter interdiscipli-
nar del programa impulsando la colaboracién con cuerpos académicos
consolidados.

13. Promover el intercambio de estudiantes y profesores, asi como la coope-
racidén con otros paises.

14. Promover que estudiantes y profesores se vinculen con el ambito profe-

sional editorial.

En los siguientes cuadros se comparan los objetivos del Plan Nacional de
Desarrollo, Programa Sectorial de Educacién, Plan Estatal de Desarrolloy PIDE

de la UAEM con los propdsitos de la MPE.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL
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Cuadro 1. Marco nacional

Plan Nacional de Desarrollo

Programa Sectorial de Educacion

Maestria en Produccion Editorial
UAEM

Meta Objetivos de la Objetivos del Programa Objetivos de la Maestria en
Nacional Meta Nacional Sectorial de Educacion Produccion Editorial
1.- Desarrollar Objetivo 1: Asegurar la calidad de Objetivo general: Formar recursos
el potencial los aprendizajes en la educacion humanos de calidad en produc-
humanodelos | basicay laformacién integral de cién editorial con conocimientos
mexicanos con | todos los grupos de la poblacion. y habilidades interdisciplinarios e
educacién de Objetivo 2: Fortalecer la calidad integrales para elaborar estrategias
calidad. y pertinencia de la educacién media |y productos editoriales, fomentan-
superior, superiory formacién para | do la profesionalizacién académica
el trabajo, a fin de que contribuyan | del gremio.
al desarrollo de México.
2.- Garantizar Objetivo 3: Asegurar mayor cober- | Ofrecer un posgrado de calidad a
lainclusién tura, inclusiény equidad educativa | egresados de todas las dreas del
y laequidad entre todos los grupos de la pobla- | conocimiento vinculados con la pro-
en el Sistema cién para la construccién de una duccién editorial por sus intereses
Educativo. sociedad mads justa. y desempefio profesionales.
México con 3.-Ampliar el ac- | Objetivo 5: Promovery difundir el Promover que los estudiantes par-

Educacién de
Calidad

cesoalacultura
como un medio
para la forma-

cion integral de
los ciudadanos.

artey la cultura como recursos for-
mativos privilegiados para impulsar
la educacién integral.

ticipen en procesos que produzcan
y amplien la circulacion masjusta
de bienes culturales, incluidos los
productos editoriales impresos y
digitales con los que trabajan, tanto
en México como en el resto del

mundo.

5.- Hacer del
desarrollo
cientificoy
tecnolégicoy de
lainnovacion
pilares para el
progreso eco-
némico y social
sostenible.

Objetivo 6: Impulsar la educacién
cientificay tecnoldgica como
elemento indispensable para la
transformacion de México en una
sociedad del conocimiento.

Integrar herramientas metodol6-
gicas y tecnoldgicas especificas del
producto editorial y de la tesis que
lo sustenta.

-
N
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Cuadro 2. Marco estatal

Plan Estatal de Desarrollo

Educacion superior:

Estrategia 1.

Incrementar la cobertura de la educacién superior

con sentido social y de progreso.

- Promover la oferta del servicio educativo multimo-
dal mediante el uso de las TIC, cuyas herramientas
permitan ser traducidas en campos virtuales,
educacién adistanciay en linea.

- Ampliar la cobertura de educacién superior publi-
ca con la concurrencia de la UAEM, la Universidad
Pedagdgica Nacional Unidad Morelos (UPN-
Morelos) y los subsistemas de educacién superior
tecnolégica en el marco del Espacio Comin de
Educacion Superior Tecnolégica (ECEST).

Estrategia 2.
Incrementar la calidad de la educacion superior.

Maestria en Produccion Editorial

Propdsitos

- Ampliar la ofertay cobertura educativas en
Morelos y suzona de influencia, abriendo oportu-
nidades a personas con desventajas de toda indole.

- Potenciar el aprovechamiento pleno de las TICen
el mundo editorial como herramientas basicas que
permiten tanto socializary promover conocimien-
tos, como reflexionar sobre las formas en que
modifican las estrategias de resolucién y mejora de
las situaciones culturales a nivel nacional

e internacional.

- Asegurar la calidad educativa mediante la oferta
de un programa de posgrado profesionalizante que
conjunta un plan de estudios innovadory pertinen-
te con una planta académica altamente calificada,
en condiciones de infraestructura suficientes
para el desarrollo de las actividades académicas.
Ademas, este programa permite a los estudiantes
desarrollar competencias especificas y valores
transversales que, desde los primeros semestres,
propicien su desarrollo profesional y, en consecuen-
cia, una mejor forma de vida: mas empatica,
con mayor participacién ciudadanay siempre
en un marco de respeto e inclusién.

=
w
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Cuadro 3. Marco institucional

Plan Institucional de Desarrollo
2012-2018
Objetivos estratégicos

8.1. Incrementar las oportunidades de acceso y per-
manencia para un mayor nimero de jovenes en la
educacién media superiory superior, seglin prin-
cipios de equidad e inclusién social, en el marco
de la filosoffay las politicas institucionales.

8.2. Consolidar la capacidad académica de la insti-
tucién mediante el fortalecimiento de la planta
docente, la consolidacién de los cuerpos acadé-
micos, el impulso a la investigacion y la difusién

y publicacién de resultados.

8.3. Elevar la calidad y asegurar la pertinencia de la
oferta académica de la Universidad, articulando
la docencia, la investigacion, la difusién de la
culturay la extensién de los servicios a proble-
mas de la realidad social, econémica, politica
y cultural,y a las exigencias del conocimiento
derivadas de los procesos de globalizacion
e internacionalizacién, y de sus impactos a nivel

local, nacional y mundial.

8.4. Ampliary fortalecer la vinculacién de la
Universidad con los sectores productivo y social,
bajo criterios de compromiso y responsabilidad
ético-social, mediante programasy proyectos
estratégicos que articulen entre si las funciones
sustantivasy la gestion institucional,y tomen en
cuenta las distintas concepciones del desarrollo,
la heterogeneidad de los procesos y espacios es-
pecificos de vinculacién, el tipo de instituciones
involucradasy el tipo de proyecto de vinculacién
que se proponga, esencialmente, en torno a los
campos problematicos establecidos para orien-
tar las funciones sustantivas de la Universidad.

Maestria en Produccién Editorial

Objetivos

- Ampliar la ofertay cobertura educativas en
Morelos y suzona de influencia, abriendo oportu-
nidades a personas con desventajas de toda indole.

- Crear nueva oferta educativa en el estado de
Morelosy en la region y aprovechar al maximo
la capacidad del IIHCS, asi como consolidar e im-
pulsar el trabajo de investigacion y de produccion
editorial de sus docentes.

- Asegurar la calidad educativa mediante la oferta
de un programa de posgrado profesionalizante
que conjunta un plan de estudios innovador
y pertinente con una planta académica altamen-
te calificada, en condiciones de infraestructura
suficientes para el desarrollo de las actividades
académicas. Ademas, este programa permite a los
estudiantes desarrollar competencias especificas
y valores transversales que, desde los primeros
semestres, propicien su desarrollo profesional
y, en consecuencia, una mejor forma de vida: mas
empatica, con mayor participacion ciudadana
y siempre en un marco de respeto e inclusién.
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Plan Institucional de Desarrollo
2012-2018
Objetivos estratégicos

8.5. Asegurar la formacién humanista integral que se
postula en la misiény vision institucionales, in-
corporando al curriculo contenidos transversales
de artey cultura, deportes, sustentabilidad del
ambiente, equidad de género, formacién ética-
social, asi como compromiso y responsabilidad,
en relacion con las principales problematicas del

entorno estatal, nacional y regional.

8.7. Diversificary consolidar la internacionaliza-
ciény cooperacién académica con un enfoque
multidimensional, en la perspectiva de mejorar
la calidad y pertinencia de los PE, generar una
nueva oferta educativa bajo principios de
inclusién social, y posicionar a la UAEM nacional
e internacionalmente, en términos de calidad de
sus funciones sustantivas, acreditacion de sus
planesy programas de estudio y certificacion de
sus egresados.

8.8 Consolidar una gestién institucional eficaz,
eficientey transparente, flexible y participativa,
al servicio de las funciones sustantivas, que
propicie la mejora continua, impulse el cambioy
lainnovacién, posibilite un ejercicio permanente
de planeacion estratégicay evaluacion, y asegu-
re laadecuada articulacion e implementacién de
los programas y proyectos del PIDE.

8.9. Constituir una cultura institucional basada en
valores que propicie el trabajo colaborativo,
consolide la identidad universitaria, posibilite
la recreacion de las practicas, formas y estilos de
relacion entre los distintos actores de la comu-
nidad universitaria, y coadyuve a la articulacion
de los programas y proyectos universitarios en

torno a la misién y vision institucionales.

Maestria en Produccién Editorial

Objetivos

- Fortalecer la calidad y la pertinencia de la edu-
cacion de posgrado en el estado de Morelosy la
region con un programa que forma profesionales
criticos y socialmente responsables, capaces
de desarrollarse en un mundo inmediato y sin
fronteras, pero que actian siempre de manera
éticay cooperativa para contribuir a la resolu-
cién de problemas y satisfacer las necesidades
de comunicacion impresay digital de distintos
gruposy entidades sociales, culturales, politicos e
institucionales, tanto del estado de Morelos como
de ambitos globalizados. Asimismo, fomentar el
trabajo colaborativo con el ambito profesional
editorial, piblicoy privado.

- Desarrollar el conocimiento critico de manifesta-
ciones artisticas, culturales y sociales en el marco
de la globalizacién, con el fin de que los estudian-
tes diferencien los procesos que conducen a una
circulaciéon masjusta de los bienes culturales,
inlcuidos los productos editoriales impresos y digi-
tales, tanto en México como en el resto del mundo.

- Promover una educacion de calidad en virtud del
caracter interdisciplinar del programa impulsando
la colaboracién con cuerpos académicos consoli-
dados, nacionales e internacionales. Promover el
intercambio de estudiantes y profesores, asi como

la cooperacién con otros paises.

- Promover procesos de evaluacién del programa,
asi como de los investigadores que forman el NABy
de los profesores asociados.

- Promover el trabajo colaborativo entre estudian-
tes, profesores y otros actores del proceso editorial,
basados en practicas, formas, estilo.s;y valores
impulsados por la Universidad. b . J/}ﬂq .
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Como se observa en el cuadro anterior, la MPE fortalece el PIDE de |la UAEM
porque atiende un gran nmero de los objetivos que éste menciona. El pun-
to relacionado con el caracter interdisciplinario del programa es importante
porque abre espacios para estudiantes que cuestionany, simultineamente,
complementan sus formaciones de licenciatura buscando nuevas herramien-
tas para desarrollar proyectos de comunicacion editorial tanto digital como
impresa. Cracias a las capacidades que desarrollan en los cursos y los cursos-ta-
ller, los estudiantes al egresar pueden desarrollarse en las tres areas que el PE
contempla: edicién, disefio y gestion editorial.

Los objetivos relacionados con la ampliacion de la oferta educativa resul-
tan igualmente importantes, ya que en el estado de Morelos (y en el paisy el
continente) los estudios de posgrado en Produccion Editorial son insuficientes.
La Universidad Plblica como ente al servicio de la poblacién debe ofrecer, pues,
conocimientos actualizados que fortalezcan una participacién ciudadana cri-
ticay responsable, en paralelo con la formacién de profesionales de la edicién

capaces de intervenir en esta problematica urgente.

3.2. FUNDAMENTOS DEL CONTEXTO SOCIOECONOMICO
Y CULTURAL

Segn el Anuario estadistico y geografico de Morelos 2017,el estado de Morelos
tiene una poblacién de 1,903,811 habitantes, y Cuernavaca es el municipio que
mayor poblacidn concentra con 366,321 habitantes. Le siguen Jiutepec con
214,137 y Temixco con 116,143 (ambos municipios conurbados); Cuautla, pobla-
da por194,786 personas, y Yautepec con 102,690 (81-82).

En cuanto a las actividades econémicas en el estado, el sector de servicios
profesionales ocupa el segundo lugar como fuente de empleo, sélo superado
por otras actividades no especificadas. Si a esta porcion poblacional de con-
tribuyentes registrados en esos sectores sumamos la que brinda otros servicios
excepto actividades gubernamentales, servicios educativos, servicios de:'.;zspl‘arcinyigto
culturales y deportivos e informacion en medios masivos, podemos egﬁzz_l:jﬂegg' leel
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27.26% de los morelenses econdmicamente activos se desempjﬁﬁ&ﬁg:ﬁéﬁ& )
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terciario (200,372 entre 735,020) (469).
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Las actividades econémicas resultantes de los ambitos editoriales forman
parte de este sector.

De esta manera, el IIHCS de la UAEM genera profesionales que pueden
insertarse en actividades econémicamente redituables para el estado de
Morelos, como las que abarca la industria cultural: medios masivos de comuni-
cacion, periodismoy edicion de libros y revistas. Y, aunque el impacto eco-
ndémico derivado de las nuevas actividades culturales es dificil de cuantificar,
es indudable que todas ellas redundaran en beneficios para la regién como
generacién de empleos, aumento de consumo de bienes culturales y mayor
flujo de capital.

Valgan, entonces, para mostrar la importancia de programas como éste,
los siguientes cuadros:

El primero proyecta las cohortes generacionales que accederan entre
2018y 2038 a la educacion superior (quienes hoy tienen 4 afios de edad).

En el segundo se muestra la capacidad educativa instalada en el estado, e
importa porque sefiala que en bachillerato, al ciclo escolar 2016-17, se inscribie-
ron 6,381 personas mas que al inmediato anterior,de modo que si la tendencia
se mantuviera exacta, en 2023 seria necesario atender a 17.61% mas estudiantes
que hace dos anos.

Finalmente, se incluye un cuadro con la informacién sobre actividades

econOmicas antes descrita.
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Cuadro 4. Cohortes generacionales que pueden acceder a la educacion superior

entre 2018y 2038

Poblacion de 3y mas afios por edad y su distribucion porcentual segiin condicion de asistencia escolary sexo

al15 de marzo de 2015

consultado en https://www.inegi.org.mx/app/biblioteca/ficha.html?upc=702825094713 el

INEGI, Anuario estadistico y geografico de M

Condicion de asistencia escolary sexo 18
Total (porcentaje) -
Asiste a/ No asiste b/ E
Edad : : No especificado o
Total |Hombres| Mujeres | Total |Hombres| Mujeres A
Total 1,810,069 28.89 49.65 50.35 70.92 47.20 52.80 0.19 DZJ
3 31,507 20.64 48.92 51.08 77.89 53.08 46.92 1.47 ‘g
4 33,730 | 67.52|  48.05 51.95| 3200 | 5242| 4758 0.48 S
5 31,802 92.71 50.39 49.61 713 51.15 48.85 0.16 8
6 33,134 96.71 52.23 47.77 3.12 57.87 42.13 0.16 §
7 34,088 97.60 50.33 49.67 2.23 46.18 53.82 0.17 |
8 33,645 98.32 52.02 47.98 1.60 55.56 44.44 0.07 E
9 31,747 97.74 49.75 50.25 2.21 53.99 46.01 0.05 E
10 34,686 |  9772| 5134| 48.66 216 | 60.40| 39.60 012 S
1 32,268 97.72 50.04 49.96 2.25 49.79 50.21 0.04
12 34,412 96.40 50.02 49.98 3.40 56.24 43.76 0.20 S
13 33,106 92.88 49.26 50.74 7.03 61.87 38.13 0.09 *E
14 35,142 90.69 51.51 48.49 9.29 57.34 42.66 0.02 §
15 34,090 81.66 49.75 50.25 18.28 54.00 46.00 0.05 E
16 32,476 | 72.63| 47.57| 52.43| 27.35| 5374 | 46.26 0.02 -
17 34,935 64.73 46.01 53.99 35.21 54.59 45.41 0.07
18 36,131 51.81 49.15 50.85 48.09 51.84 48.16 0.10
19 31,637 41.20 49.30 50.70 58.68 48.29 51.71 0.12
20a24 174,065 25.64 49.01 50.99 74.24 48.85 51.15 0.1
25229 146,791 6.71 50.95 49.05 93.1 47.33 52.67 0.17
30y mas 920,677 1.44 39.06 60.94 98.36 46.26 53.74 0.20
a/ Se refiere a la poblacién que estd inscrita y acude regularmente como estudiante o alumno a un centro
de ensefianza del Sistema Educativo Nacional o su equivalente.
b/ Incluye a las personas que toman cursos para aprender un oficio o manualidades, y aquellas que en
educacién para adultos solo van a clases de alfabetizacion.
Fuente: INEGI. Direccién General de Estadisticas Sociodemograficas. Encuesta Intercensal zowvww.i?%‘i. E_( - I‘\/i
org.mx (8 de febrero de 2016). s [ of &4 o 1 -
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Cuadro 5. Capacidad educativa en el estado de Morelos

Alumnos inscritos, personal docente, escuelas y aulas en educacion basica y media superior de la modalidad

escolarizada a inicio de cursos por nivel educativo. Ciclos escolares 2015/16 y 2016/17

Condicion de asistencia escolary sexo
Total .
(porcentaje)
Nivel Alumnos inscritos |Personal docente a/ Escuelas b/ Aulasc/

2015/16 | 2016/17 | 2015/16 | 2016/17 | 2015/16 | 2016/17 | 2015/16 | 2016/17

Total 471,150 | 470,759 | 32,688 31,110 3,290 3,342 | 16,423 16,841

Preescolard/ 68,646 | 69,685 5,131 4,457 1,231 1,247 3,436 3,472

Primaria e/ 212,545 | 210,789 | 12,290 11,443 1,184 1,204 7,282 7,369

Secundaria f/ 107,031 | 101,925 7,154 6,776 498 518 3,086 3,170

Bachillerato general g/ 36,223 | 42,604 2,971 3,226 169 203 1,277 1,829
Bachillerato tecnolégico

. . 46,705 45,756 5,142 5,208 208 170 1,342 1,001
y niveles equivalentes h/

Nota: La informacion comprende los sostenimientos administrativos: federal, estatal, auténomo'y particu-

lar; y considera tinicamente los registros recopilados en el tiempo perentorio establecido por la fuente.

a/ Incluye personal directivo con grupo, profesores de educacion fisica, de actividades artisticas, tecnolégicas
e idiomas. Para el CONAFE en preescolar, primaria y secundaria se refiere a lideres para la educacion co-
munitaria. En los niveles bachillerato general y tecnolégico comprende Ginicamente al personal docente.

b/ La cuantificacion de escuelas esta expresada mediante los turnos que ofrece un mismo plantel y no en
términos de planta fisica.

¢/ Se refiere a las aulas reportadas en existencia, es decir, no contabilizan los turnos que ofrece un mismo
inmueble.

d/ Comprende: general, indigena, cursos comunitarios coordinados por el CONAFE y Centros de Desarrollo
Infantil (CENDI).

e/ Comprende general, indigena y cursos comunitarios coordinados por el CONAFE.

f/ Comprende: general, para trabajadores, telesecundaria y técnica en sus modalidades industrial y agrope-
cuaria, ademas de los cursos comunitarios coordinados por el CONAFE.

g/ Comprende bachillerato general sin formacion para el trabajo y bachillerato general con formacion para
el trabajo.

h/ Comprende bachillerato tecnolégico (bivalente), profesional técnico (terminal) y profesional técnico

bachiller (bivalente). EIJ _
| ® /}ﬂﬂ
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Fuente: Instituto de la Educacién Basica del Estado de Morelos. Direccién General, Dlreccm%n@l
Educativa; Subdireccion de Evaluacién; Departamento de Indicadores Educativos. ek ”r‘«.
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Cuadro 6. Comportamiento de los sectores econdmicos en Morelos

Contribuyentes registrados por sector de actividad econdmica al 31 de diciembre de 2016

. e P JJl T o
INEGI, Anuario estadistico y geografico de Mﬂ&dﬁﬁﬁﬁ?gg 6
consultado en https://www.inegi.org.mx/app/biblioteca/ficha.html|?upc=702825094713 el 23 de febrero, : :Ip

Contribuyentes
Sector i
registrados

TOTAL 735,020 20
Otros a/ 190, 500 A
Servicios profesionales, cientificos y técnicos 149, 503 E
Comercio al por menor 72,637 g
Industrias manufactureras 49,196 "E
Servicios de apoyo a los negocios y manejo de residuos y desechos, 0
y servicios de remediacion 627 §
Agricultura, criay explotacién de animales, aprovechamiento forestal, pescay caza 39,769 8
Transportes, correos y almacenamiento 30,143 &
Otros servicios excepto actividades gubernamentales 26,009 &
Actividades legislativas, gubernamentales, de imparticién de justicia y de organismos ‘E
internacionalesy extraterritoriales 22,146 E
Construccion 19,334 §
Comercio al por mayor 17,974

Servicios educativos 17,513 ?§
Servicios de salud y de asistencia social 15,979 %
Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles e intangibles 12,226 -§
Servicios de alojamiento temporal y de preparacién de alimentos y bebidas 10,754 &
Servicios financieros y de seguros 8,666

Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y otros servicios recreativos 4,018

Informacion en medios masivos 3,329

Ceneracidn, transmision y distribucion de energia eléctrica, suministro de agua
y de gas por ductos al consumidor final 2562

Mineria 948

Corporativos 187

Nota: La informacién incluye a los contribuyentes asalariados. Se contabilizaron contribuyentes activos sin

considerar el estatus de localizacién. La sectorizacion de actividad preponderante, fue establecida con base

en el Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte, México SCIAN 2013.

a/ Incluye mineria de piedra caliza.

.
Fuente: SAT. Administracion General de Servicios al Contribuyente. Administracion Central d_g&l;i_‘/e_ln‘tﬁj_gé_giég:‘ F
del Contribuyente. ﬁ;\ S{.%?E“ T
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Con respecto a las nuevas demandas del mercado ocupacional en la co-
munidad, a nivel nacional e internacional, se encontraron los siguientes datos:

De acuerdo con Estudios de mercado. El sector editorial en México, editado
por el Instituto Espafiol de Comercio Exterior ICEX en junio de 2010, a pesar
de que el sector editorial tiene un papel modesto en la economia mexicana,
con una participacion de 0.4% del PIB en 2008, de 2.1% dentro de la industria
manufactureray de 0.7% de las exportaciones mexicanas, su participacion ha
aumentado considerablemente en la Gltima década.

Hasta 2018, la industria editorial privada en México se encontraba
compuesta por 229 editores de libros, de los cuales solamente 12 son consi-
derados macroempresas, es decir, que su facturacion anual supera los 200
millones de pesos al afio; estas empresas obtienen el 55.3% de los ingresos
totales del sector. En contraparte, el 78% de los editores se encuentra en el
rango de pequefia empresa, microempresay proyecto inicial, lo cual eviden-
cia la alta concentracién del mercado editorial. En conjunto, el sector privado
produce 129.3 millones de libros cuyas ventas dejan ganancias a la industria
por 7,000 millones de pesos.

Asimismo se considera que México, a pesar de tener bajas tasas de lectu-
ra, es uno de los 11 mercados editoriales mas grandes del mundo. Por su exten-
sién, es un mercado con gran potencial y que supone una buena oportunidad
para la creacién y comercializacion de editoriales de habla hispana.

Por otra parte, de acuerdo con los Indicadores del sector editorial privado en
México 2016, durante ese afo la produccion de libros en México fue de 277 mi-
[lones de ejemplares. De este total, el sector privado produjo 137 millones, cuyo
31.02% (42.5 millones) correspondié a la produccion de libros para programas
de gobierno (Educacién Secundaria, Programa Nacional de Inglés y Bibliotecas
Escolares). La produccion del sector pablico, por parte de la Comisién Nacional
de Libros de Texto Gratuito, fue de 140 millones de ejemplares.

Ademas, la actividad de 225 editores del sector privado en 2016, incluyen-
do la produccién de libros para los programas de gobierno antes mencionados,

generd los siguientes resultados:

N
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Cuadro 7. Actividad del sector editorial privado en 2016

Produccion

25,041 titulos 137,638,636 ejemplares

Venta de ediciones impresas

N
N

137,423,974 ejemplares 10,025,163,800 pesos facturados |

Venta de ediciones digitales

121,358,262 pesos facturados |

6,932 empleados de base 3,675 personas freelance

520 empleados eventuales 823 empresas

CANIEM, 2016

De acuerdo con los datos de la Camara Nacional de la Industria Editorial

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Mexicana (CANIEM), en 2016 el sector privado generd un total de 11,127 empleos.
Un rapido andlisis de estos datos y de los resultados de las encuestas aplicadas
alos egresados de la MPE en 2013 y 2016 —mismas que pueden consultarse en

el punto 3.7 de este documento—muestra que, si en un primer momento el

Fundamentacion

cien por ciento de los exalumnos encuestados que ejercian profesionalmente
fue empleado en empresas publicas y privadas directamente vinculadas con la
actividad editorial, la tasa de 2016 era igualmente promisoria pues, de 32 egre-
sados, 28 trabajabany 25 de éstos lo hacian en actividades relacionadas con el
posgrado: es decir, 89.28% de la poblacién activay 78.12% de nuestros exalum-
nos alcanzan mejores perspectivas en el mercado laboral debido a los niveles
de capacitaciény a las competencias que desarrollan al elaborar proyectos de

edicién, disefio y gestion editorial dentro de nuestro PE.

3.3. AVANCES Y TENDENCIAS EN EL DESARROLLO U /}h« F{{ Nl
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folio por folio, la practica editorial contemporanea tiene a su alcance muchas
mas herramientas tecnolégicas cuyo uso 6ptimo permite:
1. Formar textos facilmentey obtener originales de manera instantanea
para facilitar su produccidn, revisién y correccion.

2. Producir grandes tirajes en tiempos reducidos de impresion

N
w

y encuadernacion.
3. Desarrollar nuevas tendencias de disefio grafico que abarcan tanto el uso
de hipertextos como la manipulacién de imageny la conformacién de

plataformas digitales.

La formacién de personal altamente capacitado en edicion exige que los
estudiantes se mantengan al tanto del avance tecnolégico de los medios de
producciény que apliquen conocimientos interdisciplinarios que les permitan
manejar técnicas mercantiles—comercializacion, distribucién y promocién—
para generar productos de alta calidad y fuertemente competitivos en for-

matos impresos y digitales. En este sentido, y debido a que la exigencia de los

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

mercados editoriales tiende hacia los soportes digitales, la MPE ha modificado
su curriculo para atender esta necesidad formativa, por lo que incluyd, primero,
un taller extracurricular (2o horas, octubre de 2016) y, desde 2017, cursos regu-

lares y semestrales sobre edicion digital.
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3.4. MERCADO DE TRABAJO

Entre las tendencias del campo editorial destacan los cambios en los modos

de produccién, mismos que se vinculan tanto con la maquinaria de impre-

siony encuadernaciéon como con el desarrollo de la preprensay el disefio

digital. Para formar profesionales en el campo editorial, inicialmente estas

nuevas técnicas se difundieron a través de diplomadaos; sin embargo, al inicio

del siglo xXI fueron incorporadas por diversas universidades piblicas a sus

programas educativos como cursos de especializacién y hasta 2509 surg{;% ) - ) l\/i .
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mercado editorial, asi como crear, seguiry evaluar productos tanto de impresos
como digitales.

Las perspectivas laborales para el egresado de la MPE le permitiran in-
sertarse en la planta productiva de empresas editoriales, tanto piblicas como

privadas, comerciales o académicas, cuya lista exhaustiva seria intil pero en la

N
H

cual pueden incluirse, por ejemplo, el Fondo de Cultura Econémica (FCE), corpo-
rativos como Grupo Editorial Planeta o Grupo Expansidn, Editorial Santillana

y Penguin Random House, empresas de impresién y de edicién digital, medios
de comunicacién publicos y privados, entre otras organizaciones.

La formacién integral que brinda la MPE ha permitido que nuestros
egresados se inserten, por ejemplo, en ambitos tan diversos como los depar-
tamentos de publicaciones de instituciones plblicas (Instituto Nacional de
Salud Puablica [INSP], Instituto de Investigaciones Eléctricas, Instituto Electoral
del Estado de México), de universidades piblicas (UAEM; Centro Regional de
Investigaciones Multidisciplinarias [CRIM] y Direccién General de Cémputo

y de Tecnologias de Informaciéon y Comunicacién [DGTIC], Universidad Nacional
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Auténoma de México [UNAM]) y privadas (Universidad Iberoamericana [UIA]),
en empresas privadas (Hachette Livre, Kredietrust, Agencia DDLY Grupo
GRG), en editoriales propias (Ediciones Zetina, Editorial Cigarra, Astrolabio

Editorial), como docentes (Facultad de Disefio, Facultad de Artes y Centro
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Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades [CIIHu], UAEM; Universidad
Auténoma de Aguascalientes; Universidad Veracruzana [UV]; Universidad
Auténoma del Estado de México; Universidad La Salle), entre otros.

De este modo, y porque la futura practica profesional de los egresados
debera satisfacer las necesidades de la sociedad morelense en cuanto a la forma-
ciény divulgacién de productos editoriales, el PE esta centrado en el aprendizaje
del oficio editorial, no sélo para participar en la produccién de publicaciones
tradicionales—libros y otros impresos—sino también para incorporar las TICy
desarrollar competencias profesionales como editores, correctores, promotores,
gestores y disenadores. Asi, los egresados de la MPE podran prestar servicios

profesionalesy desempefarse en dependencias de difusion cultur' [, ilnedlo,}éie ¥ ;‘fi
s M 4 & | [ ]
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instituciones culturales, instituciones del sector publico, editoriales (produccién

de medios impresos), ediciones digitales (produccién de sitios web y libros elec-

trénicos) y empresas de diseno editorial y edicion.

3.5. DATOS DE OFERTA Y DEMANDA EDUCATIVA

En el estado de Morelos la oferta académica para la educacién superior en sus

diferentes niveles se localiza principalmente en l[a UAEM y, de manera reducida

(por su obvia area de injerencia), en la UPN, asi como en algunas instituciones

privadas ubicadas en su mayoria en la zona metropolitana de Cuernavaca.

Asimismo, y como se ve en el Cuadro 8, la oferta para posgrados se centra en

areas de interés ajenas a la produccién editorial con predominio de las ciencias

administrativasy, en descenso, la pedagogia, el derechoy la psicologia:

Cuadro 8. Oferta de posgrados en los municipios mas importantes de Morelos

Institucion Municipio Maestria en:

Universidad Stratford Cuautla Docenciay Administracién de la Educacion
Superior, Impuestos, Ciencias Juridicas,
Administracién de Negocios, Administracion
Piblica, Derecho Fiscal
Acai para la Formaciény el Cuernavaca Auditoria en Salud, Planeacion y Administracion
Desarrollo de Servicios de Salud
Universidad del Valle de Cuernavaca Administracién de Negocios, Administracién
Cuernavaca (UNIVAC) y Direccidn Deportiva, Comercio Internacional,
Derecho Penal, Educacién, Relaciones Industriales
Universidad Fray Luca Paccioli Cuernavaca Administracién, Educacién, Multimedia
Universidad Internacional Cuernavaca Administracién, Finanzas Corporativas, Gestion
(UNINTER) de Calidad, Cestion del Factory Capital Humano,
Impuestos .
—t fi‘ﬂ‘
Colegio de Estudios de Posgrado de Cuernavaca Administracién de Negocios, Cienci‘l&}lurﬁiieas, A @
la Ciudad de México :
Centro Universitario Aztlan Cuernavaca

N
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Institucion Municipio Maestria en:

N
o
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Universidad Latinoamericana (ULA) Cuernavaca Administracién de Negocios, Ciencias de
la Educacién, Comunicacién Empresarial,
Comunicacién Visual y Medios Digitales, Derecho
Fiscal, Derecho Internacional, Evaluacién
Educativa, Gerontologia, Odontologia

Universidad Latina (UNILA) Cuernavaca Administracién de Negocios, Publicidad, Derecho
Penal, Docencia, Turismo Sustentable

Universidad La Salle Cuernavaca Administracién, Desarrollo Humano, Educacién
(areas: Gestion Educativa, Intervencién Docente),
Ingenieria Mecatrdnica Industrial, Psicoterapia
Dinamica

Universidad Tec Milenio Temixco Administracion (especialidades: Producciény
Calidad, Recursos Humanos), Administracién
de Negocios (areas: Finanzas, Mercadotecnia),
Educacion, Gestion de Tecnologias de Informacién

Universidad del Valle de México Temixco Administracién, Ciencias de la Educacion

(UVMm)

Centro Universitario Villavicencio Cuernavaca Competencias Docentes, Docenciay Ambientes
Virtuales, Educacion Fisica

Instituto de Gestalt Cuernavaca Educacion Centrada en la Persona

Escuela Superior de Educacion Cuautla Educacién Fisicay Deporte

Fisica de Cuautla

Centro de Estudios Superiores de Cuernavaca Educacién

México (CESUM)

Centro Universitario Soma de Cuernavaca Docencia

Estudios Superiores

Centro Universitario Cuernavaca Ensefianza de inglés

Angloamericano

Colegio Jurista Cuernavaca Derecho (Constitucional y Amparo, Fiscal y
Administrativo, Penal y Criminalistica), Juicios
Orales

Escuela de Derecho, Posgradoy Cuernavaca Derecho (Administrativo y Fiscal, Constitucional

Practica Juridica y Amparo, Familiar, Penal y Criminalistico), y
Criminologia

Universidad Guizary Valencia Cuernavaca Derecho Corporativo, Educaciény ['Ebc*ncia Aﬁ,—

Instituto Azteca de Formacion Cuernavaca Criminalistica, Educacién en Formg_?[(’ia D‘B__gér’___qtg: ) -

Empresarial Cuautla Juicios Orales %;L\ Gsri-]"uefE“ A -

Centro Universitario del Sur Cuernavaca Psicoterapia Psicoanalitica de Néﬁé\faﬁ'ﬁ-ﬁ:‘ N

Adolescentes, Doctorado en Psicoanalisis y Arta.

SEC
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Institucion Municipio Maestria en:

Centro Internacional de Estudios Cuernavaca Psicologia Clinica, Administracién, Ciencias de
Superiores de Morelos (CIES) la Educacién, Derecho, Derecho Penal, Terapia
Familiar
Centro Universitario Cuernavaca Psicologia de las Organizaciones
Latinoamericano de Morelos 27
(CEULAM)

SEP. Sistema Nacional de Informacion de Escuelas, snie.sep.gob.mx/sniesc.

Asi pues, en el area de influencia de la UAEM (Guerrero, Puebla, Estado
de México y Morelos) no existen programas de posgrado similares al de la MPE.
Aunque a nivel nacional puedan localizarse algunas especialidades en disefio
editorial, como las de la Escuela de Disefio del Instituto Nacional de Bellas
Artesy la Facultad de Disefo de la UAEM, ni éstas ni los cursos, diplomados
y especialidades de otras instituciones piblicas y privadas, abarcan el amplio
rango de areas de conocimiento de la MPE, ya que aquéllos abordan aspectos

generales, o bien, parciales de la produccion editorial. Tal es el caso de Editemos,
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iniciativa de la CANIEM; el “Programa de Apoyo a la Profesionalizacién Editorial”
de la UNAM; o los cursos que ofrecen el Centro Editorial Versal, Sexto Piso,
el Centro Horizontal o la Universidad del Claustro de Sor Juana.

Asimismo, entre los programas educativos que ofrecen grados univer-
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sitarios sélo existen los que se vinculan con el disefio y las letras hispanicas:
las maestrias en Disefo Tipograficoy Disefio Editorial ofrecidas por el Centro
de Estudios Gestalt, en Veracruz; la Maestria en Gestion del Disefno Editorial
de la Universidad La Salle Bajio, en Le6n, Guanajuato; la Maestria en Disefo
de la Informacién de la Universidad de Las Américas, en Puebla.

Por otro lado, la oferta educativa de posgrados en letras hispanicas es
muy amplia—Benemérita Universidad Auténoma de Puebla, UIA, UNAM, UAM—
pero ninguno de esos programas se enfoca en la edicion de textos ni en otros
aspectos del quehacer editorial. De manera que prevalece la falta de espacios
de formacion especifica, carencia que se origina desde las licenciaturas en

letras que generalmente giran en torno a la historia, critica y/o duitaltlca %a ‘54 \/!
J A L & M o4 & U L

literatura, de modo que sus egresados pueden desarrollarse en el cam po de g
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en la profesionalizacién de los egresados. En este sentido, una de las directrices
fue aumentar el nimero de materias ligadas a la edicion con el objetivo de me-
jorary ampliar las perspectivas laborales de los egresados de esta licenciatura.
Finalmente, a nivel nacional s6lo existe la Maestria en Disefio
y Produccién Editorial de la UAM, campus Xochimilco, cuya primera genera-
cién ingresd en otofio de 2009. Por su parte, en el ambito hispanoparlante, los
nicos posgrados directamente relacionados con el que aqui se propone se
encuentran uno en Chiley cuatro en Espafia: dos en Madrid, dos en Barcelona.
Asi pues, a pesar de la gran demanda de este ambito laboral que hay en
el pais—la cual se evidencia en la cantidad y diversidad de casas editoriales
que existen—la oferta de educacidon formal relacionada con la produccién
editorial resulta escasa, por lo que constituye tanto una necesidad educa-
tiva por atender, como una oportunidad institucional de crecimiento para
la Universidad. Mas aln si se tiene en cuenta que, seglin reporta la version
preliminar del PIDE 2018-2023, la UAEM ha logrado posicionarse entre las 10
mejores universidades pablicas del pais, debido a sus indicadores en mate-
ria de capacidad y competitividad académicay al aprovechamiento de los
programas federales de fortalecimiento institucional. Ademas, de 2012 a
2017 la Universidad duplicé su matricula de nivel superior,y en marzo de 2018
contabaya con 43,154 estudiantes, de los cuales 1,290 estaban inscritos en
alguno de los 54 programas educativos de posgrado. Actualmente, el 79.62%

de dichos posgrados forma parte del PNPC, tal es el caso de la MPE.

Cuadro 9. Indicadores seleccionados de la educacion superior en 2015

Poblacién en Morelos de 20 a 24 afios en 2015 174,065 (100%)
+..que accede a educacién superior 45,605 (26.2%)
+...que no asiste a educacién superior 128,285 (73.7%)

Matricula de educacién superior en Morelos ciclo 2015-2016

Matriculados en la UAEM ciclo 2015-2016

Eficiencia terminal en la UAEM por cohorte generacional 2011-2016

il e ey 2
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Cuadro10. Nivel de escolaridad

Nivel de instruccion Nulo Primaria | Secundaria Media Superior

Poblacién mayor de 15 afios 5.8% 22.7% 30.1% 22.8% 18.1%

N
0

INEGI. Tabulados de la Encuesta Intercensal 2015

Como podemos observar en el siguiente cuadro, sélo el 41% de la pobla-

cién entre15y 24 anos de edad asiste a la escuela:

Cuadro11. Indicadores de educacion para la poblacion mayor de 15 aitos

Poblacién mayor

que accede a laeducacion media | que accede a la educacion superior

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

de15anos
México 86,692,424 21.7% 18.6%
Morelos 1,410,802 22.8% 181 %

INEGI. Tabulados de la Encuesta Intercensal 2015
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Cuadro12. Matricula por licenciaturas que oferta la uaem, con perfiles afines al pe

Cifra total actual

Licenciatura en Letras 102
Licenciatura en Artes 477
Licenciatura en Disefio 580

ANUIES. Anuario Estadistico 2017-2018.; . . \/i
&./l L] A e H 4 @ II. [ ]
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Cuadro13. Demanda de la mpe

Demanda de la Maestria en Produccion Editorial

desde la primera (2010) hasta la novena (2018) generacion

Generacion Solicitudes Aceptados Inscritos
2010 16 15 7 30
2011 17 12 10 é
z
2012 49 16 13 g
A
2013 64 14 14 m
z
2014 53 13 13 \9
O
O
2015 50 12 1 =
A
0
2016 47 12 9 ~
9
2017 42 12 12 z
=
2018 4 10 9 o
E_q
w
48]
<
=

En cuanto al perfil de ingreso de la MPE, éste se encuentra abierto, en
principio, a una diversidad de disciplinas, pues una de sus aspiraciones es formar
especialistas entre los egresados de ciencias, humanidades, artes, ingenierias

y ciencias sociales de manera que, por ejemplo, las revistas académicas de cada
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area sean editadas por egresados de las mismas. A pesar de ello, el cuadro 12
toma en cuenta a los egresados de licenciaturas directamente afines con el pos-
grado, tradicionalmente vinculadas con la produccién editorial y actualmente
existentes en la UAEM. Por lo tanto, en funcién de las cifras expuestas, se sostiene
que la matricula de ingreso a la maestria debe aproximarse a los 20 alumnos

y variar con base en los recursos con los que se cuente para atenderlos. Esta
situacién no supone, sin embargo, que se renuncie a un proceso de seleccién

riguroso, ya que se trata de un posgrado tnico en la region.

3.6. ANALISIS COMPARATIVO
CON OTROS PROGRAMAS EDUCATIVOS




y extension) de los servicios educativos de la UAEM, asi como mejorar |a organi-
zacion académicay atender la creciente demanda estatal y regional de progra-
mas académicos de alto nivel en las areas de humanidades y ciencias sociales.

Este Instituto inici6 actividades en 1999 como Facultad de Humanidades
con apoyo del gobierno federal, que entonces realizaba un proceso de descen-
tralizacién administrativa, social y cultural. Actualmente, esta formado por dos
centros: el Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades (ClIHu), y el de
Investigacion en Ciencias Sociales y Estudios Regionales (CICSER); cuenta con
una planta académica especializada con reconocimiento nacional e interna-
cional y, en tanto acoge planes de estudio de posgrado como el de Produccion
Editorial, abre para los egresados de educacion superior a nivel nacional una
opcion de alto nivel académico en una ubicacién geografica privilegiada.

Al reestructurar el PE se localizaron otros posibles espacios de formacién
para editores, por lo que se realiz6 una comparacién con los seis programas
educativos de maestria relacionados directamente con la produccién editorial
que se imparten en el ambito hispanoamericano. Uno de ellos es la Maestria
en Disenoy Produccién Editorial, abierta en 2009 por la UAM Xochimilco:
nico posgrado en México con caracteristicas similares. Los otros PE consi-
derados son: el Magister en Edicién de la Universidad Diego Portales (UDP),
en Chile; y los masters en Edicién de la Universidad Auténoma de Barcelona
(UAB), Universidad Auténoma de Madrid (UAMa), Universidad Complutense de
Madrid (UCM) y Universidad Pompeu Fabra Barcelona (UPFB).

Aqui se presentan los datos mas relevantes de los programas afines a la

Maestria en Produccion Editorial de la UAEM.
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Cuadro 14. Compardacion de los programas educativos en posgrados sobre edicion

Afnode

Programa Institucion creacién Duraci6n Créditos totales Modalidad
Maestria en Universidad Auténoma 2010 | Dosafios 88 Presencial
Produccién Editorial | del Estado de Morelos - Eje bésico: 38
- Eje de especializacion:
30
- Eje terminal: 20
Maestria en Disefio | Universidad Auténoma 2009 | Dosafios 250 Presencial
y Produccion Metropolitana - Seis unidades: 190
Editorial - Practicas profesionales:
20
- Examen de grado: 40
Magister en Edicién Universidad Diego 2007 | Dosafios 61 Presencial
Portales (Chile) - Cursos regulares: 32
- Optativos: 8
-Talleres:1
- Proyecto de grado: 20
Master en Edicién Universidad Auténoma 2004 Un afo 66 Presencial
de Barcelona -260 Horas lectivas: 54
- Trabajo definde
master: 12
Master en Edicion Universidad Auténoma 2001 Unafio 60 Presencial
de Madrid - 250 Horas lectivas: 10
-950 Horas de practicas
en tallery fuera del
aula: 38
-300 Horas de practicas
enempresa: 12
Master en Edicion Universidad 2000 Un afo 60 Presencial
Complutense de Madrid -315 Horas tedricas: 27
-240 Horas de practicas
en empresa: 21
-145 Horas al proyecto
final:12 i ﬁ
Master en Edicion Universidad Pompeu 1993 Unafo 60 Presencnal

Fabra Barcelona

w
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Las caracteristicas especificas de la MPE de |la UAEM, en contraste con otras

instituciones, se describen a continuacion:

1.

La produccién editorial se considera un paraguas bajo el cual se agru-
pan las diferentes actividades que conforman el quehacer editorial
contemporaneo, desde la produccién y diseno de contenidos, hasta la
difusiény distribucion de productos editoriales terminados, pasando
por la supervisién de procesos de produccién, preprensa e impresion.

El presente PE parte de esta consideracién para conjuntar todas las
disciplinas que imparte.

La eliminacién de la divisién por disciplinas. El objetivo del programa

es formar editores integrales, competentes en las diversas labores que
conforman la profesién, con una visién panoramica de los procesos pero
también con la practica especializada de cada una de las partes de la
edicion, de tal manera que, al egresar, los estudiantes sean capaces de
insertarse exitosamente en cualquier ambito de |la cadena editorial. Los
estudiantes tienen acceso a una amplia oferta de disciplinas y tecnologias
para la generacién de productos editoriales, ya que el PE cubre todos los
aspectos involucrados en la produccién: de la gestacion de ideas a la dis-
tribucion comercial del producto. Dichos aspectos, debido a la vinculacion
de lateoriay la practica en todo el programa, son parte de los contenidos
abordados en los cursos, las practicas en los cursos-taller

y la discusién en seminarios.

La formacién de Maestros en Produccidn Editorial contribuye a
transformar la educacién en el estado de Morelos y el pais en general,
pues soluciona el problema de que la produccién editorial no esté en
manos de profesionales con formacion académica, y que se asuma como
un oficio secundario que se aprende sobre la marcha porque no existen
programas educativos directamente enfocados en este ambito laboral. El
programa de la MPE asegura con ello la formacién de editores profesio-
nalesy coadyuva a la insercion laboral de los egresados.

El PEde la MPE es flexible: contempla la formacién de los|. 'stludlarw%s
en las competencias fundamentales de la disciplina e |ncorpora1irla

L
variada oferta de cursos de espeuahzaaon de modo qtf ]

de desarrollo.

w
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Asi pues, y para cerrar la exposicion anterior, [a MPE que la UAEM ofrece

supone una serie de importantes ventajas:

Ventajas de la Maestria en Produccién Editorial de la UAEM

»

»

»

»

»

»

Alto nivel académico de su planta de profesores

w
'

Ubicacion geografica privilegiada pues, estando en el paisy fuera de la
Ciudad de México, queda en ventaja sobre la UAM Yy los posgrados en el
extranjero debido a los menores costes de manutencién.

Niumero de créditos menor que el de la UAM y mayor que el de los pos-
grados en el extranjero, por lo tanto, es mas facil de acreditar en caso de
tener que adelantar o posponer asignaturas por alguna razén.
Aproximacién paralela a todos los aspectos implicados (produccion

y diseno de contenidos, supervision de procesos de produccion, prepren-
sa e impresion, difusion y distribucion), en contraste con la seriacion de
los otros programas. Por ejemplo:

UAM: Investigacion y andlisis » Conceptualizacién y planeacion »

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Organizaciony prefiguracién - Desarrollo y formalizacién »
Materializacién y produccién - Aplicaciony evaluacion
UAB: Introduccién al mundo de la edicion » Autores, editores, manus-

critos y agentes literarios - El proceso de la edicién - Proyecto
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y realizacién > Comunicaciony comercializacién > Tipologias
editoriales > Nuevas tecnologias - Practicum UPFB: Introduccién
> Propiedad intelectual, negociacién y contratacion » Linea
editorial, criterios de seleccién y programacion - Gestién de la
informacién -» Mercado > Produccion editorial » Distribucion
y marketing » Funcionamiento econémico de la empresa edito-
rial > Promocién - BSM Inside
Flexibilidad del programa que genera competencias fundamentales para
la disciplina, al mismo tiempo que integra una amplia oferta de areas de
especializacion que enriquecen la formacién individual de los egresados

y diversifica el potencial con que se (re)incorporan al mercadc,laborf}f‘ 4 \/i
- =] L L
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Por ejemplo, la UAM supone seminarios como “Psicolingtiistica de la
lecturay de la legibilidad”; la UAB “resume” el proceso de edicién en cinco
aspectos poco claros -comité editorial; propiedad intelectual; derechos de
autor; aspectos econdmicos y financieros; aspectos juridicos- pues la pro-

piedad intelectual y los derechos de autor son aspectos tanto econémicos.

w
wvi

3.7. EVALUACION DEL PROGRAMA EDUCATIVO
POR REESTRUCTURAR

La MPE inici6 en agosto de 2010. A |a fecha, han ingresado nueve generaciones
de alumnosy actualmente esta abierta la convocatoria para la décima genera-
cién, que iniciard cursos en agosto de 2019. Con base en estos casi nueve afios
de experiencia (agosto 2010-febrero 2019), la CA, integrada por los profesores
del NAB, realizé un andlisis externo e interno del PEy decidié emprender una

serie de acciones que afianzaran sus fortalezas y subsanaran las debilidades
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y deficiencias detectadas en este posgrado.

Evaluacién externa

Como evaluacién externa del PE de la MPE, se presenta un resumen de la
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Evaluacién Plenaria de Conacyt que se obtuvo en septiembre de 2016.

En cuanto al PE se indica que cumplié con el diagnéstico socioecond-
mico que justificaba la creacién del programa, el planteamiento del perfil
de egreso, los objetivos y metas del PE con los ejes y la LAC, |a flexibilidad
curricular, asi como las opciones de graduacion a través de la realizacion de
proyecto editorial y presentacién de examen profesional. Sin embargo, se
recomendé elaborar un documento en el que se mencionarany describieran
las competencias, por lo que dentro de esta reestructuracion se puso espe-
cial énfasis en este punto, incluso se generaron los puntos 6.3 Competencias
Genéricasy 6.4 Competencias Especificas.

Sobre el proceso de ensenanza-aprendizaje, se considero qjre ,,atlsfa-}fff ) Et ) l\/i .

a._)
cabalmente los criterios de calidad establecidos, pues cumpllo tanto COl’_l




En cuanto al proceso de seleccién de alumnos, se indicé que era riguro-
samente académico y tomaba en cuenta el perfil de ingreso ya que se exigia
proyecto, curriculum, carta de motivos, entrevista y experiencia en el campo
editorial. En el presente PE se refuerza el proceso de seleccion para coadyuvar

en el cumplimiento de los objetivos y metas del programa.

w
o

Con respecto a las tutorias, se consider6 que el programa garantiza
la atencién de los alumnos debido al seguimiento de los proyectos a través
de los comités tutorales, asi como por la relacién numérica entre alumnos
y Profesores de Tiempo Completo (PTC), segtin los requerimientos del PNPC.
Sobre el NABy su LAC, se menciona que cumplié con los pardmetros de
acuerdo con el nivel y grado, asi como con el perfil de egreso y orientacion del
programa. En esta reestructuracion se llevan a cabo modificaciones para forta-
lecer estos puntos.
Con respecto a los espacios y equipamiento, el programa cumplié con
aulas, laboratorios de cdmputo y cubiculos. La biblioteca cuenta con libros

especializados en el area editorial y el acervo se ha incrementado; ademas, se
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mejord el acceso a revistas académicas.
Entre las recomendaciones propuestas en la evaluacién plenaria,y con
el compromiso académico de consolidar el programa en el ambito nacional

e internacional, se planted, como plan de mejora, incluir a estudiantes en los
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proyectos de los profesores; desarrollar la productividad académica acorde
con los objetivos y metas del programa; y promover la movilidad de alumnos
y profesores. Estos aspectos ya han sido atendidos por la Maestria.

Por otra parte, para dar seguimiento a nuestros egresados se han realiza-
do dos encuestas y se trabaja en una tercera, que hara de ésta un instrumento
trienal de informacion para la Maestria.

Los resultados de la segunda encuesta, realizada en 2016, muestran que
el 75% de los egresados encuestados trabaja en areas directamente relacio-
nadas con el PE, en instituciones publicas y privadas que cuentan con instan-

cias editoriales, tales como la UAEM, el Centro Regional de Investigaciones

Multidisciplinarias (CRIM-UNAM), la Universidad Veracruzana, la [Jirzccioni, M, L Yi
'.L}r 2 I.;?!El 4 EE

+4 @ 4

General de Computo y de Tecnologias de Informaciony Comunicacion
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Instituo Electoral del Estado de México; asi como en las publicaciones de



Hachette Livre, grupo GRG (disefio de revistas electronicas y marketing),y
Kredietrust (edicion de contenidos web). Asimismo, algunos egresados se des-
empefian como docentes en la MPE, en las licenciaturas en Letras Hispanicas,
Disefio, Comunicaciony Gestidn Intercultural, y Artes, entre otras de la UAEM.

Las dos encuestas realizadas arrojaron los siguientes datos:

Resultados de encuestas a egresados MPE-UAEM 2013y 2016

La encuesta 2013 la contestaron nueve de los 10 egresados de la primera generacion.
En 2016, la encuesta fue enviada a los egresados de las primeras cuatro

generaciones, de los cuales |la contestaron seis de la primera, cuatro de la

segunda, 11 de la terceray 11 de la cuarta (en total, 32 de 45 egresados).

Cuadro15. Resultados de encuestas 2013y 2016

Total % Total %

Encuestados 9 100 32 100

Opinan que el posgrado satisface las necesidades de la region

Si 9 100 28 87.50
No 0 o] 3 9.38
No contestd o] o) 1 3.13

A partir de su experiencia, la formacidn que recibieron fue

Muy buena 5 55.55 1 34.38
Buena 4 44.44 17 53.13
Regular o} o} 2 6.25
Mala 0 o} o} o

No contestd o] o] 2 6.25

w
~N
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2013 2016

Total % Total %
Han participado en la creacion de productos editoriales
Si - - 30 93.75
No - - 1 313
No contestd - - 1 3.13
Actualmente trabajan
Si 8 88.88 28 87.50
No 1 1.1 4 12.50
Tipo de institucién o empresa
Piblica 5 55.55 20 71.43
Privada 2 22.22 8 28.57
Propia 1 11.11 o] o]
Existe relacion entre los estudios realizados y sus actividades laborales
Si 8 100 24 85.71
No 0] 0] 4 14.29
Consideran que estan mejor preparados que los egresados de otras instituciones
Si 7 77.77 - -
No 1 11.11 - -
No sé 1 11.11 - -
La posibilidad que tiene un egresado de este posgrado para desarrollarse laboralmente
en laregion le parecen
Excelentes 3 33.33 - -
Buenas 3 33.33 - -
Regulares 3 33.33 - -

A la esperade lo que arroje la encuesta de este ano, importa senalar que

también se corrigio la presentacion de los datos obtenidos en 20}

en el PE previo, pues al revisarlos se hallé que el nimero de egre;a;aos eI ins

consistente con los porcenta]es Se revisaron, entonces, las enc ‘3

recordar, sino 9.
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Evaluacion interna

La primera generacién ingresé en agosto de 2010y egresé enjulio de 2012.
Ese grupo constaba de 11 estudiantes, de los cuales uno causé baja definitiva,
en septiembre de 2011, por reprobar dos materias en el mismo semestre,

de manera que el indice de desercién de esa generacion fue del 9%. De los 10

w
A

que finalmente conformaron la generacién, todos completaron los requisitos
de titulacion establecidos en el reglamento de posgrado. La eficiencia terminal
de esta generacion fue de 72.72% (al haberse titulado ocho estudiantes dentro
de los 2.5 afios establecidos); mientras que el indice de titulacion fue de 91%.

La segunda generacion, que ingresé en agosto de 2011y egresé enjulio de
2013, constaba de 10 estudiantes; uno se dio de baja por motivos personales en
enero de 2012, por lo que el porcentaje de desercion fue del 10%. El indice de
titulacion de esa generacion es del 90%, ya que los nueve estudiantes restantes
se titularon (60% dentro de los 2.5 anos).

La tercera generacion (agosto 2012 - julio 2014) estuvo conformada por

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

13 estudiantes, de los cuales se han titulado 12 (92.31%); nueve de ellos dentro
de los 2.5 afios (69.23%). Esta pendiente la titulacién de una estudiante que,
entre otros requisitos de egreso, no ha realizado las practicas profesionales, ni
entregado su tesis.

La cuarta generacién (agosto 2013 -julio 2015) constaba de 14 estudian-
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tes; uno abandoné sus estudios después del primer semestre, lo que caus6 baja
definitiva (desercién del 7.1%). Hasta ahora se han titulado 12 de los 13 estu-
diantes que terminaron, lo que da como resultado un indice de titulacién del
85.71% y una eficiencia terminal de 64.28% (nueve estudiantes).

De la quinta generacion (agosto 2014 -julio 2016), conformada por 13 es-
tudiantes, se han titulado ocho. Por lo que su indice de titulacién es de 61.54%,
pero la eficiencia terminal es tan s6lo del 23.07% (tres estudiantes).

La sexta generacion (agosto 2015 -julio 2017) constaba de 11 estudiantes.
Un alumno caus6 baja definitiva, en diciembre de 2015, por reprobar dos cursos
en el mismo semestre, por lo que el indice de desercion fue del 9%. De los 10
estudiantes que culminaron sus estudios, se han titulado siete. Ci bdr sena}-q;pr _ §4 . ;\(ﬁf! .
que una estudiante tuvo problemas graves de salud, motivo por eT'éual nose_ >

ha podido titular. El porcentaje de titulacién de esta generauoriE}""'-' @'}‘ii}g{i

e
=nesogl o

y, debido a los atrasos administrativos causados por el sismo de Scbt“%mbr 3

2017, la eficiencia terminal es del 9.09% (una estudiante).



La séptima generacion (agosto 2016 -julio 2018) estuvo conformada por
nueve estudiantes, todos culminaron sus estudios en tiempo y forma, se han
titulado seis y el resto esta en proceso. El porcentaje de titulacion y eficiencia
terminal de esta generacién es de 66.67%.

La octava generacién ingresé en agosto de 2017y consta de 12 alumnos
regulares que actualmente cursan el cuarto semestre. Todos han avanzado en
la elaboracién de su proyecto terminal en cumplimiento de lo estipulado en
nuestro PE, tres estudiantes ya culminaron sus practicas profesionalesy el resto
estan en dicho proceso.

La novena generacién, que consta de nueve alumnos inscritos, ingresé en
agosto de 2018 y esta cursando su segundo semestre.

Consideramos que nuestros buenos indices de eficiencia terminal se
deben principalmente a dos factores: el rigor en la seleccion de aspirantes
(proceso que se ha mejorado y sistematizado desde la primera generacion), y el
seguimiento constante que se brinda a los alumnos a través de las tutoriasy los
seminarios tutorales. El proceso de titulacidn, sin embargo, requirié atencién
inmediata, pues un grupo de estudiantes de la quinta y sexta generacion, al
egresary dejar de percibir la beca, empezaron a retrasarse en dicho tramite.
Para prevenir que esta situacion se repita, hemos hecho que, de la séptima
generacién en adelante, los estudiantes entreguen anticipadamente parte de
la documentacién (cédula profesional, fotografias, etc.) que les sera requerida
para graduarse.

Asimismo, se pidi6 a los egresados de la séptima generacion que reali-
zaran los pagos por tramites de certificacion de estudios y constancias de no
adeudo inmediatamente después de acabar los cursos, cuando atin contaban
con el apoyo econémico de la beca.

En cuanto a los indices de reprobacion, los calculamos considerando el total

de cursos inscritos en cada generacion; el analisis arroja los siguientes datos:
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Cuadro16. indices de reprobacion

indice de reprobacién de la MPE (2010-2018)

Primer Segundo Tercer Cuarto
Ceneracion semestre semestre semestre semestre Total
(sasignaturas) | (5asignaturas) | (3-4asignaturas) | (2-3 asignaturas)
. 41
Estudiantes 1 10 10 10 1
Asignaturas inscritas 55 50 34 26 165 j
2010 - =
Asignaturas reprobadas 3 o o o 3 g
indice de reprobacién 5.45 0.00 0.00 0.00 1.82 E
Estudiantes 10 10 10 10 10 m
, , N 4
Asignaturas inscritas 50 50 39 21 160 ‘O
20m - 5
Asignaturas reprobadas 2 o o o 2 g
indice de reprobacién 4.00 0.00 0.00 0.00 1.25 A
o
Estudiantes 13 13 13 13 13 &
Asignaturas inscritas 65 65 46 32 208 4
2012 - M
Asignaturas reprobadas o o o 1 1 I~
P, i o
Indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00 2.56 0.48 e
Estudiantes 14 13 13 13 14 2
Asignaturas inscritas 70 65 39 39 213 =
2013 :
Asignaturas reprobadas o o o o o s
indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00 S
-
Estudiantes 13 13 13 13 13 S
- - S
Asignaturas inscritas 65 65 46 32 208 A
2014 - s
Asignaturas reprobadas o o 1 1 2 S
indice de reprobacién 0.00 0.00 2.56 2.56 0.96
Estudiantes 1 10 10 10 1
Asignaturas inscritas 55 50 35 25 165
2015 :
Asignaturas reprobadas 2 o o o 2
indice de reprobacién 3.64 0.00 0.00 0.00 1.21
Estudiantes 9 9 9 9 9
Asignaturas inscritas 44 45 29 26 144
2016 -
Asignaturas reprobadas o o o o o
indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00 0.00 0.00
Estudiantes 12 12 12 12 12
Asignaturas inscritas 60 60 38 34 192
2017 :
Asignaturas reprobadas o o o - o
indice de reprobacién 0.00 0.00 0.00 - g I o.¢ g E( Nl
i o i 4 2 L
Estudiantes 9 9 - - 9 2 p
- ib s g R Tty
N N X i G ==t Mg N
Asignaturas inscritas 45 45 - - };%N‘ G -r:-lg:{'}\ 2 v Tl 2 ’gﬂ; ] ;
2018 - 4 et i c"-a.lir-na 5]:.\.
Asignaturas reprobadas 0 - - - 6O, 50?2-’@ i[‘ EREGEVD
indice de reprobacién 0.00 - - - o,o:‘_




Primera generacion (2010): 11 estudiantes inscritos. En primer semestre
un alumno reprobd una materia y otro reprobé dos (lo que causé su baja defi-
nitiva); el total suma tres materias reprobadas (1.82%).

Segunda generacion (2011): 10 estudiantes. En primer semestre, dos

alumnos reprobaron una materia respectivamente, lo que en total suma dos
2

S

materias reprobadas (1.25%).

Tercera generacion (2012): 13 estudiantes. Una estudiante reprobé una
materia en cuarto semestre (0.48%).

Cuarta generacion (2013): 14 estudiantes. No hubo reprobacion.

Quinta generacion (2014): 13 estudiantes. En el tercer semestre, una es-
tudiante reprob6 seminario tutoral. En cuarto semestre, un estudiante reprobd
un curso. En total fueron dos materias reprobadas (0.96%).

Sexta generacidn (2015): 11 estudiantes. Un estudiante reprob6 dos
cursos en primer semestre, lo que causé su baja definitiva. Suma dos materias
reprobadas (1.21%).

Séptima generacion (2016): nueve estudiantes. Ningln estudiante reprobd.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Octava generacion (2017): 12 estudiantes que actualmente cursan el cuar-
to semestre. Hasta el momento, no ha habido indice de reprobacion.
Novena generacion (2018): nueve alumnos inscritos estan cursando su

segundo semestre; no ha habido indice de reprobacion.
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Con base en las evaluaciones, internas y externas, que se han hecho del PE
hasta hoy, durante los dltimos ocho afios se ha realizado una serie de modifica-
ciones para mejorar la calidad del posgrado, por ejemplo:
1. Enel PEaprobado en 2010 se consideraban tres LAC separadas: edicion,
disefoy gestion. Las cuales, en la reestructuracién de 2013, se fusionaron
en unasola: -producciéon editorial en medios impresos y digitales-, con
el objetivo de fortalecer el enfoque interdisciplinario del programa, asi
como el seguimiento de los proyectos y las tesis de los alumnos mediante
comités de tres profesores.
2. Entre 2010, cuando el posgrado tenia un perfil de ingreso & )lqrto a e}fl— Mt- . l\/i .

:\._)
quier disciplina, y la presente reestructuracién, se espeuﬁcaron Ia.s
l.

de las que pueden proceder los alumnos potenciales; se & (
s‘\‘\(

y se ampliaron los requisitos de ingreso para asegurar que S‘é a‘@nn‘ma’ib .



3. En2013,atendiendo a las recomendaciones de la evaluacion plenaria de
Conacyt, se refinaron e hicieron explicitas las competencias profesionales
del posgrado.

4. Hacecincoafios, porindicacién de las Asesoras del Posgrado de la UAEM,

se matiz6 el nombre de los cursos tipo para que reflejaran claramente su

S
w

contenido: los Ilamados “taller” se convirtieron en “curso-taller”,y los “cur-
sos de apoyo a la practica” se denominaron “cursos de especializacion”;
todos mantuvieron sus cargas horariasy créditos.

5. Laestancia/practicas profesionales fue incorporada al mapa curricular
con la finalidad de reflejar en los historiales académicos de los estudian-
tes el vinculo con el medio laboral, que caracteriza nuestro posgrado.

6. Laflexibilidad interna del PE ha permitido realizar con eficiencia los cam-
bios necesarios en los contenidos. Cada semestre, dichas modificaciones
son discutidas y aprobadas por la CA—antes de ser sometidos al Consejo
Técnicoy al Consejo Interno de Posgrado (CIP)—en funcién de las necesi-

dades de formacion de los estudiantes, asi como de los cambios surgidos
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en el ambito profesional.
7. Seagreg6 al mapa curricular un cursoy un curso-taller en el eje de
especializacion, donde se detect6 la necesidad de cubrir un conjunto de

temas indispensables para la formacion de los estudiantes, que antes se
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habian impartido como cursos o talleres extracurriculares. Cada una de
estas nuevas asignaturas tiene cinco créditos, por lo que la Maestria tiene
ahora 88 créditos totales.

8. Cambid la adscripcion del PE, pasé de la Facultad de Humanidades al
Instituto de Investigacion en Humanidadesy Ciencias Sociales (IIHCS).

9. LaMPEdeja de ser un un programa multi-sede y se desvincula de la
Facultad de Artes, puesto que dos de sus docentes abandonaron el NAB
y suspendieron su participacion en la CA. Actualmente, ya no se usan las
instalaciones de la Facultad de Artes, y como Unidad Académica no par-
ticipa activamente en ninguno de los tramites y gestiones que requiere el

programa. f}f‘ l\/i .

10.Se modificaron los requisitos y condiciones de ingreso; a saBJ

“\-4:\ .

10.1. Se pedira constancia de comprension de textos en ‘E 3%.

criterios sobre la validez y pertinencia de éstas serdnd%‘r%’doﬁ_"
lacAdela MPE.



10.2. Se modifico el promedio minimo requerido: de 7.8 a 8.0.
10.3. Se estableci6 el pago de una cuota de inscripcién al proceso
de seleccion.
10.4. Tras su aceptacion, el o la estudiante tomara un curso de induccién

breve que tiene como finalidad reforzar la metodologia de investi-

S
S

gacion documental.
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4. PRINCIPALES CARACTERISTICAS
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La MPE se caracteriza por que:
» Esun programa de orientacion profesional.
» Sucurriculo es flexible.
» SuUnica LAC es la produccién editorial en medios impresos y digitales.
» Estainscrito en el PNPC del Conacyt.
» Esun programa de tiempo completo.
» Tiene una duracion de dos anos.
» Durante los cuatro semestres del programa los estudiantes desarro-
[lan un producto editorial (desde su planeacién, hasta la realizacion de

magquetas del mismo) que puede ser impreso o digital, y una tesis que
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sustenta dicho proceso.

» Loanterior permite que los estudiantes cuenten con su tesis terminada al
concluir sus estudios y favorece la eficiencia terminal.

» Elgrado debe obtenerse en maximo 2.5 afios.

» ElPEestd articulado en tres ejes formativos: eje basico, eje de especiali-
zacioény eje terminal; cada uno dividido en cuatro cursos basicos, cuatro
cursos-taller basicos, tres cursos y tres cursos-taller de especializacion
(que antes de esta reestructuracion eran dos y dos), una estancia/practi-
cas profesionales y cuatro seminarios tutorales.

» Elestudiante cursa sus materias a lo largo de cuatro semestres lectivos,

y obtiene al final de su formacion 88 créditos repartidos en 25 horas
tedricasy 38 horas practicas; la versién anterior del programa consideraba
s6lo 78 créditos.

» Parte de la formacion del estudiante requiere que cumpla con 192 horas

de estancia/practicas profesionales. ‘- B \/i
.r‘% s & a | [ ]
» Setrabaja con unsistema de tutorias: a cada estudiante sg aslgna un_

Comité Tutoral, conformado por el director de tesis y dos‘i.@f‘éﬁﬁ'ﬁ}gv .

/ .'Q.Ilulug .aaﬂlh‘L
N / | eReEa
» Han ingresado nueve generaciones, actualmenteseencLler'lfr”"er*pr ?‘e’:’— 1

so de seleccidn la décima, que ingresara en agosto de 2019.



»

»

»

»

El PE se actualiza periédicamente.

El programa comenzé sus labores en 2010y ha sido reestructurado en
dos ocasiones (2013 y 2019). En 2016, la CA considerd que no era necesario
realizar la reestructuracién periddica correspondiente.

Cuenta con un NAB de profesores con experiencia en el medio editorial.
La infraestructura del ClIHu permite realizar las actividades de manera

adecuada.

IS
o

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

[%)
S
o
=
2
N
N
-
©
N
=
N3
o
©v
=
S
=
o
=
~
a.



5. OBJETIVOS CURRICULARES

S
N

5.1. OBJETIVO GENERAL

Formar recursos humanos en produccion editorial con enfoque en las areas
de edicién, disefio y gestién, con conocimientos y habilidades interdisciplinarios
e integrales para la elaboracién de estrategias y productos editoriales en el

ambito editorial pablico, privado e independiente.

5.2. OBJETIVOS PARTICULARES

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

» Proporcionar conocimientos basicos en edicion, disefio y gestién para
generary desarrollar estrategias y productos editoriales.

» Proporcionar conocimientos especializados en edicion, disefio o gestion
para coordinary supervisar estrategias y productos editoriales.

» Integrar herramientas metodoldgicasy tecnoldgicas especificas del am-
bito editorial para el desarrollo del producto, impreso o digital, propues-
to por el estudiantey la tesis que lo sustenta.

» Desarrollar, con base en los conocimientos, habilidades y herramientas
antes mencionados la capacidad de trabajar interdisciplinariamente

en el disefo, la gestién y la edicién de materiales impresos y digitales.




5.3.

»

»

»

»

»

»

METAS DEL PLAN DE ESTUDIOS

Formar recursos humanos capaces de desempefiarse de manera inter-
disciplinar en el medio editorial.

Impactar el &mbito editorial piblico, privado e independiente con recur-
sos humanos formados en las areas de edicion, diseno y gestion.
Promover que los graduados muestren las competencias adquiridasy
desarrolladas en el programa educativo mediante la elaboracion de un
producto editorial y la tesis que lo sustenta.

Vincular a los estudiantes con el ambito profesional editorial a través
de la estancia/practicas profesionales en que aplican los conocimientos
adquiridos en su formacién académica.

Vincular a estudiantes, egresados y profesores con el medio editorial
nacional e internacional, a través de diversas actividades.

Fomentar la insercion de los egresados en el mercado laboral editorial.

S
[
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6. PERFIL DEL ALUMNO

6.1.

Los candidatos deben:

»

»
»
»

»

»

»

6.2.

IS
0

PERFIL DE INGRESO

Tener conocimientos previos delas areas de letras, linglistica, tecnologfa
educativa, ciencias de la comunicacién, periodismo, disefio grafico

o artes visuales.

Tener capacidad argumentativa.

Demostrar conocimientos basicos de los procesos editoriales.

Demostrar comprension lectora mediante el analisis de ideas principales
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y secundarias para detectar la l6gica argumentativa de un texto.
Tener habilidad de redaccién y uso de reglas ortograficas, sintacticas
y argumentativas.

Demostrar comprension lectora en lengua inglesa.

Tener capacidad para elaborar una propuesta de proyecto editorial.

PERFIL DE EGRESO

El egresado de la MPE podra entender, concebir, disefiar, articular, desarrollar

y concluir procesos y productos editoriales a nivel profesional y competitivo, y

contara con las habilidades de autogestion necesarias para procurar su inser-

cién en medios editoriales.

6.3.

Generaciony aplicacién de conocimiento: el egresado serd capa fz

»

»

COMPETENCIAS GENERICAS

aprender de manera auténoma;

pensar de manera critica y reflexiva;




» abstraer, analizar, sintetizar;

» aprendery actualizarse permanentemente;
» investigar;

» crear;

» comunicarse oralmentey por escrito;

1%
o

» comunicarse en un segundo idioma.
Asimismo, posee habilidades en el uso de las TIC para buscar, procesary

analizarinformacion.

Aplicables en el contexto: el egresado
» trabaja de formaauténomay colaborativa;
» conoce su area de estudio;
» aplica sus conocimientos en la practica;
» actlaen nuevas situaciones;
» identifica, planteay resuelve problemas;

» formulay gestiona proyectos;
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» toma decisiones;

» motivay conduce (a otros) a metas comunes.

Sociales: el egresado tiene capacidad

Perfil del alumno

» paraorganizary planificar el tiempo;
» paratrabajarenequipo;
» de participaciéon con responsabilidad social;
» deexpresionycomunicacion.
Asimismo, posee habilidades interpersonales y para trabajar en contextos

culturales diversos.

Eticas: el egresado muestra compromiso
» ético;
» ciudadano;
» con lacalidad en el trabajo;
» consumedio socio cultural;

» para preservar el medio ambiente.

diversidad y la multiculturalidad.




6.4. COMPETENCIAS ESPECIFICAS DEL EGRESADO

Cuadro 17. Competencias de los egresados de la mpe

El egresado de la Maestria en Produccion Editorial...

¢Qué?

;Como?

¢Para qué?

;Para quién?

Ceneray organiza
contenidos escritos

identificandoy anali-
zando necesidades del
mercado

para desarrollar produc-
tos editoriales coherentes

dirigidos a piblicos

especificos.

Disefia productos edito-
riales

usando tecnologia
informatica especifica
del ramo

para satisfacer las expec-
tativas contemporaneas

de lectores de materiales
impresos y digitales.

Crea disefios

mediante las estrategias
visuales adecuadas

para generar productos
editoriales con plena
unidad de sentido

segln el pablico lector
al que esta dirigido.

Identifica problemas del
ambito editorial

analizando las condicio-
nes de produccién

para proponer soluciones

que contribuyan al desa-
rrollo de la industria en

el ramo.

Elabora contenidos edi-
toriales claros, precisos y
correctos

atendiendo con cuidado
todos los procesos edito-
riales implicados

para la consecucién de
materiales impresosy
digitales

que satisfacen mercadosy
necesidades especificos.

Coordinay supervisa
proyectos editoriales

mediante estrategias de
gestion

para alcanzar productos,
acordes con o superiores

a,

los estandares de
publicacién nacionales
(Indautor) e internacio-
nales (ISBN, ISSN).

Crea productos edito-
riales

con responsabilidad
social

para fomentary difundir
la cultura

entre sus conciudadanos.

Analiza contextos de
produccién editorial

valorando la pertinencia
de las propuestas que
recibe

para crear estrategias

que hagan viables los
productos planteados.

Trabaja en equipo

colaborando con otros

para integrarse, eficaz-
mente,

en procesos editoriales

complejos,y multifacto-

riales.
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7. ESTRUCTURA ORGANIZATIVA

La estructura del plan de estudios de la MPE representa una innovacién en el
marco de los curriculos existentes en los posgrados nacionales debido a que
tiene una orientacion profesional. Esto quiere decir que le confiere al estudian-
te la posibilidad de desarrollar sus habilidades mientras adquiere los conoci-
mientos necesarios para procurar su insercion profesional en el ambito edito-
rial. De manera que el PE estd basado en competencias profesionales, centrado
en el estudiantey es flexible.

La MPE contempla una salida Ginica como Maestro(a) en Produccion
Editorial.

El PE esta articulado en tres ejes formativos: eje basico, eje de especiali-
zaciény eje terminal, divididos en cuatro cursos basicos, cuatro cursos-taller
basicos, tres cursos de especializacidn, tres cursos-taller de especializacion, una
estancia/practicas profesionales y cuatro seminarios tutorales. El estudiante
estudia dichos cursos a lo largo de cuatro semestres lectivos y obtiene al final
de su formacion la cantidad de 88 créditos, repartidos en 25 horas tedéricas y 38
horas practicas. El grado debe obtenerse en 2.5 afos.

Durante toda la Maestria los estudiantes tienen la posibilidad de ajustar
el nimero de cursos que inscriben cada semestre. En principio, durante los dos
primeros semestres convendria que cursen cinco materias: dos cursos basicos,
dos cursos-taller basicos y un seminario tutoral; pueden, sin embargo, posponer
oincluso adelantar uno de éstos. En los tltimos dos semestres se espera que,
en total, tomen tres cursos de especializacién y tres cursos-taller de especializa-
cién, distribuidos como mejor les parezca, y dos seminarios tutorales mas, tnica
materia que es obligatoria durante todos los semestres. Cuando se modifica la
cantidad de materias que un estudiante toma por semestre, son r}. =ce,sar|os'%

L.)
aval de sudirector de tesisy la aprobacion de la CA del posgrado
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su publicacién, difusién y comercializacién. Uno de los rasgos relevantes de
este programa es la relacién entre la teoriay la practica, aplicadas a las distin-
tas facetas de la produccién editorial, lo cual tiene como objetivo principal la
profesionalizacion del editor en ciernes. Esto significa que cada estudiante en-

contrard una metodologia de produccién acorde con su proyecto de titulacién.

w1
w

Dado que la MPE es un un posgrado profesionalizante, parte de la for-
macion del estudiante incluye que cumplan 192 horas de estancia/practicas
profesionales en alguna institucion con la que el programa tenga establecido

un convenio.

FLEXIBILIDAD CURRICULAR

De acuerdo con lo establecido en los Lineamientos de diseiio y reestructuracion
curricular, el curriculo de la MPE es flexible, interna y externamente, por las

siguientes razones.
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Flexibilidad interna
» Laorganizaciony estructura curricular esta concebida bajo ejes formati-
vosy considera la aplicacion del sistema de créditos.
» No tiene asignaturas seriadas.

» Oferta cursos que el estudiante puede escoger para disefiar su curriculo

Estructura organizativa

conforme su interés.
» Los programas evitan la sobrecarga horaria en el salén de clases para
impulsar al estudiante a que avance de manera independiente en su
aprendizaje.
» Incorpora modalidades de ensenanza-aprendizaje fuera del aula como
talleres, estancias y practicas profesionales.
» Esta respaldado por un sistema de tutorias, cuyo objetivo es guiar el
proceso de formacion de los estudiantes, asi como por el trabajo del
personal académico de tiempo completo. E | !,-}f‘ o \/i
s B4 8 | [ ]
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materias, pero sobre todo en los seminarios tutorales.



» Incluye dispositivos y alternativas que hacen posible que los estudiantes
avancen en su formacion en circunstancias especificas, de acuerdo con su
ritmo y estilo de aprendizaje.

» ElPEestad disefado bajo directrices que enfatizan los procesos de apren-

dizaje sobre los de ensefianza.

wvi
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Flexibilidad externa

» Incorporay actualiza constantemente sus contenidos curriculares con
base en los nuevos conocimientos que surgen en el area, sin necesidad
de reformular el PE completo.

» Posibilita la movilidad académica de los estudiantes hacia otras unida-
des académicas de la UAEM para cursar asignaturas comunes u optativas.

» Promueve la movilidad académica de estudiantes y docentes con otras
instituciones educativas nacionales y extranjeras.

» Fomenta las estancias practicas de los estudiantes en el entorno laboral

y escenarios productivos.
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» Permite que docentes de otras unidades académicas, de la UAEM y de
otras universidades, pertenecientes a un area de conocimiento ligada
con el posgrado, apoyen la formacion de los estudiantes mediante aseso-

riasy tutorias, en una accion de caracter intery multidisciplinario.

Cursos
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La MPE tiene una duracién de cuatro semestres. El PE plantea que durante el
primer afio los estudiantes adquieran conocimientos, competencias y habilida-
des basicos de la produccidn editorial. Las materias de este ano cubren conte-
nidos generales de edicion, disefio y gestion editorial; ademas, los estudiantes
cursan dos seminarios tutorales, uno por semestre, donde se da seguimiento al
desarrollo de su proyecto y tesis, de manera que al finalizar el segundo semes-

tre, ésta cuente con un avance del 50%.

Durante el segundo afio, el estudiante decide qué asignaturas cursar de
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conocimientos basicos para desempenarse como editor, mientras que el
segundo ano complementa su formacion con un enfoque mas bien especiali-
zado, en funcién de sus intereses y su proyecto de titulacion. La estancia/prac-
ticas profesionales se cubriran en el segundo afio, antes de finalizar el cuarto

semestre.

1%
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Un curso consiste en una combinacion de teoria y practica dirigidas al
planteamientoy la resolucién de problemas que se presentan en el ambito edi-
torial. Aunque todas las materias del PE tienen un componente tedrico-practi-
co, se entiende como “curso-taller” aquél cuya funcién principal es proporcionar
al estudiante las condiciones necesarias para aplicar los conocimientos adquiri-
dos en la solucién de problemas concretos. Por su parte, llamamos “curso” a
las asignaturas con mayor carga tedrica; aquéllas que tienden al andlisis, en
contraste con los primeros.

Los contenidos de los cursos no son fijos: se actualizan conforme a las
necesidades especificas de los problemasy proyectos que en cada generacién

se aborden. La CA de la MPE es responsable de proponer los cursos que se im-
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partiran cada semestre y sus contenidos. La descripcién de los tipos de cursos

es ésta:

CURSO BASICO: serie de actividades académico-metodolégicas que propor-
cionan elementos tedrico-practicos generales para la edicién, diseno y gestion,

con la finalidad de formar profesionistas en la produccién editorial. Su meta

Estructura organizativa

es realizar estudios y practicas en torno a problemas editoriales, para que el
estudiante desarrolle una actitud critica ante éstos y proponga métodos de
aproximacion para su resolucién.

Asuvez, |os CURSOS DE ESPECIALIZACION son actividades similares
cuya finalidad, en cambio, es ofrecer al estudiante los conocimientos que apo-

yen la realizacidon de su proyecto titulacion.

CURSO-TALLER BASICO: actividades académicas en las que se generan las con-
diciones necesarias para la aplicacién de los conocimientos adquii; dqs en I%cur— ¥ ;&f

;._)
sos, y la solucion de problemas concretos en edicidn, disefioy gestlon edltorlal
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radica en que los segundos apuntan a la solucion de problemas eqitoriales, +

especificos ligados al proyecto de titulacion.



SEMINARIO TUTORAL: seguimiento académico-metodolégico que busca
integrar al proyecto de titulacién del estudiante los conocimientos adquiridos y
las capacidades desarrolladas en torno a la produccién editorial. El seguimiento
mediante comités tutorales permite verificar el avance del estudiante en la tesis y
producto editorial, con el objetivo de obtener el grado académico de acuerdo con
los criterios y plazos establecidos en el programa. Para los seminarios tutorales se
prevén tres modalidades de trabajo: reuniones periédicas con los diversos miem-
bros del Comité Tutoral (el tutor principal o director de tesis y otros dos tutores)
para dar seguimiento al avance en la tesis y producto editorial; presentaciones
del trabajoy discusién posterior frente al grupo para obtener retroalimentacion
de los pares; y presentaciones periddicas ante todo el Comité Tutoral. Al final de
cada semestre se hacen presentaciones frente a una audiencia mixta (profesores,

estudiantes, plblico interesado) en un coloquio de estudiantes del posgrado.

7.2. CICLOS DE FORMACION

Con base en el MU (2010), en el posgrado los ciclos formativos corresponden al
enfoque del programa, por lo que, para la MPE, el eje formativo basico corres-
ponde al ciclo basico. Los ejes de especializacion —donde el estudiante realiza
un programa de intervencion, a través de la estancia profesional—y el terminal

corresponden al ciclo profesional, como se indica en el Cuadro 18:

Cuadro18. Ejes formativos de la mpe

Eje formativo Ciclos de formacion Ndmero de cursos

Basico Basico 8
Especializacion 6

Profesional *Estancia / practicas profesionales
Terminal 4

1%
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7.3. EJES GENERALES DE LA FORMACION

El PE se estructura a partir de tres ejes: basico, de especializacién y terminal;

mismos que se describen a continuacién:

w1
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EJE BASICO: consiste en ocho cursos tedrico-practicos (cuatro cursos y cuatro
cursos-taller) que apoyan la formacion integral e interdisciplinaria de los estu-
diantes. Su objetivo es brindar a los estudiantes los conocimientos y habilida-

des basicos para una formacién general en edicién, diseno y gestién editorial.

EJE DE ESPECIALIZACION: esta formado por seis cursos tedrico-practicos, cuyo
objetivo es profundizar en las competencias de |a profesién y dar al estudiante los
conocimientos especializados que necesita para el desarrollo de su producto edi-
torial y tesis. Tres de ellos son cursos de especializacién y tres son cursos-taller de
especializacion, a los que se suman 192 horas de estancia/practicas profesionales

que deben cubrirse en una institucién con la que se haya establecido convenio.
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EJE TERMINAL: se trata de cuatro seminarios tutorales cuyo objetivo es ligar
los conocimientos y competencias adquiridas a lo largo de la Maestria con el
proyecto de titulacién, de modo que, los estudiantes puedan comprobar un

avance de 25% en su proyecto al finalizar el primer semestre ; 50% al acabar el
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segundo; 75% el tercero, y 100% al terminar el Gltimo.

7.4. TUTORiAS

Alingresar a la Maestria, a cada uno de los alumnos se les asigna un director de
tesis y dos tutores mas, quienes conforman el Comité Tutoral. La asignacion de
tutores se realiza con base en los proyectos de los alumnos y el area de espe-
cialidad de los profesores. La funcién de dicho Comité es acompafiar al alumno

durante su formacion, en el desarrollo de su proyecto editorial, y |; oé}dyuva}f‘en
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el director de tesis es el encargado de dar seguimiento a la reafizatiGn de 12

estancia/practicas profesionales.



Los integrantes de los Comités pueden cambiar si hay causas que asi lo
requieran. En caso de que un alumno pida cambio de director de tesis o Comité
Tutoral, debe presentar por escrito una solicitud argumentada, la cual sera
evaluada por los miembros de la CAy avalada, en su caso, por el CIP del ClIHu.

Al término de cada seminario tutoral, cuando el director de tesis conside-

1% |
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re que los objetivos se han cumplido, el estudiante presentara piblicamente
una exposicion de los avances de su proyecto editorial en un coloquio de alum-
nos de la Maestria, y entregara por escrito sus avances de tesis a los miembros
de su Comité Tutoral. De acuerdo con los criterios incluidos en el Anexo 2 de
este documento, el alumno debe demostrar que ha avanzado un 25% el primer
semestre, 50% el segundo, 75% el tercero y 100% el cuarto. El director de tesis
es quien asienta la calificaciéon final del seminario tutoral, que resultara del

promedio de las calificaciones de los tres miembros del comité.

7.5. LINEAS DE APLICACION DEL CONOCIMIENTO
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Por ser un posgrado con orientacion profesional, la MPE se basa en determina-
das LAC.
En el PEaprobado en 2010 se consideraban tres lineas: edicién, diseno edi-

torial y gestion. Aunque el enfoque de la Maestria ha sido interdisciplinario desde
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el principio (ya que esta es una carcteristica intrinseca de la produccién editorial),
la division en tres lineas resulté un obstaculo para fortalecer dicho enfoque. Por
otra parte, esta division restaba eficiencia a las tutorias y asesorias a alumnos,
pues se asignaban disciplinariamente y no de acuerdo con las necesidades parti-
culares de cada proyectos de titulacion (por ejemplo tematicas o técnicas).

El plan de estudios 2013 consideré una sola LAC: la produccion editorial
en medios impresos y digitales, la cual concuerda con el objetivo del posgrado:
formar editores que integren las tres areas: edicién, disefio y gestion editorial.
Esta LAC contempla que los alumnos adquieran las competencias para desa-
rrollar productos editoriales en toda su extension, desde su pIan1rféaa¢nienE%l , §4 ; f’i .
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7.6. VINCULACION

Alinterior de la UAEM, la MPE esta vinculada con tres cuerpos académicos del
IIHCS: “Lenguajey literatura: aproximaciones criticas al texto”, “Contramemoria

y discurso marginal”y “Estudios del discurso”, todos del ClIHu; y con uno de la

w1
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Facultad de Artes: “Teorias y critica del arte y la literatura”. Esto con el prop6si-
to de ofrecer a los alumnos la oportunidad de una formacion académica mas
amplia mediante el acercamiento a la investigacién interdisciplinaria de sus
profesores, y la apropiacion de otras herramientas criticas y de analisis.

En este mismo sentido, la Maestria también esta vincula con la Direccién
de Publicaciones de la UAEM —hasta hace poco a cargo de la Dra. Lydia Elizalde,
miembro de la CA de la MPE—, la cual desarroll6 en los Gltimos diez afos una
fuerte vinculacion con las editoriales universitarias y académicas de Altexto-
ANUIES (Asociacion Nacional de Universidades e Instituciones de Educacion

Superior) y con editores de revistas de divulgacién de Conacyt; gestiones de
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nameros ISBN e ISSN con el Instituto Nacional del Derecho de Autor (Indautor);
cursos especializados con el Centro Mexicano de Proteccién y Fomento de los
Derechos de Autor (Cempro); relaciones con empresas de repositorio naciona-
les como Redalycy con editoriales comerciales reconocidas del pais; y mantie-
ne una vinculacién con la Unién de Editores Universitarios de Espafia (UNE) y
Editores Universitarios de América Latinay el Caribe.

Asimismo, se han establecido vinculos para que los estudiantes de
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la MPE realicen su estancia/practicas profesionales en la Coordinacién de

Publicaciones de la UAEMy en la revista electrénica Estudios del Discurso
(http://esdi.uaem.mx/index.php/estudiosdeldiscurso) -del cuerpo académico

del mismo nombre- que esta proxima a publicar su quinto niimero, y actual-

mente es coordinada por Marina Ruiz Rodriguez, egresada de la MPEy, hoy, al

frente de la Jefatura de Produccién Editorial del Instituto. Entre los otros depar-

tamentos de la UAEM donde nuestros estudiantes han realizado su estancia/

practicas profesionales, se cuentan las direcciones de Difusion de las Ciencias

y la de Comunicacién Universitaria, el Laboratorio de HIdI’ObIOlO' |aldel Ce-iptro_s §4 o ;\(ﬁf! .
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Por otro lado, con el objetivo de aumentar los espacios de vinculacion
profesional de sus egresados, la MPE ha firmado convenios que la enlazan local,
regional, nacional e internacionalmente con imprentas, instituciones, empre-
sasy editoriales tales como el Secretaria de Turismo y Cultura de Morelos, el

CRIM-UNAM, la editorial Bonilla-Artigas, el FCE, y el departamento de publica-

o
o

ciones de Glendon College en la Universidad de York (Canada).

En cuanto a la movilidad académica estudiantil, la UAEM estableci6 con-
venios de cooperacion con posgrados relacionados con la produccién editorial.
Ejemplo de ellos es la UNAM, donde nuestros estudiantes han hecho estancias
de movilidad en el Instituto de Investigaciones Filoldgicas, y con su equipo de
investigadores en ecddticay preparacion de ediciones criticas de literatura
contemporanea. Otro ejemplo de posible movilidad es |la Maestria en Disefio
y Produccién Editorial de la UAM Xochimilco; ademas alguno de sus egresados
ha impartido cursos con nosotros.

Asitambién, la MPE ha participado, de diversas maneras, en ferias del

libro nacionales:
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» Feria Internacional del Libro de Guadalajara, 2016: presentacion de la MPE en
el stand de la Red Altexto.

» Segunda Feria del Libro, uaem 2017, Sembrando Futuro: stand de la MPE,
imparticién de talleres por alumnos de la Maestria, participacioén en acti-
vidades académicas como mesas redondas (estudiantes y profesores).

» Feria del Libro de Cuernavaca: por las humanidades y las ciencias, 2018: miem-
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bro organizador, gestion de la exposicion de libros Pasion por la memoria,
imparticion de talleres, participacion en actividades académicas organi-
zadas con la Caniem.

» Feria Internacional del Libro de Cuernavaca, 2018: stand de la MPE e imparti-
cion de talleres.

» Asistenciay participacion en talleres en otras ferias como: Feria
Internacional del Libro Infantil y Juvenil (FILI); Ferial del Libro Universitario
(FILUNI); Feria del Libroy la Rosa; Feria del Libro del Palacio de Mineria.
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7.7. ASIGNACION DEL SISTEMA DE CREDITOS

La asignacion de los créditos de la MPE se basa en los “Lineamientos para el
disefio y reestructuracion curricular en la UAEM”, aprobado por el H. Consejo

Universitario el 06 de abril de 2017. Por sistema de créditos se entiende lo

oy
-

siguiente:

Se refiere al conjunto de actividades académicas que, sustentadas en los
planes de estudio y la actividad docente, utilizan los créditos académicos
como unidad de valor. Se parte de concebir al sistema de créditos como
un esquema institucional homogéneo que permite asignar de manera
diferenciada, el valor cuantitativo que progresivamente obtienen los

alumnos en sus programas de formacion.

Para la aplicacion de este sistema, se consideran los acuerdos y declara-

ciones de la ANUIES, por lo que se retoma la definicién de crédito como la uni-
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dad de valor que cuantitativamente refleja el trabajo académico efectuado por
elalumno en una hora de clase a la semana durante un semestre, los cuales se
aplicaran de la siguiente manera: dos créditos por cada hora teérica de trabajo
y un crédito por cada hora practica.

Para estudios de maestria se requiere un minimo de 75 créditos y un

maximo de 100. Este PE cuenta con un total de 88 créditos distribuidos en 25
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horas tedricasy 38 horas practicas.

En el PE de la MPE, los cursos (basicos o de especializacién) acreditan cinco
créditos al semestre cada uno; los cursos-taller (basicos o de especializacion)
acreditan cuatro o cinco créditos al semestre cada uno, dependiendo del tipo
de curso-taller del que se trate; los seminarios tutorales acreditan, durante los
dos primeros semestres, cuatro créditos cada uno, y, durante los Gltimos dos
semestres, seis créditos cada uno.

A continuacion, se presenta la distribucion de créditos por eje, mismos

que el alumno debera cursar a lo largo de la Maestria:
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Cuadro19. Distribucion de créditos por eje

12 14 38 8

Basico
Especializacion 9 12 30 6
62
Terminal 4 12 20 4
Total 25 38 88 18

Al eje Basico corresponden 38 créditos repartidos en ocho asignaturas
tedrico-practicas; al de Especializacién 30 en otras seis asignaturas de similar
naturaleza; y,ademas, 192 horas de estancia/practicas profesionales que apare-
cen en el historial académico como “acreditadas” o “no acreditadas” puesto que
no se trata de actividades que contribuyan al conteo de créditos. Finalmente,
en el eje Terminal, el estudiante debe cubrir 20 créditos, mediante cuatro semi-

narios que acredita a lo largo de los cuatro semestres de la Maestria.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL
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8. MAPA CURRICULAR

63
. -
Cuadro 20. Mapa curricular de la mpe <
~
o
g
. . Horas Horas AT a
Eje formativo Curso p o Créditos m
teoria practica -
.. .. 0
Basico Curso basico 2 1 5 3)
S
Curso basico 2 1 5 a
0
- .
Curso basico 2 1 5 o,
z
Curso basico 2 1 5 :
Aci 38 créditos &
Curso-taller basico 1 2 4 B
48]
Curso-taller basico 1 2 4 §
Curso-taller basico 1 3 5
Curso-taller basico 1 3 5
Curso de especializacion 2 1 5
Curso de especializacion 2 1 5
Curso de especializacion 2 1 5
L Curso-taller de especializacién 1 3 5 o
Especializacion 30 créditos
Curso-taller de especializacion 1 3 5
Curso-taller de especializacion 1 3 5
Estancia/practicas profesionales® o) o) o)
Terminal Seminario tutoral 1 2 4
Seminario tutoral 1 2 4
20 créditos
Seminario tutoral 1 4 6
Seminario tutoral 1 4 6
K | " i I
Total 25 38 &_&!3 . A of B 4 e Nl

. I‘-‘ﬁ _::?E_‘W
ﬁ%".-ﬁ N, 7

. . . .r,zu= =neond! 2N

* El articulo 65 del Reglamento General de Estudios de Posgrado WGEP)estabie

ce que “en las actividades académicas que en el mapa curricular no contem




créditos puede existir la calificacion alfabética (no numérica) y cada programa
de posgrado definira los criterios de calificacion”. Por lo tanto, el eje de espe-
cializacion de la MPE contempla 192 horas de estancia/practicas profesionales
que no contribuyen al conteo de créditos y se califican como “acreditado” o0 “no

acreditado”.

o
S

Nota: El listado de materias que componen el programa se encuentra en el
apartado 11, Unidades de aprendizaje. Los nombres y contenidos de las mismas
podran ser reestructurados o cancelados segtn las necesidades de formacién

de los alumnos.

Debido a que el presente PE tiene como caracteristica la flexibilidad, no
hay seriacion en las materias, por lo que si el alumno no aprueba una asignatu-
ra de un eje particular, ello no le impide inscribirse y cursar otras materias del
mismo eje, asi como tampoco inscribir mas de una materia del mismo eje en

un mismo semestre.
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EJEMPLO DE TRAYECTORIA ACADEMICA
DE UN ESTUDIANTE

Mapa curricular

Un ejemplo de trayectoria académica de un estudiante que ingresa a la MPE
seria el siguiente:
En primer semestre inscribe dos cursos basicos: Aspectos de la escritura
en la correccién de textos y Planeacion editorial; dos cursos-taller basicos:
Fundamentos del disefio e Historia del libro; y Seminario tutoral.
En segundo semestre, dos cursos basicos: Analisis y redaccién de textosy
Administracién Editorial; dos cursos-taller: Disefo editorial y Edicién digital; y
Seminario tutoral.
En tercer semestre, dos cursos de especializacion: Cuidado e |a edw}f‘n 54 _ 1\/! .

y Derechos de autor; un curso-taller de especializacién: Semlotlca visual y.

Seminario tutoral. J
I|
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En cuarto semestre, un curso de especializacion: Gestion editorial; dos
cursos-taller de especializacion: Marketing editorial y Produccién y preprensa;
y Seminario tutoral.

Desde que culmina el segundo semestre, el estudiante podrd iniciar su

estancia/practicas profesionales y tendra que completar las 192 horas requeri-

O)
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das antes de terminar el cuarto semestre.

Cuadro 21. Ejemplo de trayectoria académica

Ejemplo de trayectoria académica

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Semestre
Eje formativo 1 2 3 4
Curso basico Curso basico
Aspectos de la escritura Analisis y redaccion
en la correccion de textos de textos
3 horas /5 créditos 3 horas /5 créditos
Curso basico Curso basico
X
Planeacion editorial Administracion editorial S
S
. 24 S
BASICO 3 horas /5 créditos 3 horas /5 créditos N N §
Curso-taller basico Curso-taller basico <
Q
Historia del libro Edicion digital §
3 horas/ 4 créditos 3 horas/ 4 créditos
Curso-taller basico Curso-taller basico
Fundamentos del Diseiio Diseito editorial
4 horas /5 créditos 4 horas /5 créditos
Curso de especializacién | Curso de especializacion
Cuidado de la edicion Gestion editorial
3 horas /5 créditos 3 horas /5 créditos
s Curso-taller
Curso de especializacion .
de especializacién
Derechos de autor . L
Marketing editorial
A - — horas /5 crédito P
ESPECIALIZACION 3 /s 4 horas /5 créditos
Curso-taller Curso-taller
de especializacién sp C|aI|zac ) ) :\/i
B L]
Semidtica visual Pmd T ony ‘preprensa S
;,_ £ =, Pt . S
sdi = F=Ease
4 horas /5 créditos -bh 3 G = oy ‘-"‘.:. ] r“d"‘:-
. IEaac B0
Estancia/practicas pﬁzéj%ﬁg%ﬁ’ Q
TERMINAL Seminario tutoral Seminario tutoral Seminario tutoral Seminario tutor

S
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9. MEDIACION FORMATIVA
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La MPE contempla un sistema de ensefianza acorde con los lineamientos pe-
dagdgicos de la UAEM, pues se basa en un curriculo flexible, un sistema tutoral
y esta centrado en los intereses formativos del alumno. Cada uno de estos
elementos se articula con el modelo de competencias profesionales.

A continuacién se explica el papel de cada uno de los actores que intervie-

nen en el proceso de ensenanza-aprendizaje.

PAPEL DEL ESTUDIANTE: Como se menciond, el sistema de ensefianza del
PE de la MPE esta centrado en el aprendizaje del estudiante; es decir, que los

componentes curriculares (estructura curricular, cursos, contenidos, tutorias)
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se articulan con el proceso de construccion del conocimiento que lleva a cabo
el estudiante y aseguran asi cubrir los requerimientos, normas o parametros de
desempefio profesional en el ambito editorial.

Se espera del estudiante, entonces, que sea capaz de identificar sus
necesidades de aprendizaje, ubicar los recursos para lograrloy construir su
propio conocimiento mediante la identificacién de sus intereses e inquietudes.
El modelo donde los estudiantes reciben conocimiento estandarizado se diluye
ante la satisfaccion de necesidades individuales, que se refleja en un mejor
desarrollo de las aptitudes y actitudes individuales de cada estudiante. Esto se
[leva a cabo tanto en los cursos como en los cursos-tallery los seminarios tuto-
rales, donde se pone énfasis en la solucion de problemas en diversas areas de la
produccién editorial, siempre de acuerdo con las necesidades e inquietudes de
formacion de los estudiantes.

El proceso de aprendizaje implica la basqueda de objetivos que el estu-

diante considera trascendentes para él mismo: es un proceso actlvuy yolunvgﬁlo
:\J

es un proceso constructivista, es decir, que se basaen la experlenC|a prewa del es-
-y urr._

tudiante para el desarrollo de nuevas competencnas El aprendmﬁ@"é\%—eﬁg ;ﬁ% a e;é,
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PAPEL DEL DOCENTE: El profesor debe considerar los saberes de cada estudian-
te para asistirlo, dentro de su propio proceso, en la bisqueda de los conocimien-
tos que requiere. En el PE de la MPE se busca que los conocimientos y habilidades
del estudiante se desarrollen de manera efectiva y especifica. Por esto, el profe-

sor debe evitar la mera transmisidn de conocimientos pasiva y estandarizada,

(2]
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en cambio, debe centrarse en el desarrollo personal de cada estudiante para
acrecentar sus aptitudes. Se espera del docente que fomente en el estudiante
las capacidades de aprendery resolver problemas de forma independiente, asi
como de reflexionar de forma critica y de ser disciplinado en el trabajo.
Por todo lo anterior, se considera fundamental contar con profesores cuyo

perfil responda al modelo educativo basado en los siguientes ejes estratégicos:

» competencias genéricas y especificas (transversales y basicas);

» aprendizaje centrado en el alumno;

» formacién inter/multidisciplinaria;

» flexibilidad curricular;

» tutoriasy asesorias;

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

» evaluacién de ingreso, permanenciay egreso;
» apoyo a laautonomia del alumno en la eleccién de asignaturas, profeso-

res y proyectos creativos.

PAPEL DEL TUTOR: En este PE el papel del tutor es amplio. Por un lado, brinda

Mediacion formativa

acompanamiento académico al estudiante y lo apoya en la eleccién de profeso-
resy materias acordes con su area de interés; por otro, vigila y gufa al estudian-
te en el desarrollo adecuado de su proyecto de tesis. Asi, el tutor debe sugerir al
estudiante aquellas tematicas que le permitan integrary ampliar conocimien-
tos para su propio proyectoy que, a su vez, le faciliten cumplir con los requisitos
que la MPE exige. El tutor es el responsable de dar seguimiento al avance de la
tesis—que debera entregarse en borrador final al concluir el cuarto semestre—y
alarealizacion de la estancia/practicas profesionales.

Alingresar a la Maestria, se asigna a cada estudiante, de entre los pro-

fesores del NAB, un tutor responsable que lo acompafarad acadé mcamer}f‘e B \/i
B 4 & | [ ]
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durante su proceso de formacién. El tutor sera asignado por la CA de acuerdo =
Ty ur- == e
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con el proyecto de tesis del estudiante (el alumno podra camb,g?‘:m. 3;1,1.}5,\
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tutor dara seguimiento al avance de la tesis. Como apoyo al tutor, y para ava-
lar el trabajo del estudiante con el tutor, se formara un Comité Tutoral de tres
profesores (incluido el tutor) asignados por la CA del programa, y ante el cual
se llevaran a cabo presentaciones de avances al término de cada semestre.
Dicho Comité tendra la responsabilidad de emitir sugerencias y comentarios
en aras de que el estudiante finalice la tesis al término del cuarto semestre;
el tutor debera considerar dichas opiniones para emitiry plasmar su califica-
cion semestral.

Derivado de lo anterior, los métodos de ensefianza consistiran en una
o mas de las siguientes actividades: elaboracién por etapas de proyectos edi-
toriales y/o portafolios para asegurar que el estudiante es capaz de integrary
aplicar los conocimientos adquiridos, asi como de desarrollar las competen-
cias del PE; redaccidn de trabajos para verificar que el estudiante cuenta con
la capacidad para plantear un problemay proponer soluciones; examenes
orales o escritos para constatar que el estudiante conoce los temas vistos
en el curso y maneja con seguridad informacidn precisa; presentaciones en
clase que muestren la capacidad del estudiante para exponer distintos temas
oralmentey con apoyos didacticos; proyectos de investigacion en temas edi-
toriales que permitan constatar que el estudiante es capaz de generar cono-
cimiento; desarrollo de trabajos grupales para promover en el estudiante el
trabajo colectivo; realizaciéon de carpetas de trabajo para mostrar el desarro-
[lo de competenciasy el aprendizaje de saberes y conocimientos; ejercicios
de aplicacién de conocimientos para asegurar que el estudiante puede poner

en practica activa lo aprendido.
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10. EVALUACION DEL APRENDIZAJE

(2]
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La evaluaciéon del aprendizaje asegura que los estudiantes se hayan apropia-
do de habilidades y conocimientos necesarios para desarrollar las compe-
tencias senaladas en el PE. Dicha evaluacion se lleva a cabo en funcién de la
estructura curricular de la MPE y favorece la participacion del estudiante con
el apoyo de su tutor.

Asimismo, a partir de agosto de 2019 se impartira un curso de induccién
breve a los estudiantes de nuevo ingreso para garantizar que todos conozcan
los lineamientos basicos con que se redacta una tesis de posgrado: uso de fuen-
tes, sistemas de citas, metodologia de |a investigacion (fichas, apuntes, res-

menes, parafrasis, etc.); pues la experiencia con las generaciones precedentes

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

muestra que no todas las personas que ingresan en el programa tienen, en este
sentido, las habilidades necesarias.

Para evaluar el desarrollo del estudiante, los programas de cada asig-
natura parten del planteamiento de problemas reales dentro del mundo
editorial; por lo cual, cada estudiante debe poner en marcha toda una serie de
recursos cognitivos que le permitan resolver paulatinamente los diferentes
aspectos del problema. Esto implica que los profesores tengan que comparar
la capacidad resolutiva que el estudiante tiene al inicio del semestre con la que
adquiere al final del mismo. Una evaluacién basada en competencias gira en
torno a la evolucion académicay al desarrollo de la capacidad de aplicar cono-
cimientos nuevos en un trabajo de produccién editorial, siempre de manera
progresiva, por lo que la acumulacién de evidencias en portafolios o la elabora-
cion sucesiva de proyectos se vuelve una necesidad en todos los cursos.

Las particularidades de los criterios y estrategias de evaluacién son

definidas, sin embargo, con entera libertad de catedra para cadal: {ogente y}f‘ 54 \/i
L L]
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la asistencia a cursos; participacion en grupo; aplicacion de examenesy la
realizacion de ejercicios para verificar el aprendizaje de conocimientos. Los
seminarios tutorales se evaltian de acuerdo con los criterios especificados en el
Anexo 2 de este PE.

La evaluacién del aprendizaje es individual y permite verificar el avance
del estudiante mediante la comparacién del progreso de su trabajo al inicioy
al final del semestre. Asimismo, la evaluacién de los seminarios tutorales esta
sujeta a la entrega de avances que se van acumulando durante el transcurso
de la Maestria; de modo tal que cada version del proyecto se va enriqueciendo
y consolidando a partir de las observaciones y comentarios que todos los estu-
diantes reciben tanto de los miembros de su Comité Tutoral y su director(a) de
tesis, como de sus companeros y profesores durante los coloquios. Los porcen-
tajes de avance que se exigen al final de cada semestre se hallan estipulados en
el Anexo 2.

Para que un estudiante tenga derecho a recibir calificacion, debe asistir
como minimo al 80% de las clases del semestre y cumplir, a satisfaccion del
docente, con los parametros académicos exigidos para cada asignatura.

En programas educativos de posgrado no existe la aprobacién de asigna-
turas en examen extraordinario o a titulo de suficiencia. Cuando el alumno re-
pruebe una sola asignatura del programa, podra cursarla una segunday tltima
vez, siemprey cuando solicite el tramite ante la Coordinacién del Programa. En
caso de no aprobar en segunda oportunidad, se procedera a la baja definitiva
como indica el articulo 79, fraccién V del Reglamento General de Estudios de
Posgrado vigente de la UAEM. En la MPE no existe la opcidn de realizar exa-
menes de calidad, ya que es un programa de corta duracién con orientacion
profesional en el que deben verificarse fehacientemente el desarrollo de las
competenciasy practicas del estudiante.

No obstante, queda abierta la posibilidad a la innovacion educativa
para evaluar individualmente el aprendizaje de los estudiantes. Cada profesor
tiene la capacidad de establecer métodos de evaluacion segiin las necesidades
del curso; pero éstos tendran que ser presentados periédicament ante Ia,*}pA
del Posgrado, quien se encargara de vigilar que se cumplan cabaln‘iénteJos "

'}_'-" =

objetivos curriculares. Los profesores tienen la obligacion de deq. d'een
|I fSle

los estudiantes, al inicio del semestre y por escrito, los metodo:y Tteros de”

evaluacion de su curso.
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11. UNIDADES DE APRENDIZA]JE

Se han elaborado unidades de aprendizaje para los cursos y cursos-taller inclui-
dos en el mapa curricular: éstas pueden modificarse, eliminarse o crearse con
aprobacién de la CA del Posgrado. Asimismo, se han actualizado los criterios de
evaluacién de los seminarios tutorales.

Es importante sefialar que los cursos se han ofrecido—y se pueden ofre-
cer—en distinto orden de una generacién a otra e, incluso, como parte de uno
uotro eje: basicoy de especializacion. Las razones para que esto sea asi son las
siguientes:

Primero, nuestro curriculo flexible permite responder de mejor manera a
las caracteristicas y necesidades de cada generacidn, de modo que, en funcién
de estos diagnésticos y a partir de los proyectos que los estudiantes estén desa-
rrollando, se pueden adecuar las rutas de aprendizaje por seguir. Asi, se pueden
atender antes las areas de conocimiento donde la mayoria de los estudiantes
tiene necesidades mas urgentes, pues en cada generacion las licenciaturas de
origen son distintas.

Segundo, ser un posgrado profesionalizante implica una serie de “hace-
res” necesarios: la aplicacién y el aprovechamiento de diversos conocimientos
y técnicas para desarrollar un producto final. En otras palabras, se trata de
desarrollar un oficio, proceso que no puede ser lineal ni homogéneo, ni para
los estudiantes de un mismo grupo ni para las distintas generaciones de la
Maestria.

De esta manera, aunque se tiende a mantener un orden en cursos como
Planeacion editorial y Cuidado de la edicién —que resultan “basicos” en tanto
generan un lenguaje comun entre estudiantes y docentes del programa—, se ha
sido flexible en otros casos: Administracion editorial se lmpart|o' ;oijno cu?}é‘)—

L.)
tallerde espeC|aI|zaC|on hasta el segundo semestre de 2016y th es_ par_te del

como curso de especializacion.
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La siguiente lista debe entenderse, pues, como una guia general de posi-

bilidades y no como un imperativo para todo el programa.

Cuadro 22. Contenidos que se ofrecen en la mpe por curso tipo

72
d:i:p/r::::lcil;jje Curso Curso-taller
Basico - Planeacion editorial - Administracion editorial
-Cuidado de la edicion - Fundamentos de disefio
- Aspectos de la escritura en la correccién - Disefio editorial

de textos - Historia de la comunicacion visual

~Andlisis y redaccidn de textos - Historia del libroy de la edicién

- Edicion digital - Tipografia, disefio modernoy contem-
- Redaccién editorial poraneo

- Seleccidon de contenidos editoriales

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Especializacion | - Derechos de autor, derechos conexos y - Disefo editorial avanzado

otros derechos de propiedad intelectual | _picaio editorial digital

- Cestion editorial - Edicién critica de textos

-Semidtica visual - Andlisis del discurso

-Tecnologias de la palabra -Encuadernacién artesanal

Unidades de aprendizaje

- Fotografia en el ambito editorial
- Producciény preprensa
- Infografia

- [lustracién digital

Terminal Seminario tutoral: uno por semestre, todos los semestres, a todos los estudiantes

Las unidades de aprendizaje completas de los cursos incluidos en este
listado asi como los criterios de evaluacidén de los seminarios tut(@es seﬂ: E{ ' \/l
™ _- s M4 & |1
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cuentran en los Anexos 2 y 3.




12. REQUISITOS DE INGRESO, PERMANENCIA
Y EGRESO

~N
w

A continuacion se describen los requisitos generales que los alumnos deben
cumplir para formar parte de la MPE, permanecer en ellay obtener el grado.
Estos requisitos se basan en la legislacion universitaria vigente y quedan suje-
tos a los cambios futuros que en ella pueda haber o a modificaciones acorda-

das por la cAy validadas porel CIP del ClIHu.

12.1.REQUISITOS DE INGRESO
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CONVOCATORIA. Se publica durante el mes de septiembre y, generalmente,
se reciben documentos desde noviembre y hasta febrero del siguiente afio, de
acuerdo con el proceso de seleccidén y la fecha de inicio de clases: se calcula que
puedan publicarse resultados antes de Semana Santa, sabiendo que los cursos
inician en agosto. La convocatoria de ingreso se difunde por diversos medios: se
publica en la pagina electrénica de la Maestria y en la de Posgrados del ClIHu;
se imprimen y distribuyen carteles y postales; se transmite por radio; se com-
parte en eventos gremiales, asi como en blogs editoriales y en redes sociales
(Facebook e Instagram), entre otros.

Los requisitos de ingreso son los siguientes:

» Solicitud de ingreso.

» Titulo de licenciatura en literatura, ling(iistica, ciencias de la comunica-
cién, disefio grafico, periodismo, comunicacidn y tecnologia educativa o
artes visuales (el ingreso de estudiantes ajenos a estas disciplinas serd
una decision [inapelable] de la Comisiéon Académica del pdsgl ado). 4 ste_ 54 ) l\/i .
requisito se apegara a lo establecido en el articulo 57 del ReLélmento A=
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el promedio final, es necesario entregar una constancia oficial donde
se asiente.

» Constancia de comprension de textos en inglés (los criterios sobre la
validez y pertinencia de las constancias de idioma son definidos por la CA
de la MPE).

N
N

» Actade nacimiento.

» Curriculum con documentos probatorios.

» Carta de exposicion de motivos.

» Proyecto editorial: debe mostrar los intereses editoriales del candidato
y exponer como se desarrollaria el producto propuesto durante los dos
anos de la maestria. Debe contener, ademas, titulo, introduccién, des-
cripcion, objetivo general, objetivos particulares, metodologia general,
cronogramay bibliografia.

» Comprobante de pago por inscripcion al proceso de seleccion.

» Entrevista con profesores del NAB de la MPE.

» Examen de conocimientos y competencias (redaccion, comprension
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lectora, interpretacion de imagenes, conocimientos basicos de edicidn).

Para los aspirantes extranjeros también es necesario que legalicen el acta
de nacimientoy que se presenten en la Direccién de Cooperaciony Desarrollo
Internacional de la UAEM, donde se revisara su situacién migratoriay la vigen-
cia de sus documentos. Asimismo, para los aspirantes que hayan realizado
estudios superiores en el extranjero es requisito de ingreso que obtengan el
dictamen técnico que expide el Departamento de Revalidacién de Estudios
de la Direccion General de Educacién Superior de la Secretaria de Educacion

Pablica, ubicada en la Ciudad de México.

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

MECANISMOS DE INGRESO
1. Recepcion de documentos. Se reciben los documentos de los candidatos
y se revisa que cumplan con todos los requisitos especificados en la con-
vocatoria. En caso de no cumplir con alguno, no participa e:'_."i'\ el procg%) 54 _ \/i
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de seleccion.




de interés, tiempo que pueden comprometery la calidad y pertinencia del
proyecto editorial propuesto.

3. Examenesy entrevista. Los candidatos seleccionados en la primera fase
(evaluacion de dosieres) presentan exdmenes de conocimientos y com-

petencias (redaccion, comprension lectora, interpretacién de imagenes

~N
1%

y conocimientos basicos de edicidn) y sostienen una entrevista con
miembros del NAB. En ésta se evalta la claridad y viabilidad del proyecto
editorial planteado, asi como la disponibilidad de tiempoy el compromi-
so para estudiar que muestra el candidato.

4. Seleccion final. Después de evaluar los eximenes y las entrevistas, los
miembros de la CA se relinen para hacer la seleccion final de estudiantes.

5. Publicacion de resultados. Se notifica por correo electrénico a los candi-
datos aceptadosy se publican los resultados en la pagina de la MPE. Los

resultados son inapelables.

Los estudiantes que sean aceptados tomaran un curso de induccién breve

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

para garantizar que todos conozcan los lineamientos basicos con que se redac-
ta una tesis de posgrado: uso de fuentes, sistemas de citas, metodologia de la

investigacion (fichas, apuntes, resiimenes, parafrasis, etc.).

12.2. REQUISITOS DE PERMANENCIA

El requisito académico minimo para garantizar la permanencia del estudiante
en el programa es cursary aprobar todos los créditos inscritos por semestre. El

CapituloT, Titulo VI, del Reglamento General de Estudios de Posgrado vigente

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

en la UAEM esta dedicado a los requisitos de permanencia del estudiante en los
programas educativos. Alli se indica que la calificacién minima con que debe
aprobarse cada curso es 8.0 (Art. 64). Las calificaciones son numéricas y enteras,
salvo en el caso de la estancia/practicas profesionales, cuya calificacion es

alfabética (“aprobado” o “no aprobado”). Asimismo, en el Art. 67 i el‘;tipule%ue B \/i
It e / B o B a e | ™
“cuando el alumno repruebe una sola asignatura del programa Q(?eré cursarla
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por una segunday ultima vez..”. En caso de no aprobar en segUiRAL PR TENS,

dad, se procedera a la baja definitiva como indica el Articulo 75, fraccion V. (i

esta reglamentacion.



El Art. 79 establece también que se procedera a la baja definitiva cuando
el estudiante incurra en cualquiera de estas otras situaciones:
» Cuando el estudiante haya entregado documentos falsos o no haya cum-
plido con los requisitos administrativos sefalados.

» Renuncia escrita del interesado.

~N
o

» No haberse inscrito en el periodo escolar correspondiente, con las excep-
ciones establecidas en los articulos 76 y 77 del Reglamento Ceneral de
Estudios de Posgrado de la UAEM.

» Vencimiento del plazo maximo sefialado por el Reglamento General de
Estudios de Posgrado de la UAEM para estar inscrito en los estudios de
posgrado.

» Reprobar dos asignaturas en el transcurso del programa.

» Resolucion definitiva dictada por el CIP a sugerencia del Comité Tutoral
y derivada del incumplimiento de las actividades que se exigen en la

normatividady en el programa educativo.
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Para permanecer como alumno activo, se debera cumplir con lo siguiente
(Art. 73):

» Realizar las actividades académicas que determine el programa educati-
vo en los plazos y criterios explicitados.

» Realizar el pago oportuno de reinscripcién al inicio de cada ciclo escolar,
segln el periodo que establezca la Direccién de Servicios Escolares.

» Concurrira las sesiones de tutoria con el catedratico designado. La
periodicidad de las sesiones estara determinada por la naturaleza del
proyecto.

» Presentar, con el aval del director de tesis, informes de avance en el pro-
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yecto de grado.

Segln el Reglamento General de Estudios de Posgrado (Cap. Il, Arts. 75-
78), el alumno tiene derecho a darse de baja temporal o de baja en asignatura.

Se consideran baja en asignatura aquellos casos en los que el alul; nrjo solle}f‘a
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escolar. Se consideran baja temporal aquellos casos en los que 'ﬁ[ﬂ%\.ﬁn%
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ta dejar de cursar la totalidad de las asignaturas que integran alcr‘b"ﬂm odp



alumno tiene derecho a un maximo de dos periodos de baja, que pueden o no
ser consecutivos, durante la duracion de los estudios.

Para los casos de baja en asignatura o baja temporal, la solicitud se pre-
sentara por escrito, dentro de las primeras cuatro semanas de iniciado el curso,

ante el coordinador de programa de la Unidad. El documento debe tener el

~N
~N

visto bueno del director de tesis, quien informara sobre la solicitud, de inme-
diatoy por escrito, a la Coordinacién Administrativa de Estudios de Posgrado
de la Universidad y al Comité Tutoral.

Ademas de los requisitos de permanencia antes estipulados, el alumno
debera cumplir con el 80% de asistencia a cada curso, curso-taller o seminario
alos que estuviera inscrito.

Todo lo anterior esta sujeto a cambios en la reglamentacién vigente de
la UAEM.

12.3. REQUISITOS DE EGRESO

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

El Titulo vil del CapituloTdel Reglamento General de Estudios de Posgrado
establece los lineamientos para el egreso de los alumnos. De acuerdo con éstey
con los requisitos propios de la MPE el alumno debera:

» Haberaprobado el 100% de los créditos que se establecen en el mapa
curricular de la Maestria y haber presentado el correspondiente
Certificado de Estudios expedido por la Direccion de Servicios Escolares
de la Universidad.

» Haberelaborado, a satisfaccion de la Comisién Revisora (compuesta de

Requisitos de ingreso, permanencia y egreso

tres sinodales y dos suplentes aprobados por la CAy avalados por el CIP),
un producto editorial y la tesis que lo sustenta, y defenderlos ante un
jurado de tres sinodales en un examen de grado. Es requisito previo al
examen que los integrantes de dicha Comisién emitan su voto y opinién
favorables si |a tesis reline los requisitos para ser presentada y defendida,
lo cual no compromete el dictamen de la evaluacion de exd; men. !f}f‘ ) Et . l\/i .

» Haberacreditado 192 horas de estancia/practicas profeSIonLI)és Di
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acreditacion requerird un informe elaborado por el estuct L'%'{T gm}g

por él mismo, el tutor principal y el responsable de la institacion rece



»

»

»

practicas profesionales, ademas se debe presentar una carta del respon-
sable de lainstitucion receptora que dé constancia del cumplimiento de
las horas. Dichos documentos deben entregarse, para revisién y valida-
cién, ala Coordinacién de la MPE.

Realizar los tramites de titulacién correspondientes, segln las modalida-
des contempladas en el Reglamento de Titulacién de la UAEM y estableci-
das por el ClIHu.

Cumplir con los requisitos que senale la Direccién de Servicios Escolares
para la expedicién de su Certificado de Estudios y con aquéllos otros que
surgieran de los reglamentos vigentes de la UAEM.

Cumplir con los lineamientos de egreso del Reglamento General de

Estudios de Posgrado vigente.

Modalidad de titulacién

La normatividad vigente considera la tesis y el examen profesional correspon-

diente como tinica modalidad de titulacion para posgrado. Dado el caracter

profesional de esta Maestria, los alumnos obtendran el grado de Maestro(a)

por medio de la elaboracion de una tesis que, en el marco de este PE, compren-

de dos aspectos:

1.

La elaboracion de un producto editorial en toda su extensién. Los estu-
diantes deberan entregar dos maquetas de su producto editorial con las
caracteristicas fisicas que justificaron en su trabajo escrito. En caso de ser
proyectos digitales, deberan entregar dos CD que contengan su producto.
La argumentacion por escrito que justifique detalladamente los proce-
sos, metodologias, estrategias y decisiones implicados en el desarrollo
del producto editorial elaborado. Esta debe cumplir con los siguientes

contenidos:

a) Nombre del producto
b) Introduccién

) Justificacion e
d) Descripcién del producto J?'[LL:§3

e) Objetivo del producto

{
—y —— n, Eu, - F,
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f) Estrategia politico-cultural

- Definicion del producto editorial

Emisory pragmatica del producto

Perfil del receptor (lector o usuario)

1

Andlisis del producto en relacién con el mercado
g) Contenidoy estructura
- Descripcion
- Justificacién
h) Planeacién técnico-organizativa:
- Metodologia (etapas del proyecto)
- Cronograma (calendarizacién semanal o mensual) de todas
las etapas
i) Disefo
- Descripcionyjustificacion de: formato, reticula, imagineria,
colory tipografia
j) Derechos
- Descripcién yjustificacion del tipo de derechos que implicaria
el producto
k) Estrategia econémica
- Presupuesto
- Proyeccién de los costos fijos y variables del producto
[) Difusiény distribucion
- Proyeccién de la forma de difusién y distribucién del producto
m) Fuentes bibliograficas (bibliografia, hemerografia, referencias
completas de internet, iconografia, infografia), en el estilo biblio-
grafico de la Modern Language Association (MLA)

n) Manual de criterios editoriales

La pertinencia y extension de los apartados estan en funcion de las ca-

racteristicas del producto en cuestion. Lo importante del trabajo escrito es que

.

Ademds, como se ha mencionado, es requisito defender la tesis en.un
e e
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explique yjustifique adecuadamente el producto y sus partes. E | !,3\,2‘ ) aﬁ ) 1\/! .




13. TRANSICION CURRICULAR

Por las caracteristicas de flexibilidad del PEy el mapa curricular, la transicion
entre el PE2010Y el que fue modificado en 2013 se realiz6 sin problemas: las
fechas de publicacion de la convocatoriay de la aprobacién del nuevo plan
permitieron a los alumnos de |a cuarta generacién empezar cursos, en agosto
de 2013, con apego al primer semestre del plan 2010y transitar, a partir del
segundo semestre, al plan recién implementado.

Hoy, a la luz de la reestructuracién 2019 planteada para nuestro PE—se
agrega un cursoy un curso-taller de especializacién —, la transicién seguira las
mismas vias: los estudiantes de la novena generacién, quienes ingresaron en
agosto de 2018, transitaran al plan 2019 a partir de agosto de 2019 y las asig-
naturas que han cursadoy las que les resten por cursar quedaran empatadas,

como se muestra en el cuadro siguiente:

[
o
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Cuadro 23. Transicion del plan 2013 al plan 2019

Curso basico 5 Curso basico 5 Curso basico 5
Curso basico 5 Curso basico 5 Curso basico 5
Curso basio 5 Curso basico 5 Curso basico 5
Curso basico 5 Curso basico 5 Curso basico 5
Taller basico 4 Curso-taller basico 4 Curso-taller basico 4
Taller basico 4 Curso-taller basico 4 Curso-taller basico 4
Taller basico 5 Curso-taller basico 5 Curso-taller basico 5
Taller basico 5 Curso-taller basico 5 Curso-taller basico 5
Curso de apoyo 5 Curso 5 Curso de especializacién 5
alapractica de especializacién
Curso de apoyo 5 Curso 5 Curso de especializacion 5
alapractica de especializacién
-- -- -- Curso de especializacién 5
Taller 5 Curso-taller 5 Curso-taller 5
de especializacién de especializacién de especializacién
Taller 5 Curso-taller 5 Curso-taller 5
de especializacién de especializacion de especializacién
-- - -- - Curso-taller 5
de especializacién
Seminario tutoral 4 Seminario tutoral 4 Seminario tutoral 4
Seminario tutoral 4 Seminario tutoral 4 Seminario tutoral 4
Seminario tutoral 6 Seminario tutoral 6 Seminario tutoral 6
Seminario tutoral 6 Seminario tutoral 6 Seminario tutoral 6
Estancias/practicas profesionales®
Total | 78 Total | 78 | Total 88

* El articulo 65 del Reglamento General de Estudios de Posgrado establece

que “en las actividades académicas que en el mapa curricular no contemplan

créditos puede existir la calificacion alfabética (no numérica) y c;ﬁl_/'prog@a 54 '
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de posgrado definira los criterios de calificacién”. Por lo tanto, el_e]e dgg @sgg

acreditado”.
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14. CONDICIONES PARA LA GESTION
Y OPERACION

o]
N

14.1.RECURSOS HUMANOS

Puesto que ésta es una maestria con orientacion profesional, deberia quedar a
cargo de profesores de tiempo completo con grado académico, igual o superior,
en el dreay amplia experiencia en el ambito. Sin embargo, esta descripcion
ideal es dificil de cubrir, justamente porque una de las metas del programa es
profesionalizar un oficio cuyo desarrollo histérico se dio al margen de los espa-
cios académicos. Esto subraya la importancia de una programa como éstey,

al mismo tiempo, explica por qué su planta docente actual esta formada por

investigadores cuyo trabajo se desarrolla en torno a los medios impresos, el

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

disefio, diversos usos de la lengua y espacios de lo literario pero que, asimismo,
han laborado en la industria editorial nacional y pueden explicar su funciona-
miento con conocimiento internoy de causa.

Para los profesores que puedan incorporarse a la Maestria—por hora o de
tiempo completo—supone, a su vez, las mismas dos condiciones: desempefar
un trabajo profesional en la industria editorial o uno de investigacion en areas
afines, en funcién del cual puedan acercarse a las propuestas de los alumnos;

y contar con un grado académico que les capacite para orientar los trabajos de
tesis a su cargo (si los tuvieran).

Asi,y para resolver toda contratacién posterior de quienes colaboraran
con el programa, serd responsabilidad de |la CA definir en qué casos la experien-
cia profesional del candidato suple al grado académico, de manera que puedan
incorporarse como personal docente, y directamente del campo laboral, los
profesionales en ejercicio que mejor cubran los perfiles requeridos.

Al dia de hoy, los docentes que constituyen el NAB de la Mag Et . l\/i .
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Cuadro 24. Docentes que constituyen el nag de [a mpe

Grado Institucion Tipo de contratacion
Nombre Reconocimiento
académico de procedencia y lugar de adscripcion

Beatriz Alcubierre Moya Doctorado | Colegio de México PITC-ClIHU
Rodrigo Bazan Bonfil Doctorado | Colegio de México SNI PITC-ClIHU
Zazilha Cruz Garcfa Maestria UAEM - PITC-ClIHU

Lydia Elizalde y Valdés Doctorado CIDHEM SNI PITC- Facultad de Artes
Irene Fenoglio Limdn Doctorado State University SNI PITC-ClIHU

of New York

Lucille Herrastiy Cordero Doctorado | Colegio de México - PITC-ClIHU
Agustin Rivero Franyutti Doctorado UNAM - PITC-ClIHu
Lorena Sanchez Adaya Maestria UAEM - -

Todo el NAB apoya la Ginica LAC del programa. La mayoria de los profeso-
res cursaron estudios de doctorado y la mitad pertenece al Sistema Nacional de
Investigadores (SNI). Todos publican periddicamente el resultado de sus traba-
jos en medios especializados o trabajan en procesos de produccion editorial en
medios impresos y digitales. Practicamente todos pertenecen a cuerpos acadé-
micos relacionados con la LAC (dos consolidados, uno en consolidaciény uno
en formacion). Seis de ellos cuentan con Perfil Deseable. Todos ellos cuentan
con la formacion académica para impartir clases en posgrado, asi como con la
trayectoria y experiencia suficientes para asegurar transmitir los conocimientos
necesarios para la produccién editorial.

Ademas, la MPE ha contado con la participacién de muchos docentes
y profesionales del area que han reforzado el programa como profesores de
tiempo parcial, miembros de comités tutorales, lectores externos de trabajos
de grado o profesores de talleres extracurriculares, quienes se mencionan a

continuacion:

AcTivos: Blanca Magdalena Ruiz Pérez (UAEM), Bela Limenes (LU M?}é
Luisa Zorrilla Abascal (UAEM), Zoraida Garcia Carrefio (UAEM), Gerardo Qcho&
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Fragoso (UAEM), Marina Ruiz Rodriguez (UAEM), Roberto Gonza@uﬁiﬁg« A ST

(UAEM), Julio Garcia Rabadan (UAEM), Fernando Garcés Poo (UA\:N")DH?@EP& *f:\ h
Ixkic Bastian Duarte (UAEM), Kim Sanchez (UAEM), Anna Reid (UAEM), Robe i



Monroy (UAEM), Ana Silvia Canto Reyes (UAEM-INSP), Juan Carlos Cué Vidal
(Consejo Editorial del Estado de México), Isabel Ninez Garduno (IEEM), Samuel
Arroyo Nava (UAM-UNAM), Maria José Ramos de Hoyos (UNAM), Miriam

Pefa Pimentel (UNAM), Jeslis Parets Gomez (Indautor), Maria Guadalupe
Rodriguez Sanchez (UAM), Ana Marfa Sacristan Fanjul (UACM), Miguel Angel

[+
H

Ciprés Guerrero (ENAH), Stefanie Andrea Soehlemann Reimers, Ana Laura
Mayer, Myriam Zumaya, Cecilia del Mar Zamudio, Ernesto Lépez Ruiz, Afhit

Hernandez, Ana Bonilla Rius.

INAcTIVOS: Marina Garone Gravier (UNAM), Silvia Fernandez Hernandez (UNAM),
Silvia Ménica Salgado Ruelas (UNAM), Isabel Galina Russell (UNAM), Camilo

Ayala Ochoca (UNAM), Guadalupe Belem Clark de Lara (UNAM), Mariana Ozuna
Castaneda (UNAM), Elizabeth Castro Regla, Maricela Lopez Ornelas (UABC),
Mbnica Xenia Bernal Bejarle (Universidad Pedagégica), José Manuel Mateo
Calderén (Colegio de San Luis), Erika Moreno Paez (Colegio de la Frontera Norte),

Araceli Téllez Trejo (Universidad Iberoamericana), Hilda Elena Hernandez
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Carmona (ITESO), Laura Hinojosa Hinojosa (INAH), Fiorella Fenoglio Limén
(INAH), Tomas Granados Salinas (Fondo de Cultura Econémica), Magali Lara
(UAEM), Lorena Noyola Pifia (UAEM), Héctor Ponce de Ledn (UAEM), Laura ifigo
Dehud (UAEM), Luis Lavat Guinea (UAEM), Manuel Francisco Aguilar Tamayo
(UAEM), José Antonio Outhén (UAEM), Angélica Tornero Salinas (UAEM), Lucio
Rogelio Avila Moreno (UAEM-CMA), Mauricio del Olmo Colin (Ediciones Bezoar-
UAEM), Susana Cerda Montes de Oca (Universidad Catélica PAzmany Péter),

Miguel Angel Pérez Maldonado (Consejo de Cienciay Tecnologia de Puebla), José

Condiciones para la gestion y operacion

Luis Arriaga Ornelas (UAEMex), Adriana Azucena Rodriguez Torres (UAEM), Emma

Consuelo Maza Calvifio (Facultad Latinoamericana de Ciencias Sociales).

14.2. RECURSOS FINANCIEROS

La obtencién de fondos para la MPE considera los siguientes meci. m,,mos f}f‘ "44 \/i
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1. Programa Operativo Anual: al final del ejercicio fiscal se entrega : alas ) PTRE e
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2. Consejo de Universidades Publicas e Instituciones Afines (CUPIA): recur-
sos federales otorgados por la administracion central.
Programa de Fortalecimiento de la Calidad Educativa (PFCE).

4. Fondo para Elevar la Calidad de la Educacién Superior (FECES).

00
w1

Los recursos de CUPIA, PFCE y FECES son fondos federales otorgados por la
SEP mediante |a presentacion de proyectos institucionales que sean pertinentes
de acuerdo con:

a) las acciones concretas que se proponen para elevar la calidad de los PE; y

b) los gastos de operacién inherentes a éstas.

La Universidad presenta los proyectos institucionalmente y proporciona
alas Unidades Académicas un techo presupuestal del que pueden hacer uso (a
partir de junio) habiendo presentado (en marzo) su presupuesto para materia-

les, servicios, honorarios e infraestructura.
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Algunos de los apoyos del PFCE (antes PIFI y PROFOCIE) que ha recibido la
MPE son:

2012 - Compra de libros sobre edicién y temas afines, asi como viaticos
para que una estudiante de la tercera generacion realizara una es-
tancia corta de investigacion en el Colegio de Michoacan, en febrero
de2013.

2013 - Apoyo econdmico para que dos estudiantes de la segunda genera-
cion realizaran (entre mayo y octubre) una estancia académicaen la
Universidad Pompeu Fabra, de Barcelona, Espana.

2014 - Para laimpresion de tesis de algunos estudiantes de la tercera
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generacion.
2015 - Compra de acervo bibliografico.
2016 - Viaticos para que una estudiante de la sexta generacién hiciera
una estancia corta de investigacion en la Universidad Auténoma
de Yucatan.
2017 - Viaticos para una alumna de la séptima generacion qliejen abri de} E4J ) 1\/! .

2018, realiz6 una estancia corta de investigacion en Iatl{;uvemd d

Javeriana de Cali, Colombia.



En cuanto a recursos del FECES:
2014 - En mayo de 2015, se adquirieron 12 computadoras iMac para el
centro de cdmputo de la MPE.
2015-En abril de 2016, se compro el software Creative Cloud para el equi-

po de cbmputo de la MPE.

[
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La Maestria también se ha beneficiado de recursos del Programa de
Mejoramiento del Profesorado (Promep), a través de los proyectos de investiga-
cién de los miembros del NAB.

Asimismo, se obtienen recursos autogenerados mediante el cobro que se
hace por participar en el proceso de seleccién y mediante un pago inico de ser-
vicios administrativos cuando los estuduiantes son aceptados. Este tltimo esta
destinado al pago de honorarios de profesores que imparten talleres extracu-
rriculares, viaticos de profesores visitantes, e impresion de carteles y postales
para la difusién de la convocatoria de ingreso, entre otros.

Un aspecto importante del programa de la MPE es el aval académico
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que supone su incorporacién al PNPC-Conacyt, la cual se obtuvo en agosto de

2011. Las becas que, en consecuencia, podemos ofrecer a los alumnos suponen

sucompromiso de dedicacion exclusiva.

ony operacion

14.3. INFRAESTRUCTURA

La MPE se desarrolla en espacios del I1HCS, habilitados de acuerdo con las ne-

Condiciones para la gesti

cesidades del programa, de modo que cuenta con salones equipados; salas de
computo, conferencias y juntas; y cubiculos individuales donde los profesores
trabajan tanto en sus investigaciones, como en asesorias para los alumnos.

Al IIHCS corresponden tres espacios en el campus Norte de la Universidad:
el primero, en el edificio 19, donde hay oficinas de |a direccién y areas adminis-
trativas, asi como una sala de seminarios con equipo para teleconferencias; el
segundo es el edificio 32, que aloja oficinas de areas admmlstratlua ,15 saJ-EE‘nesj - ) l\/i .
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clase, cubiculos de 6 PITC del programay de 18 PITC mas, una sala de juntas, una
sala de proyecciones, un auditorio con capacidad para 100 personas, oficinas de
la direccién, de la Secretaria de Investigacion y Posgrado y de la Coordinacion
Técnica de Posgrados del ClIHu.

Cada semestre, la MPE hace uso de dos salones con proyectory pantalla,
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susalén de computo, asi como de la sala de seminarios para las juntas del NAB.
La sala de conferencias o la de proyecciones se emplean al menos dos veces
cada semestre para que los alumnos hagan una presentacion de avances a
mediados del ciclo escolary un Coloquio al final del mismo.

Antes de contar con su propio salén de cdmputo, la MPE utilizé un labora-
torio de la Facultad de Artes con 16 computadoras Macintosh y escaner. Aunque
ya no se requiere de dicho espacio, se ha solicitado el uso temporal de otros
salones para laimparticion de talleres extracurriculares como Encuadernaciéon
e Impresion en serigrafia.

Hasta ahora, habiendo egresado 77 estudiantes (10 de |la primera gene-

racion, 9 de la segunda, 13 de la tercera, 13 de la cuarta, 13 de la quinta,10de la
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sextay 9 de la séptima) la infraestructura disponible ha mostrado ser suficiente.

Como se menciond antes, el IIHCS cuenta con la biblioteca Amoxcalco, a

un costado del edificio 32, donde, a la fecha, se albergan 19,066 libros (13,070

ony operacion

titulos); 4,000 de los cuales conciernen a las areas de edicion, analisis de textos,

lingliisticay literatura (30%). Este edificio, cuenta con espacios amplios y bien
iluminados para la lectura, esta disefado como un espacio de estanteria abierta
que permite el acceso directo del usuario a los materiales que requiere, cuenta

con 3 computadoras para hacer consultas, sala audiovisual, tesiteca y videoteca.

Condiciones para la gesti

Asimismo, cuenta con los servicios de catalogo en linea, consulta en
salay préstamos a domicilio e interbibliotecario. Dentro de los convenios
de préstamo interbibliotecario se encuentran los realizados con el Centro
de Investigaciones Multidisciplinarias, el Instituto de Investigaciones
Antropolégicasy la Biblioteca Central de la UNAM; el Colegio de San Luis Potost;
el Tecnolégico de Monterrey y la Universidad La Salle campus Cuernavaca; el

Centro Universitario Anglo-Americanoy el Centro de Investigacidh y Doce,}gla ¥ :&f

a._)
en Humanidades del Estado de Morelos, entre otras instituciones re_levan'res )
A

por su investigacidn o convenientes por su cercania. -
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la Direccion de Bibliotecas, asi como la experiencia adquirida en los congresos
y coloquios a los que asisten; la Biblioteca Amoxcalco del I1HCS labora de lunes
aviernes, de 8:00 a 21:00 hrs, y sabados, de 8:00 a14:00 hrs.

El acervo especializado de la MPE esta albergado en este edificio y se am-

plia con recursos propios y concursables, de modo que es posible actualizarloy
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reforzarlo como se hizo en 2012y 2015, al adquirir 40 obras recientes. Ademas,
los estudiantes de la MPE tienen acceso a la la biblioteca de |a Facultad de Artes
que cuenta con 5,569 libros, y a la Biblioteca Central, con 33,389.

A suacervo bibliografico, la UAEM suma el acceso en red a bases de datos,
revistas electrénicas y suscripciones periddicas como fuentes de informacién
disponibles, para ello, ha establecido convenios nacionales e internacionales
afines al programa. Se cuenta con acceso a 30 bases de datos de recursos elec-
tronicos (10 corresponden a la DES de Educacion y Humanidades y se vinculan
directamente con el trabajo de la Maestria), las cuales ofrecen mas de 49,000
titulos de revistasy libros electrénicos, un gestor de referencias (Mendeley

Institucional) y una aplicacién anti plagio de apoyo a los académicos (Turnitin).
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Se cuenta con 2,990 revistas con acceso a texto completo referentes a las

humanidades, periodismo, comunicacion social, medios y publicaciones. Esta fg
amplia gama asegura que la bisqueda de informacién bibliografica relativa §
adistintas areas se cubre eficientemente en la MPE. Los datos anteriores nos g‘
muestran que las redes de informacién y bases de datos son suficientes para é
darla atencidn necesaria a los alumnos. Entre algunas de las que son accesibles Tz
mediante diversos portales, cabe destacar las siguientes debido a su vinculo §
con el programa: E

» Annual Reviews E

» Gale Cengage Learning (Academic One File Unique: 8,233 publicaciones;
Informe Académico: 982)

» Ebsco (Academic Search Complete: 19,744 publicaciones; Fuente
Académica: 997)

» Cambridge Collection (multidisciplinaria): 312 revistas

» Emerald Coleccion Multidisciplinaria: 211 titulos

»  Wiley: Coleccion Completa Multidisciplinaria: 1,371 publicéil'_é_nég__

» Thomson-Reuters (Journal Citation (JCR))

» ProQuest: Base de datos de tesis

» Scopus




14.4. RECURSOS MATERIALES

El IIHCS cuenta con un centro de cdmputo donde los alumnos tienen acceso a
15 equipos en los que se han instalado Windows, la paqueteria Office 2016 y

antivirus Eset Endpoint Security, como software basico. Se lleva el control de

00
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acceso de los usuarios en una bitacoray se brindan, ademas, varios servicios:
préstamo de proyector, internet por fibra dptica, impresién en red y conversién
de formatos digitales.

Ademas, los alumnos de la MPE tienen acceso al propio centro de cémpu-
to del programa, el cual cuenta con 12 computadoras Apple—en las que se han
instalado Office, Creative Cloud de Adobey otros programas de edicién—, un es-
caner, pantallay proyector. Este centro tiene acceso a dos tipos de red, de fibra
6ptica einalambrica,y ambas operan a una velocidad de 10/100 megabytes.

Los dos centros de cdmputo atienden, en total, las necesidades de 570

alumnos de licenciaturay 72 de posgrado, asi como de los 43 PTC del IHCS y

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

del personal administrativo. Los PITC del programa cuentan, por su parte, con
equipos de computo adquiridos con recursos gestionados ante Promep y otras
instancias externas.

El Instituto cuenta con personal especializado en sistemas de computo
para atender las necesidades que puedan presentarse en el uso de equiposy
software; de forma individual, se brinda apoyo apoya tanto a estudiantes como

al personal docente, investigadores y personal administrativo.

14.5. ESTRATEGIAS DE DESARROLLO

Condiciones para la gestion y operacion

Para el mejor desarrollo de la MPE se han establecido convenios con editoria-
les; instituciones educativas, académicas y culturales, locales y nacionales;
imprentasy empresas de comunicacion que diversifican las opciones de los
estudiantes para realizar su estancia/practicas profesionales. Asimismo se han
establecido convenios de intercambio profesional, de movilidad ! strldlanP!E‘y "44 \/i
y - | L L]

a._)
docente, y de participacién y organizaciéon conjunta de actwndades edltorlal

a-he:r
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gestionando convenios con universidades e instituciones que ofrecen progra-
mas educativos similares.

Los alcances del desarrollo de la Maestria dependen, finalmente, del ni-
mero de alumnos que el programa sea capaz de atender, asi como del nimero

de intercambios que efectivamente se realicen. Aqui se encuentra, justamente,

o
o

uno de los principales retos del desarrollo del programa que, sin embargo,y a
la luz de c6mo aumentan la matriculay el nimero de solicitudes que se reciben
cada afio, parece avanzar, con base en los datos que se proporcionan en el

Cuadro 25:

Cuadro 25. Variacion en la matricula y en el niimero de solicitudes

Afio de ingreso
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Generacion Solicitudes Estudiantes
y egreso

1 2010-2012 16 1

2 2011-2013 17 10

3 2012-2014 49 13
\:

4 2013-2015 64 14 S
I3
N

5 2014-2016 53 13 §
-

6 2015-2017 50 1 NS
g

7 2016-2018 47 9 <
N

8 2017-2019 42 12 s
P
QV

9 2018-2020 41 9 g
o
g
=
o
S

Queda por atender la necesidad institucional de que todos los PITC del
programa tengan el maximo grado académico posible; de modo que, en su
momento y para fortalecer la profesionalizacién de la planta docente del pro-
grama, habran de buscarse las vias para que los miembros del NAB que estén
interesados—o los posibles PTC que a futuro puedan contratarse—accedan a
alguno de los pocos doctorados en Disefio Editorial que se cursar’&? lngl%‘irra, E* ' \/ﬂ
& A L 4 s L

B L]
Italia, Espafia o Estados Unidos. En consecuencia, la Institucién podria abrir un E N
b SfEr = :
H H A e G 2
programa de Doctorado profesionalizante. T S i”rg ) :
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Asimismo, se consideraran actividades de formacién y actugiizacion | 2 ™5

del profesorado de manera permanente a través de cursos disciplinarios, d:



desarrollo humanoy otros. Ademas, se busca promover la participacion en
congresos, simposios, foros, conferencias, proyectos de investigacion, proble-
maticas sociales del entorno, entre otras actividades académicas.

La viabilidad académica del programa, por su parte, contempla la actuali-

zacion semestral de los programas de curso a partir de la experiencia profesio-

0
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nal de los docentes, de modo que, al mismo tiempo que se refleja la actualidad
del ambito editorial en el aprendizaje de los estudiantes, se previene el estan-
camiento del programay se procura que los egresados hallen mejores opciones
laborales gracias a la actualidad de los conocimientos con que egresan.

La evaluacién de los estudiantes por comités tutorales se ha consolidado
tambiény el sistema permite verificar claramente el desarrollo de compe-
tenciasy la generacién de conocimiento en los alumnos. Al mismo tiempo, el
sistema de tutorias consolidado se refleja en los indices de egreso y titulacion,

que han sido:

Cuadro 26. Indices de egreso y titulacion
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90.9% 90.9% §>

S

2 10 1 9 90.0% 9 90.0% g‘

3 13 o) 13 100% 12 92.3% Ei

4 14 1 13 92.8% 12 85.71% Tg

5 13 o 13 100% 8 61.54% g

6 1 1 10 90.9% 7 63.64% é

S

7 9 0 9 100% 6 66.67% S
8 12 o] NA NA
9 9 o NA NA

NA-No aplica porque atin estan cursando la maestria.

El cierre del segundo afio de posgrado exige prlnC|paIment[1J,le Ios&tu— E_{ \/H
i 4 @ L

diantes cubran diversos tramites para obtener el grado, pues su(_e_len_termlnaL -
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la tesis en mayo del ano en que egresan -y, asi, pueden presenti’.



con el area de Servicios Escolares una serie de mecanismos que permiten una
buena comunicacion, el registro escolar de las unidades de aprendizaje y el
seguimiento de la trayectoria académica:

» La Coordinacién comparte con Servicios Escolares una carpeta Drive en
que cada parte actualiza los datos de los estudiantes conforme éstos
realizan tramites o cubren los requisitos para graduarse.

» Servicios Escolares recibe copia de todos los tramites realizados entre la
Coordinaciény los estudiantes.

» Ambas partes mantienen comunicacién con el area de Servicio Social,
que es donde se atiende el registro de la estancia/practicas profesionales
de los estudiantes.

» Los estudiantes deben solicitar el visto bueno de su director de tesis y de
la Coordinacién antes de inscribir sus cursos como una forma de afinarel

seguimiento de sus trayectorias; tarea que atiende Servicios Escolares.

Nada de esto garantiza, sin embargo, que las defensas de tesis se hagan
siempre en tiempo y forma pues, por ejemplo, los sucesos de los tltimos dos
afnos, el sismo de 2017y una huelga en 2018, afectaron los tramites de muchos
estudiantes e impidieron que obtuvieran el grado en los dos afos y medio que
el programa establece como ideales, pues la Universidad se mantuvo cerra-
da en ambos casos durante mas de un mes. Con el agravante, en el caso del
terremoto del 19 de septiembre, de que muchas oficinas y archivos debieron ser
reubicados (pues sus edificios debieron derruirse) y sélo después de ello pudie-
ron retomar sus labores; mientras que el segundo acontecimiento congelé toda

actividad académica y pospuso muchas labores administrativas.

V.
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15. SISTEMA DE EVALUACION CURRICULAR

el
w

1. Con base en en el RGEP, la MPE se somete a una evaluacion curricular cada
tres afios, o antes si asi lo determina la Comision de evaluacion y segui-
miento curricular. Dicha evaluacién es llevada a cabo por una comisién
integradapor miembros del NAB del posgrado. Todas las decisiones sobre
la reestructuracion son discutidas en la Consejo Académico del Posgrado
y deben ser avaladas por el CIPy el Consejo Técnico del ClIHu; posterior-
mente se someten a la aprobacién de la Comisién Académica del Consejo
Universitarioy finalmente a la del mismo Consejo Universitario.

2. Alinicio de cada semestre escolar, el profesor presenta un programa del

curso en el que menciona puntualmente los temas que tratara, las com-
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petencias que refuerza, los trabajos que realizaran los estudiantes, los
materiales y técnicas que se utilizara, los mecanismos de evaluacion, la
bibliografia basicay complementaria, y el calendario de sesiones. Dicho
programa es evaluado y avalado por la CA del posgradoy el CIP del ClIHu.
Al finalizar el semestre, los docentes comentan los aciertos, problemasy
anomalias que se dieron en el curso y esto queda consignado en un acta
de lacAdel programa.

3. Alfinal de cada semestre, los estudiantes realizan una evaluaciéon ané-
nima de cada uno de los profesores con quienes trabajaron durante el
periodo, con base en el plan de trabajo presentado por el docente al ini-
cio del curso. Este instrumento sirve al profesor como medio de reflexién
sobre la eficiencia de su actividad docente.

4. Laestrategia para lograr el cumplimiento de las acciones propuestas en
el programa es la evaluacién sistematica por parte de laCAy el CIP, que
ensus reuniones valoran el trabajo integral de cada punto'teiI mlsm-}f‘Aa 54 _ l\/i .

L.)
también, el CIP y el Consejo Técnico dan seguimiento al desa,rrollade |a
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5. La pertinencia de los métodos de vinculacién con otros programas o
con institucionesy empresas editoriales, asi como la actualizacion de
estas relaciones, se manifiesta en el andlisis minucioso y experto de la

Comisién Académica del Posgrado.
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ANEXO1:
PROGRAMAS DE CAPACITACION EDITORIAL

Y PROFESIONALIZACION EN IBEROAMERICA




Cuadro1. Caracteristicas del pe en la uaem

Institucién

Universidad Autonoma del Estado de Morelos

Plan de estudios

Maestria en Produccion Editorial

Duracién

Dos anos

Objetivos

Formar recursos humanos en produccion editorial con enfoque en las areas
de edicidn, diseno y gestion, con conocimientos y habilidades interdisciplina-
rias e integrales para elaborar estrategias y productos editoriales en el ambito

editorial pablico, privado e independiente.

Perfil de ingreso

-Tener conocimientos previos en las areas de letras, lingtiistica, ciencias de la
comunicacion, disefio grafico, periodismo, comunicaciény tecnologia educativa
oartes visuales.

-Tener capacidad de argumentacion verbal.

-Demostrar conocimientos basicos de los procesos editoriales.

-Demostrar comprensién lectora mediante el andlisis de ideas principales
y secundarias para detectar la I6gica argumentativa de un texto.

-Tener habilidad de redaccién utilizando reglas ortograficas, sintacticas
y argumentativas.

-Demostrar capacidad de comunicacion grafica para ilustrar textos con imagenes.

-Demostrar comprensién lectora en lengua inglesa.

-Demostrar conocimientos para elaborar una propuesta de proyecto editorial.

Perfil de egreso

El egresado de la MPE sera capaz de entender, concebir, disefiar, articular, desa-
rrollary concluir procesos y productos editoriales con nivel profesional y compe-
titivo, y contara con las habilidades de autogestion necesarias para procurar su

insercion en medios editoriales.

Enfoque Profesional: busca capacitar a los alumnos de forma integral en las distintas
actividades del ambito editorial.
Contenidos El curriculo es flexible de acuerdo con los siguientes cursos tipo:

1. Eje basico Curso basico (4)
Curso-taller basico (4)

2. Eje de especializacion Curso-taller de especializacion (3)

Curso de especializacion (3)

3. Eje terminal Seminario tutoral (4) IU . J/iﬁ“ .
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Cuadvro 2. Caracteristicas del pe en la uam Xochimilco

Institucién

Plan de estudios

Universidad Auténoma Metropolitana, unidad Xochimilco

Maestria en Disefio y Producci6n Editorial

Duracién

Dos anos

Objetivos

Formar egresados capaces de planear, integrary aplicar los principales concep-
tos y técnicas de la produccién editorial, para responder apropiadamenteo
a necesidades sociales y culturales especificas.

Perfil de ingreso

- Experiencia profesional en el sector editorial.

-Titulo de licenciatura en cualquier area.

- Capacidad de expresarse fluidamente en forma oral, escrita o por medio de
imagenes.

- Disposicion para cuestionar, dialogar, analizar, argumentar decisiones y pen-
sary actuar transdisciplinariamente.

Perfil de egreso

El egresado de este plan serd un agente transdisciplinario de la edicién, capaz
de desempenarse como editor, disenador de ediciones, prestador de servicios,
coordinadory administrador de procesos editoriales, tanto tradicionales como
digitales, mostrando aptitudes de investigacion, gestidény organizacién, l6gica
argumentativa, expresion escrita y grafica, elocuencia, persuasividad y capaci-
dad ejecutiva para concretar proyectos y realizarlos.

Enfoque

Tedrico-practico, multidisciplinar.
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Institucion Universidad Auténoma Metropolitana, unidad Xochimilco

Contenidos Unidades de ensefanza-aprendizaje

1. Investigaciény analisis | 1. Seminario eje

2. Seminario de investigacion

3. Historia de los procesos y productos editoriales |
4. Investigacion de auditorios y mercados

e
0

5. Adquisicion y seleccién de contenidos

* Contenidos asignados segin carrera de origeny
experiencia profesional:

- Lecturay analisis de informacion

- Fundamentos de redaccién

- Fundamentos de administracién de proyectos

2. Conceptualizacion 1. Seminario eje

y planeacion 2. Seminario de investigacion

3. Redaccion editorial

4. Historia de los procesos y productos
editoriales Il

5. Costos, presupuestos, finanzas e impuestos
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6. Propiedad intelectual, derechos y contratos
*Contenidos asignados seg(in carrera de origen

y experiencia profesional: §

- Fundamentos de disefio editorial é

- Fundamentos de computacion grafica S

3.Organizaciény prefigu- | 1. Seminario eje §
racion 2. Seminario de investigacion S
3. Marcado, edicion y correccion §

4. Tipografia, organizaciény composicion de textos g

5. Elementos de organizacion productiva editorial 8

o

4. Desarrolloy formali- 1. Seminario eje i
zacién 2. Seminario de investigacién \g
3. Correccién ortotipografica de pruebas j:;

4. Disefno, composicion y diagramacion de paginas g

5. Psicolingtiistica de la lectura y la legibilidad

5. Materializaciony pro- | 1. Seminario eje
duccién 2. Seminario de investigacion
3. Formatoy tecnologia
L o ! b A E_{
4. Contrataciény supervisién de la r!;_l‘;_)‘l: duccu’}& J

F
R
M@s de capacitaci
[ =~

6. Aplicaciony evaluacion | 1.Seminario eje - zn s gz
i T Sl
2.Seminario de investigacion &t ek [T e
Jik Lg‘s‘h.‘\('r 9: N

3. Distribuciény comercializaci@a =050 78

4. Disefo de la promocién editorial
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Cuadro 3. Caracteristicas del peen la uop

Institucién

Universidad Diego Portales (Chile)

Plan de estudios

Magister en Edici6n

Duracion

Dos afios

Objetivos

- Ofrecer una instancia de formacion profesional para quienes quieran dedicar-
se al oficio editorial en el paisy la regién.

- Actualizar los conocimientos y practicas de quienes ya estan insertos en el
campo editorial y cultural.

- Fomentar la puesta en marcha de proyectos editoriales competentes, al inte-
rior de una organizacion o en forma auténoma, con una gestién eficiente.

Perfil de ingreso

- Profesionales y licenciados interesados en profundizar sus conocimientos
y destrezas en el ambito de la producciény edicion de libros en diversos

formatos.

Perfil de egreso

- Los egresados deben ser capaces de desenvolverse en las diversas dimen-
siones de |a edicidn, desde el contacto y la negociacién con el autor hasta la
produccién general de textos, considerando las caracteristicas y los avances
recientes en el campo editorial local.

- Deben identificar las dimensiones empresariales e industriales de la edicién
contemporaneay entender los cambios en los mercados, en las sensibilidades

culturalesy en las tecnologias de la comunicacion que tienen relacién con sus

labores.
Enfoque Profesionalizacién.
Contenidos Semestres

| 1. Edicién general

2. Anatomia del libro

3. Derechos de autor

4. Curso internacional |

5. Curso optativo

6. Taller (Encuadernacién / Trabajo con imagenes)

1l 1. Edicién de textos

2. Historia de la lectura

3. Marketingy promocion del libro
4. Curso internacional Il

5. Curso optativo

R
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Institucién

Universidad Diego Portales (Chile)

Contenidos

I | 1.Andlisis de casos |

2. Disefio editorial

3. Edicion digital |

4. Curso internacional 1l
5. Curso optativo

IV | 1.Andlisis de casos I

2. Edicién periodistica

3. Edicion digital 11

4. Curso internacional IV

5. Curso optativo

Cuadro 4. Caracteristicas del e en la uas

Institucién

Universidad Autonoma de Barcelona

Plan de estudios

Master en Edicién

Duracién

Unano

Objetivos

Aprovechar la capacidad y alta formacién de los alumnos para potenciary am-
pliar sus conocimientos y poderlos incorporar al sector editorial donde pueden
desempefiar un amplio abanico de actividades profesionales.

Perfil de ingreso

Licenciados en carreras de letras (filologias, humanidades, historia, filosofia,
etc.), educacion, ciencias de la comunicacion o titulaciones afines. Asi como otros
licenciados que deseen incorporarse con gran interés en el sector editorial.

Perfil de egreso

Egresados con una vision global de la edicién cuyo conocimiento practico les
abre las puertas a puestos de trabajo en las editoriales ya establecidas o a la
creacion de sellos independientes.

Enfoque

Profesional con una formacién teérica-practica.

Contenidos

Bloques Médulos

1. Introduccion al mundo | 1.1 Panordmica histérica de la industria editorial
de la edicion 1.2 Estructuray problemas actuales
1.3 Edicion de libros y organizacién de una empresa

editorial i ;
A

1.4 Evolucién del pablico lector

(A s
Dl e}
1.6 Tipos de editoriales: piblicas 4i58as 'I:I;Rfl L
BYSOSd -8

cionales

1.5 El mercado editorial ﬁl\ gr';:-gg'“ e
-'-"J J . ".'
B ‘flné%g EE? £ N

€

[
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Institucién

Universidad Auténoma de Barcelona

Contenidos

2. Autores, editores,
manuscritos y agentes

literarios

2.1 El proceso de edicién: una visién de conjunto
2.2 Director editorial y editores
2.3 Determinacién de una politica editorial
2.4 Definicién de un proyecto editorial:
la configuracién de un catalogo
2.5 Viabilidad de un proyecto editorial

3. El proceso de la edicién

3.1 El comité editorial

3.2 Propiedad intelectual

3.3 Derechos de autor

3.4 Aspectos econdmicos y financieros
3.5 Aspectos juridicos de la edicion

4. Proceso editorial (I):
proyecto y realizacion

4.1 Tratamiento del original

4.2 La composicién tipografica
4.3 Textos editoriales

4.4 Disefio y maquetacion

4.5 Laimpresion

4.6 El papel y la encuadernacién

5. Proceso editorial (11):
comunicaciony comer-

cializacién

5.1 Marketing editorial

5.2 Distribucion

5.3 La critica literaria

5.4 Lalibreria

5.5 Las grandes cadenas

5.6 Ferias del libro

5.7 Gestion y proteccidn electrénica de la informacion

6. Tipologias editoriales

6.1 La edicion literaria

6.2 La edicion de no ficcion

6.3 La edicion universitaria

6.4 La edicién de bolsillo

6.5 Las publicaciones periddicas
6.6 La edicion de libros de texto

7. Nuevas tecnologias.
La edicion digital

7.1 Los editores ante el libro digital

7.2 Nuevos soportes para la edicion
7.3 Publicaciones en formato digital
7.4 Ediciones para la globalizacién

7.5 El futuro de la edicién digital b R /}ﬂq .

8. Précticum: practicas en empresas editoriales =

9. Trabajo de fin de master

[
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Cuadro 5. Caracteristicas del pe en la uama

Institucién Universidad Autonoma de Madrid

Plan de estudios Master de Edicién
Duracién Unafo
. ~ . . 102
Objetivos Combinar las ensefianzas tedricas con el contacto directo del alumno con las

verdaderas condiciones del trabajo en el campo de la edicién.

Perfil de ingreso Ademas de la pasidn por el libro, ser licenciado o diplomado de cualquier

titulacién, y conveniente tener conocimientos de informatica a nivel de usuario.

Perfil de egreso - Los egresados cuentan con conocimientos tedricos en todos los sectores de la
cadena del libro; tienen experiencia en la realizacién de un proyecto editorial
real y conocen las tecnologias digitales aplicadas al campo editorial y sus
efectos en la profunda transformacién en el panorama actual de la edicion.

- Las ensefianzas facilitan su insercion laboral.

Enfoque Tedrico-practico.

Contenidos Trimestres Médulos

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

1. Introduccién a la ediciéon | 1.0 Preliminares

1.1 Taller: Libros de la Ballena I. Plan editorial ante

S

o

el mercadoy preedicién g

1.2 Negocio editorial I. Concepcién, tipologia S
. . . . Q)

e historia editorial =

<

1.3 Marketing I. Fundamentos y disefio editorial o
NS

1.4 Edicion textual I. Del original a la maqueta S
i

1.5 Creacion de catalogo |. Obray propiedad E
intelectual -2

D

1.6 Edicion y tecnologfas digitales I. Redes, forma- S
QU

tos, mercado )

<

8

2. Especializacién editorial | 2.1 Taller: Libros de la Ballena II. De primeras e
NS

aimprenta. Perspectiva de mercado

2.2 Negocio editorial II. Proyecto y sectores
editoriales

2.3 Marketing Il. Producir, comunicar, promocionar

2.4 Edicién textual Il. Norma, corr¢-ién y editing E_{

2.5 Creacién de catalogo Il Agencii{fmﬁidg ool B0
y cultura libre ,; -y Gfrf-:."}é‘ - 1

%.nttﬂ G}i‘ o
I v ”r'_"l' e

og‘fﬁas de capacitaci
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Institucién

Universidad Autonoma de Madrid

Contenidos

3. Profesionalizacion 3.1 Taller: Libros de |la Ballena I1I. Produccién,

editorial distribucion, promociény proyecto

3.2 Negocio editorial Il. Administracién, marco
legal y negocios

3.3 Marketing IlI. Distribucién y comercializacion

3.4 Edicidn textual 1. Editing y correccién

3.5 Creacién de catalogo Ill. Investigacién de
proyectos

3.6 Edicién digital I1I. Correccion y comercializacin

Cuadvro 6. Caracteristicas del pe en la ucm

Institucién

Universidad Complutense de Madrid

Plan de estudios

Master en Edicidon

Duracién

Unano

Objetivos

- Facilitar al alumno las herramientas necesarias para convertirse en un profesio-
nal de la edicion.

- Dotar al alumno de conocimientos practicos que le permitan usarlos creativa-
mente en la elaboracién de un proyecto editorial propio.

-Tener presente el uso de las herramientas digitales en todos los ambitos editoriales.

Perfil de ingreso

-Profesionales titulados que trabajen en editoriales o sectores afines y deseen
mejorar su capacitacion para liderar proyectos editoriales integrales.
-Titulados universitarios en materias afines a humanidades que quieran dirigir

su carrera profesional al ambito editorial.

Perfil de egreso

Los graduados tienen la posibilidad de acceder al mundo editorial y progresar

en su desarrollo profesional. Cuentan con las herramientas necesarias para llegar
a ser un experto editor y poder concebir, econémica y comercialmente, un pro-
yecto editorial.

Enfoque

Tebrico-practico.

Contenidos

Médulos
1. El papel de la edicion

1. Introduccién al magister

enlasociedad actual | 2.Cémo es una editorial por dentro b /jiﬂ

4. Historia de la edicion espafiola

5. El mercado internacional e hispanoamericano

S
G E
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Institucion Universidad Complutense de Madrid

Contenidos 2. El proyecto editorial 1. Economia editorial
2. Derecho editorial
3. Las agencias editoriales
4. Las ferias
5. Los informes de lectura
6. Recursos humanos L
7.Las nuevas editoriales
8. El plan editorial
9. Realizacién editorial
10. Produccién editorial
11. Visitaa laimprenta

3. Técnicas editoriales 1. La traduccién

2. Latipografia

3. El disefio grafico

4.la maquetacion

5. La correccion ortotipograficay de estilo

4. Tipos de edicion 1. Los tipos de edicion

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

2. Laedicidn literaria
3. El libro de no ficcién

4. Ellibro infantil y juvenil ;g
5. El bestseller §
6. El cémicy la novela grafica g
7. Laedicién de poesia S
8. Laedicion de clasicos TS

i

9. El ensayo
10. Las guias de viaje
11. El libro practico
12. Ellibro de arte e ilustrado

5. La edicién digital 1. Panorama de la edicién digital en Espafay en el
mundo

2. Los modelos de negocio en el mundo digital

3.La comunicacion, el marketingy la venta en la red

4. Larealizacion técnica del libro electrénico

6.Ellibro de texto 1. Presente y futuro del sector editorial del libro de texto
2. Editar en un nuevo entorno digital &cﬂ. ' E_( '
3. Recorrido de tendencias en el mundo i gitil ifa red o B

(== 0

—

og‘fﬁas de capacitacion editorial y profesional

como nuevo territorio de ventas \ '-'fl Sh=" =N :
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4. El conceptoy desarrollo del libro g‘-gﬁ“" 0~
nentes del proyecto educativo '




Institucion Universidad Complutense de Madrid

Contenidos 7. Marketing, 1. Comunicaciény prensa
comunicacion, 2. Marketing
distribuciony venta 3. Comercializacion

4. Llalibreria

5. El caso Amazon

- ., 105
6. Distribucién

Cuadvro 7. Caracteristicas del pe en la uprs

Institucion Universidad Pompeu Fabra Barcelona

Plan de estudios Master en Edicion
Duracién Unafo
Objetivos - Formar profesionales sélidos en el sector de la edicién.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

- Fomentar la capacidad de desarrollar un proyecto propio en el sector.
- Ofrecer conocimientos sobre el funcionamiento de los diversos mercados,

mecanismos financieros y marketing editoriales. 5

- . 'S

- Fomentar la buena practica profesional. g

S

. P2 . . . . . . . (=}

Perfil de ingreso -Jévenes licenciados o graduados que quieren introducirse en el sector editorial S

-

con una base sélida de conocimientos. <

Q¥

-J6venes profesionales de la edicién que quieren consolidar sus conocimientos. 3

o

- Profesionales de la edicién que quieren sistematizary actualizar sus S

conocimientos. S

(=}

b

Perfil de egreso - Los egresados desarrollan una carrera profesional de prestigio en empresas =

X

del maximo nivel internacional. Su presencia en cargos de alta responsabili- =

dad en las grandes corporaciones es elevada y reconocida. -2

=3

-También tienen la capacidad de crear su propia empresa en el sector editorial. =

NN

<

Enfoque Profesional con formacion tedrico-practica. 2

Contenidos Médulos

1. Introduccion 1. Introduccion al sector editorial: el libro entre

negocioy cultura

a

F

T

[
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2. El organigrama de laempresa edit rigl R A
3. La trayectoria del manuscrito o libro.




Institucion Universidad Pompeu Fabra Barcelona

2. Propiedad intelectual, | 1.Contrataciony compra de derechos
negociacion 2. Agentesy venta de derechos
y contratacion

3. Linea editorial, 1. Criterios para la creacion de una linea editorial
criterios de seleccién 2. Fuentes para el conocimiento de los libros en venta 106
y programacion 3.4Quéy como lee un editor?

4. Laslineas editoriales

5. Los formatos

6.Las traducciones

7.La programacién de los titulos de la temporada

4. La gestion 1. Sistemas informaticos de gestion de la informa-
de lainformacién cién editorial

2. Flujos de informacion a clientes

3. Flujos de informacién internos

4. Utilidad de internet (B2B, B2C)

5. Gestion editorial de las redes sociales (Facebook
y Twitter)

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

5. El mercado 1. Laimportancia del espafiol como mercado
2. Diferencias culturales

érica

3. Perspectivas y escenarios para el futuro
4. Principales flujos econémicos

Iberoam

5. El mercado editorial mundial en espafiol
6. Los tres grandes grupos de edicién: libreria, texto
y referencia

izacion en

7. Presencia internacional de editoriales
independientes

8. Presencia internacional de grandes grupos
y principales editoriales de América Latina

9. Estructura del mercado latinoamericano

ditorial y profesional

10. Control de cambios

one

11. Mercado de divisas
12. Medios de pago

6. Produccion editorial | 1. Edicién de los originales
2. Tipografia

3. Disefo grafico [} 1 '
U.A K.

4. Produccién

T —
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Institucion Universidad Pompeu Fabra Barcelona

7. Distribucion 1. La distribucién editorial
y marketing 2. El canal de distribucion
3. Elmodelo Amazony las librerias digitales
4. Entradasy devoluciones
5. Costes
. 107
6. Stocks y almacenaje
7. El marketing editorial: funcionamiento

y estrategias

8. El funcionamiento 1. Estados financieros. Balance y cuenta de resultados
econdémicodela 2. Planes de viabilidad y presupuestos
empresa editorial 3. Andlisis del balance

4. Andlisis de |a cuenta de resultados
5. Analisis de la rentabilidad, autofinanciaciéon
o crecimiento de la rentabilidad

9. Promocién 1. La figura del jefe de prensay del director de
comunicacion

2. Publicidad y estrategias comerciales y de comu-

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

nicacion
3. El concepto de sinergia y las relaciones editorial

con los media

érica

4. Estrategias de promociéon

Iberoam

5. La critica, los medios de comunicacién y el sector
editorial
6. Relaciones editor-director de suplemento-critico

izacion en

7. El tratamiento de un libro en los medios
de comunicacién

8. La prepublicaciony el colorin dominical

10.BSM Inside 1. Evidence-based management
2. Storytelling

ditorial y profesional

3. Eticay sostenibilidad

one

[
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Maestrias

MEXICO

» Maestria en Disefio y Produccion Editorial. Universidad Auténoma
08

-

Metropolitana - Xochimilco. http://maestriaeditorial.org.mx/

» Maestria en Produccién Editorial. Universidad Auténoma del Estado de
Morelos.

» https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/maestria-en-pro-

duccion-editorial/
CHILE
» Magister en Edicién. Universidad Diego Portales. http://postgrados.udp.

cl/programas/magister-en-edicion/

ESPANA

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

» Master en Edicidn. Universidad Auténoma de Barcelona. https://
www.uab.cat/web/postgrado/master-en-edicion/informacion-gene-
ral-1206597472083.html/param1-2598_es/param2-2001/

» https://masterenedicion.com/

» Master de Edicion. Universidad Auténoma de Madrid. https://www.uam.
es/otros/Edic-UAM/index.html

» Master en Edicién. Universidad Complutense de Madrid y Santillana.

» https://www.ucm.es/titulospropios/masteredicionucmsantillana/

» Master en Edicién. Universidad Pompeu Fabra Barcelona. https://www.

barcelonaschoolofmanagement.upf.edu/es/master-en-edicion

no=n=
U=



Diplomadosy especialidades

MEXICO
» Especializacién editorial // Diplomado en Publicaciones Digitales. Centro
Editorial Versal. http://www.ersal.com.mx/capacitacion.html
» Diplomado en Edicidn. Editorial Sexto Piso y Centro Horizontal. https://

centro.horizontal.mx/sexto-diplomado-de-edicion/

CHILE

» Diplomado en Edicién y Publicaciones. Pontificia Universidad Catdlica de
Chile. http://www.educacioncontinua.uc.cl/28973-ficha-diplomado-en-e-
dicion-y-publicaciones

» Diplomado en Edicién. Universidad Diego Portales. http://postgrados.
udp.cl/programas/diplomado-en-edicion/

» Diplomado en Edicién de Literatura Infantil y Juvenil. Universidad Diego
Portales (UDP)-Fundacion La Fuente. http://www.fundacionlafuente.cl/
nace-el-diplomado-en-edicion-de-literatura-infantil-y-juvenil-udp-fun-
dacion-la-fuente/

» Diplomado en Edicién Profesional: publicaciones impresasy digitales.
Universidad de Chile. http://www.uchile.cl/cursos/112241/edicion-profe-

sional-publicaciones-impresas-y-digitales

URUGUAY
» Diploma en Edicion. Centro Latinoamericano de Economia Humana.
http://www.claeh.edu.uy/cultura/es/propuesta-academica/escuela-de-e-

dicion/diploma-de-edicion.html

Y
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Otros programas de formacién

MEXICO

» Taller de edicidény redaccion editorial. Facultad de Filosoffay Letras,

-
jry
o

UNAM (materia optativa abierta al pablico, cuatro semestres).

» Programade apoyo a la profesionalizacion de la actividad editorial en
la UNAM. Direccion general de Publicaciones y fomento editorial. http://
www.publicaciones.unam.mx/Apoyo_prof_editorial.html

» Curso: Edicién de publicaciones impresas y electronicas. Universidad
del Claustro de SorJuana. http://www.ucsj.edu.mx/educacion-continua/
seminarios-de-titulaci%C3%B3n/edici%C3%B3n-de-publicaciones-im-
presas-y-electr%C3%B3nicas.html

» Cursosde lainiciativa Editamos (CANIEM) https://www.editamos.com.
mx/

» Cursos de la Asociacion Mexicana de Profesionales de la Edicién A.C.

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

http://peac.org.mx/

ARCENTINA

» Carrerade Edicién. Universidad de Buenos Aires. http://edicion.filo.uba.ar/

Programas a distancia

BRASIL
» Producdo editorial // Como montar e manter uma pequena editora.
Universidade do libro, Editora Universidad Estadual Paulista (Unesp).
http://editoraunesp.com.br/unil/como-montar-e-manter-uma-peque-

na-editora-24042018

ESPANA

» Técnico experto en creacion de ebooksy revistas digitalesjf;-.
L

Business School. http://www.esneca.com/formacion/techico:

to-en-creacion-de-ebooks-y-revistas-digitales/



Otros posgrados y programas de formacion relacionados

con el area editorial en México

MAESTRIAS

» Maestria en Disefio Editorial. Universidad Gestalt de Disefo, Xalapa,

-
-
-

Veracruz. http://gestaltedu.mx/mde/

» Maestrias en Disefio Tipografico // Maestria en Disefo Editorial. Centro
de Estudios Gestalt, Veracruz, Veracruz.

» http://www.cegestalt.com/maestr%c3%ada-en-dise%c3%b1o-edito-
rial--gestalthtml

» http://www.cegestalt.com/maestr%c3%ada-en-dise%c3%b1o-tipografi-
co--gestalthtml

» Maestria en Gestion del Disefo Editorial. Universidad de la Salle Bajio,
A.C.Ledn, Guanajuato. http://bajio.delasalle.edu.mx/oferta/ofertas.
php?n=6&p=71

» Maestria en Disefio de la Informacidn. Universidad de Las Américas

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

Puebla. https://www.udlap.mx/ofertaacademica/Default.aspx?cvecarre-
ra=MzZD

DIPLOMADOS Y ESPECIALIDADES

» Especialidad en Disefno de Publicaciones. Universidad Auténoma del
Estado de Morelos.

» https://www.uaem.mx/admision-y-oferta/posgrado/especialidad-en-di-
seno-de-publicaciones/

» Especialidad en Disefio Editorial y Publicitario. Universidad de
Monterrey. https://crgs.udem.edu.mx/arte-arquitectura-y-diseno/acade-
mia/programas/especialidad-en-diseno-editorial-y-publicitario

» Diplomado en Disefio Editorial. Centro Universitario de Medios
Audiovisuales, Guadalajara, Jalisco. https://caav.mx/cursos/diploma-

do-en-diseno-editorial/

Y
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ANEXO 2:
CRITERIOS DE EVALUACION

DE SEMINARIOS TUTORALES
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MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL - UAEM

Av. Universidad 1001, Chamilpa, Cuernavaca, Morelos, México. C.P 62209
(777) 329 70 00, ext. 6106. produccioneditorial@uaem.mx

CRITERIOS PARA LA PRESENTACION Y EVALUACION
DE LOS AVANCES DEL PROYECTO DE TITULACION
PRIMER SEMESTRE

Para la evaluacion del primer semestre, los alumnos deben tener los siguientes

avances:

1)
2)
3)
4)
5)
6)

7)
8)

9)

Titulo del producto
Introduccién
Justificacién (pertinencia del producto)
Descripcién del producto (;qué es?)
Objetivo del producto
Estrategia politico-cultural para lograr el objetivo
i) ;Qué?;Cuando? ;Como? ;Ddénde? ;Por qué? ;Para qué? ;Para quién?
ii) Perfil del lector o usuario
iii) Analisis del producto en relacién con el mercado (analisis de productos
de similares géneros, condiciones y objetivos. ;Cémo se diferencia este
producto de otros similares?)
iv) Distribucion
Contenido y estructura
Planeacién técnico-organizativa:
i) Metodologia (etapas del proyecto)
ii) Cronograma (calendarizacién semanal o mensual)
Boceto de la reticula (incluye la realizacidn de una justificacién del formato, la
reticula, nimero de paginas, plecas o elementos decorativos, colores, y

tipografia, entre otros, y que podran reajustarse en el préximo semestre escolar)

10) Fuentes bibliograficas completas (bibliografia, hemerografia, referencias

completas de internet, iconografia [cada imagen que incluyan debe tener su

referencia], infografia [de cuadros y esquemas]). | & M \V/
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Maestria en Produccion Editorial

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL - UAEM

Av. Universidad 1001, Chamilpa, Cuernavaca, Morelos, México. C.P 62209
(777) 329 70 00, ext. 6106. produccioneditorial@uaem.mx

Advertencia: lo anterior es una guia de lo que debe contener el proyecto, mas no
debe presentarse estrictamente en ese orden.

Al final del semestre se hara una presentacién del proyecto en un coloquio publico.
Ademas, los alumnos deberan entregar a los miembros de su Comité Tutoral un
impreso que contenga lo correspondiente al avance que se presenta. Este
documento, que consiste en la justificacion del producto desarrollado, debe
trabajarse semestre a semestre, pues constituye lo que se evaluara al final de la
Maestria como parte de los requisitos para la obtencion del grado.

Elaborado por la Comisién Académica de la MPE

Febrero de 2017
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MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL - UAEM

Av. Universidad 1001, Chamilpa, Cuernavaca, Morelos, México. C.P 62209
(777) 329 70 00, ext. 6106. produccioneditorial@uaem.mx

CRITERIOS PARA LA PRESENTACION Y EVALUACION
DE LOS AVANCES DEL PROYECTO DE TITULACION
SEGUNDO SEMESTRE

Para la evaluacidn de los avances del segundo semestre, los alumnos deben
demostrar que tienen un avance de 50%, del producto final y la tesis.
Dentro de este 50% se consideran los siguientes puntos:

1) Un avance de 40% en los contenidos, ya sea el texto concreto o, en su caso, la
descripcién minuciosa del tipo de contenido del producto.

2) Avance de 40% en imagineria (fotografias, ilustraciones, infografias, tablas) y
elementos decorativos (flechas, plecas, nimeros especiales), en caso de contar
con ellos.

3) Diseno (descripcidn y justificacion del formato, tamafio y reticula)
4) Latipografia aplicada al proyecto y la justificaciéon de dicha eleccion.

5) Estrategia administrativa (presupuesto, PVP, comercializacién...). Los costos
deberan actualizarse en cuarto semestre.

6) Estrategia de difusion y distribucién.

7) Cronograma de lo que falta del proyecto.

La presentacion se hara en un coloquio publico al final del semestre. Ademas, los
alumnos deberan entregar a los miembros de su Comité Tutoral un impreso que
contenga los avances que se presentan (debera ser el documento completo con las
actualizaciones y los afiadidos marcados para que la revisién sea mas agil).

Elaborado por la Comisién Académica de la MPE
."‘ %
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CRITERIOS PARA LA PRESENTACION Y EVALUACION
DE LOS AVANCES DEL PROYECTO DE TITULACION
TERCER SEMESTRE

Para la evaluacién de los avances del tercer semestre, los alumnos deben presentar

lo siguiente:

1) 75% de avance en el producto editorial

2) 75% de avance en el trabajo escrito
- Derechos de autor
- Manual de criterios editoriales (segin lineamientos anexos)
- Hoja de estilo (seglin lineamientos anexos)

- Cronograma de lo que falta del proyecto

La presentacion se hara en un coloquio publico al final del semestre. Ademas, los
alumnos deberan entregar a los miembros de su Comité Tutoral un impreso que
contenga los avances que se presentan (debera ser el documento completo con las
actualizaciones y los afiadidos marcados para que la revisién sea mas agil).

Elaborado por la Comision Académica de la MPE
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ANEXO

Indicaciones generales para el manual de criterios editoriales
Advertencia: los incisos y ejemplos son indicativos: cada producto tiene
caracteristicas y necesidades distintas, por lo que los criterios editoriales de formato
y contenido son variables y deben establecerse a partir del analisis de las
particularidades de aquél. El manual, no obstante, debe incluir las tres partes
(indicaciones para presentacion de los originales, normas editoriales y hoja de
estilo).
1. Indicaciones para presentacion de los originales (incluido el material grafico)
2. Normas editoriales:

a. acentuacion (;bonsai o bonsai?), puntuacion (;uso desplegado o
restringido de comas?), ortografia (;reescribir o rescribir?), uso de
mayusculas (;dios o Dios?)

b. uso de marcas y signos tipograficos: cudndo usar comillas (dobles,
sencillas), guiones, paréntesis; versalitas, cursivas

c. abreviaturas

d. normas para cifras (;doce 0 127, ;4,500 o 4 5007), neologismos, uso
local de vocablos, latinismos, castellanizacién de términos (;giiiski,
whiskey, whisky, whiskey o whisky?)

e. indicaciones sobre el sistema de citacion y bibliografico

f. estructura de la obra y criterios de jerarquizacion

g. normas especificas dependiendo de la obra (cémo traducir ciertos
términos para mantener la uniformidad)

3. Hoja de estilo o ficha técnica (aspectos tipograficos)

a. formato, medida de la caja, margenes, distribucion de los elementos
en lareticula

b. tipografia para todas las jerarquias y elementos del producto
(cabezas, cuerpo del texto, transcripciones, notas, cqrnisa%.ﬁ_folio:::—t.- % .g

pies de foto e ilustracion, sangrados, capitulares, yeladitos. columnas

tablas, graficas)
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LINEAMIENTOS DEL TRABAJO ESCRITO PARA LA OBTENCION DEL GRADO

El escrito que acompafiara al producto editorial final debe contener los siguientes
apartados. La pertinencia y extension de las partes estan en funcién de las
caracteristicas del producto en cuestién (no es lo mismo hacer una edicién critica
que un manual de vestuario o una revista académica electrénica). Lo importante del

trabajo es que explique y justifique adecuadamente el producto y sus partes.
Recordatorio: el producto debe tener unidad de sentido.
Partes del trabajo:

1. Nombre del producto

2. Introduccién

3. Justificacién

4. Descripcién del producto

5. Objetivo del producto

6. Estrategia politico-cultural (enfoque para lograr el objetivo)

a. Definicion del producto editorial

b. Emisor y pragmatica del producto (;Qué? ;Cuando? ;Cé6mo? ;Dénde?
(Por qué? ;Para qué? ;Para quién?)

c. Perfil del receptor (lector o usuario)

d. Analisis del producto en relacién con el mercado (analisis de
productos de similares géneros, condiciones y objetivos. ;Cémo se
diferencia este producto de otros similares?)

7. Contenido y estructura
a. Descripcion
b. Justificacién
8. Planeacion técnico-organizativa: | A B ?.;rli

a. Metodologia (etapas del proyecto)

b. Cronograma (calendarizaciéon semanal o mensuz

L i
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9. Disefio
a. Descripcion y justificacién del formato
b. Descripcion y justificacion de la reticula
c. Descripcién y justificacion de la imagineria
d. Descripcion y justificacion de los colores
e. Descripcién y justificacion de la tipografia
10. Derechos
a. Descripcion y justificacion del tipo de derechos que implicaria el
producto
11. Estrategia econémica
a. Presupuesto
i. Proyeccion de los costos fijos y variables del producto
b. Difusién y distribucién
i. Proyeccion de la forma de difusion y distribucion del
producto
12. Fuentes bibliograficas (bibliografia, hemerografia, referencias completas de
internet, iconografia, infografia), en el estilo bibliografico de la Modern
Languages Association (MLA)

13. Manual de criterios editoriales (ver anexo)

Este documento, al igual que el producto editorial desarrollado, debe someterse al
cuidado y disefio editorial correspondientes: con la informacién legible y
jerarquizada, imagenes claras, citas y referencias completas, paginas foliadas, indice
de contenidos, etcétera.

Los alumnos deberan entregar dos maquetas de su producto editorial con las
caracteristicas fisicas que justificaron en el trabajo escrito. En caso de ser proyectos

digitales, deberan entregar dos CD’s que contengan su producto.

)
Aprobado por el NAB de la Maestria er_l_Pr@i_du.G
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ANEXO

Indicaciones generales para el manual de criterios editoriales

Advertencia: los incisos y ejemplos son indicativos: cada producto tiene
caracteristicas y necesidades distintas, por lo que los criterios editoriales de formato
y contenido son variables y deben establecerse a partir del analisis de las
particularidades de aquél. El manual, no obstante, debe incluir las tres partes
(indicaciones para presentacion de los originales, normas editoriales y hoja de

estilo).

1. Indicaciones para presentacién de los originales (incluido el material grafico)
2. Normas editoriales:

a. acentuacion (¢bonsai o bonsai?), puntuacién (;uso desplegado o
restringido de comas?), ortografia (;reescribir o rescribir?), uso de
mayusculas (;dios o Dios?)

b. uso de marcas y signos tipograficos: cuando usar comillas (dobles,
sencillas), guiones, paréntesis; versalitas, cursivas

c. abreviaturas

d. normas para cifras (;doce 0 12?, ;4,500 o 4 5007), neologismos, uso
local de vocablos, latinismos, castellanizacién de términos (;giiiski,
whiskey, whisky, whiskey o whisky?)

e. indicaciones sobre el sistema de citacion y bibliografico

f. estructura de la obra y criterios de jerarquizacién

g. normas especificas dependiendo de la obra (cémo traducir ciertos
términos para mantener la uniformidad)

3. Hoja de estilo o ficha técnica (aspectos tipograficos)

a. formato, medida de la caja, margenes, distribucién de los elementos en

la reticula

b. tipografia para todas las jerarquias y elementos del p-ofducto/cabezas, % .g

cuerpo del texto, transcripciones, notas, cornisas, foligqapies.de_:f‘oto (S TTE, SN e

ilustracidn, sangrados, capitulares, voladitos, colurr_al.:jt ¢ "gré.ffcas’j

c. calculo editorial (nimero de cuartillas y caracteres)
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ANEXO 3:
PROGRAMAS DE ALGUNOS DE LOS CURSOS

OFRECIDOS EN LA MPE




Se anexa a continuacion, para ejemplificar el trabajo y la flexibilidad curricular
de la Maestria en Produccién Editorial, una serie de cursos que en ella se han
impartido entre 2010y el dia de hoy.

Asi, por sumismo caracter descriptivo, estos programas no deben entenderse
como una forma fija de abordar uno u otro curso ni como una obligacién por
parte de posibles futuro docentes de apegarse a lo que en cada uno se dice: se
trata de ejemplos de lo que se puede hacer pero, sin duday por lo mismo, estas
descripciones de curso no agotan lo que nuestro programa permite proponetr.

Igual y finalmente, tampoco las indicaciones sobre los semestres en que unos
y otros pueden cursarse es una obligacion de los estudiantes ni, muchas veces,
del programa por abrir esos cursos; se describe lo que ha pasado hasta ahoray
lo que puede pasar, pero como se dice en el ejemplo de trayectoria ideal, toda
ruta de estudio puede ser tnica en funcion de lo que cada estudiante y proyec-

to necesiten para sumejor desarrollo.

-
N
N
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INSTITUTO

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

I

Aspectos de la escritura en la correccion de textos

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Aspectos de la escritura | Ciclo de formacion: Basico
en la correccion de textos Eje de formacion: Basico
Semestre: 1° ¢ 2°

Elaborada y actualizada por: por: Dr. Agustin | Fecha de elaboracion: 2010

Rivero Franyutti Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave: Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teodricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
2 1 48 5 curso presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

Brindar a los estudiantes de la MPE las herramientas necesarias para reconocer los principales errores en la
redaccion de un texto cualquiera y para corregirlos de manera consciente y razonada. A lo largo del curso se
abordardn los principales temas relacionados con la ortografia, la puntuacion y la sintaxis, todos ellos
analizados desde un punto de vista gramatical moderno, descriptivo y argumentado que toma en cuenta
tanto los criterios actuales de correccion (norma estdndar) como los usos hispanicos reconocidos por la
Asociacion de Academias de la Lengua Espafiola en sus obras mas recientes como el Diccionario
panhispénico de dudas, la Nueva gramatica de la lengua espafiola y la Ortografia de la lengua espaiola.

PROPOSITOS

Al final del curso, el estudiante adquirira, por medio de discusiones y practicas directamente vinculadas con
la discusién de errores y la correccion de textos de diferentes géneros, los conceptos basicos y las
habilidades précticas necesarias para detectar y corregir los errores gramaticales que con mayor frecuencia
presentan los textos en prosa.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas




1- Elaborar contenidos editoriales mediante el conocimiento y la aplicacion especializados de la lengua

espafiola para que sean claros, precisos y correctos.

2- Crear productos editoriales con responsabilidad social para fomentar y difundir la cultura.
3- Trabajar en forma colaborativa para integrarse de manera eficaz en equipos y

procesos editoriales.

CONTENIDOS

Bloques

Temas

(Qué es la correccion de lo escrito? ;Cuéles son sus
limites? Experiencia prejuiciosa vs. juicio sabio.

Ortografia para usuarios (despistados) de
computadoras: acentuacion de diacriticos y encliticos;

palabras compuestas

Las abreviaturas, esas migajas de palabras que nadie
sabe de donde vienen ni como se escriben.

La prosa disminuida: taxonomia de los principales
errores en la escritura. Hay que conocerlos para no

quererlos.

Problemas de concordancia: morfologicos y
sintacticos.

iPeligro, peligro! Problemas con el uso de los verbos.

El temible gerundio. Usese solo en caso de
emergencia.

Problemas en el uso de los adverbios. No “hablan
fuerte”, sino “fuertemente”.

iCuidado con las preposiciones! jTan pequenas! jTan
complicadas!

Las conjunciones y los nexos son sefialamientos de
relacion sintactica. No son prescindibles.

Puntuacion que no es para respirar. El problema no es
que ahogues a alguien, sino que ahorques las ideas.

La arquitectura de la frase. Equilibrio, sobriedad y
razon. Como un palacio renacentista.

El parrafo eficiente. Para que me entiendas mejor...

Cassany, 2002: 25-62, Serafini, 1997: 319-333

Academias, 2012: 36-58 RAE, 1999: 46 53

Academias, Ortografia, 2010: 564-586

Cassany, 1998: 121-136

Grijelmo, 2001: 159-174, Cohen, 2010: 257-272

Grijelmo, 2001: 174-221

Vivaldi, 1997: 61-64, Cohen, 2010: 243-256
Grijelmo, 2001: 235-246, Vivaldi, 1997: 47
Grijelmo, 2001: 222-235, Vivaldi, 1997: 52-58
Grijelmo, 2001: 246-251, Garces, 2005: 183-188,
Gili, 2003: 269- 273

Escalante, 1999: 3 74 Polo, 1974: 106-111

Cassany, 1998: 94-120 Seraf iy 1997, 173197




ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia (x)
Estudios de caso (x | Andlisis de textos (x)
)
Trabajo colaborativo (| Seminarios (x)
X)
Plenaria () | Debate (x)
Ensayo (| Taller (x)
X)
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral ()
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x | Experimentacion (practicas) (x)
parte del docente )
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)
documental
Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos (x | Organizadores graficos ()
) | (Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones (x | Analogias ()
)
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de wvideos, | ( ) | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()
otros sitios web, otros) intenciones
Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios

Porcentaje

Un portafolios o carpeta que los estudiantes deben ir formando

con los ejercicios hechos en clase o en casa.

30




Ejercicios (aplicados en clase) y comentarios de lectura (hechas | 30
en casa) para entregar.

Un examen final o ejercicio final que consistira en la correccion | 40
de un texto breve con errores variados y actividades sobre
temas vistos en el semestre.

Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR
| Posgrado en un 4rea afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Alarcos Llorach, Emilio. (1970) Estudios de gramatica funcional del espariol. Madrid: Gredos.

Alonso, Martin. (1982) Ciencia del lenguaje y arte del estilo. 2 vols. Madrid: Aguilar.

Alonso, Martin. (1974) Redaccion, andlisis y ortografia. Madrid: Aguilar.

Alvar Ezquerra, Manuel (Dir.). (2003) Manual de redaccion y estilo. Madrid: Istmo.

Asociacion de Academias de la Lengua Espafiola. (1999) Ortografia de la lengua espaiiola. Madrid:
Espasa.

Asociacion de Academias de la Lengua Espafola. (2005) Diccionario panhispanico de dudas. Colombia:
Santillana.

Asociacion de Academias de la Lengua Espafiola. (2009) Nueva gramadatica de la lengua espaiiola. 2 vols.
Madrid: Espasa.

Asociacion de Academias de la Lengua Espafiola. (2010) Ortografia de la lengua espariola. Madrid:
Espasa.

Asociacion de Academias de la Lengua Espafiola. (2011) Nueva gramadatica basica de la lengua espariola.
Madrid: Espasa.

Asociacion de Academias de la Lengua Espanola. (2012) Ortografia basica de la lengua espariola. México:
Espasa.

Asociacion de Academias de la Lengua Espanola. (2014) El buen uso del espaiiol. México: Editorial
Planeta Mexicana.

Benito Lobato, José Antonio. (1992) La puntuacion: usos y funciones. Madrid: Edinumen.

Bosque, Ignacio y Violeta Demonte (eds.). (1999) Gramatica descriptiva de la lengua espariola. 3 vols.
Madrid: Espasa.

Casado Velarde, Manuel. (2012) EI castellano actual: usos y normas. Navarra: EUNSA.

Cascon Martin, Eugenio. (1999) Manual del buen uso del espariol. Madrid: Castalia.

Cassany, Daniel. (1998) La cocina de la escritura. Barcelona: Anagrama.

Cassany, Daniel. (2002) Reparar la escritura. Didactica de la correccion de lo escrito. Barcelona: Grao.

Cassany, Daniel. (2007) Afilar el lapicero. Guia de redaccion para profesionales. Barcelona: Anagrama.

Clave. Diccionario de uso del espariol actual. (1996) Madrid: SM.

Coen, Arrigo. (1986) Para saber lo que se dice. México: Domés.

Cohen, Sandro. (2010) Redaccion sin dolor. 5 a edicion. México: Planeta.

Cohen, Sandro. (2011) Guia esencial para resolver dudas de uso y estilo. México: Planeta; | A

Criado de Val, Manuel. (1962) Fisonomia del idioma espariol. Madrid: Aguilar. e [T

Escalante, Beatriz. (1999) Curso de redaccion para escritores y periodistas. México: Poiia . ¢

Escalante, Beatriz. (2003) Ortografia para escritores y periodistas. México: Porria.




Garcés, Maria Pilar. (2005) La oracion compuesta en espariol. Estructuras y nexos. Madrid: Verbum.

Garcia Yebra, Valentin. (2005) E/ buen uso de las palabras. Madrid: Gredos.

Gili Gaya, Samuel. (2003) Curso superior de sintaxis espaniola. Barcelona: Bibliograf.

Gomez Torrego, Leonardo. (1999) Manual de espaiiol correcto. 2 vols. Madrid: Arco Libros.

Gomez Torrego, Leonardo. (2002) Ejercicios de gramdtica normativa. 2 vols. Madrid: Arco Libros.

Gomez Torrego, Leonardo (2011) Las normas académicas: ultimos cambios. Madrid: Grupo Editorial SM.

Grijelmo, Alex. El estilo del periodista. (2001) Madrid: Taurus.

Lazaro Carreter, Fernando. (1997) El dardo en la palabra. Barcelona: Galaxia Gutemberg y Circulo de
Lectores.

Lazaro Carreter, Fernando. (2003) El nuevo dardo en la palabra. Madrid: Aguilar.

Martinez de Sousa, José. (1996) Diccionario de usos y dudas del espariol actual. Barcelona: Biblograf.

Martinez de Sousa, José. (2003) Diccionario de redaccion y estilo. Madrid: Pirdmide.

Martinez de Souza, José. (2010) Manual de estilo de la lengua espaiiola (MELE 3). Gijéon: Ediciones Trea.

Moliner, Maria. (1988) Diccionario de uso del espaiiol. 2 vols. Madrid: Gredos.

Moreno de Alba, José G. (2003) Suma de minucias del lenguaje. México: FCE.

Moreno Fernandez, Francisco, coord. (2012) Guia de comunicacion no sexista. México: Instituto Cervantes/
Aguilar.

Paredes Garcia, Florentino, Salvador Alvaro Garcia, Zaida Nufiez Bayo y Luna Paredes Zurdo. (2012) E!
libro del espariol correcto. Claves para hablar y escribir bien en espariol. Barcelona: Instituto
Cervantes/ Espasa.

Paredes Garcia, Florentino, Salvador Alvaro Garcia y Luna Paredes Zurdo. (2014) Las 500 Dudas mds
frecuentes del espariol. México: Instituto Cervantes/ Espasa.

Pascual, José Antonio. (2013) No es lo mismo ostentoso que ostentoreo. La azarosa vida de las palabras.
Barcelona: Espasa.

Polo, José. (1974) Ortografia y ciencia del lenguaje. Madrid: Paraninfo.

Reader’s Digest. (1995) La fuerza de las palabras. México: Reader’s Digest.

Real Academia Espafola. (2014) Diccionario de la lengua espariola. México: Espasa, Vigesimotercera
edicidn, 2 vols.

Sanchez Lobato, Jesus, coord. (2007) Saber escribir. México: Instituto Cervantes/ Aguilar.

Seco, Manuel. (1986) Diccionario de dudas y dificultades de la lengua espariola. Madrid: Espasa Calpe.

Serafini, Maria Teresa. (1997) Como se escribe. México: Paidos.

Vivaldi, Gonzalo Martin. (1997) Curso de redaccion. Madrid: Paraninfo. Zaid, Gabriel. (2018) Mil
palabras. México: Debate.
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Analisis y redaccion de textos

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Analisis y redaccion de | Ciclo de formacion: basico
textos Eje de formacion: basico
Semestre: 1° ¢ 2°

Elaborada y actualizada por: por: Dr. Rodrigo | Fecha de elaboracion: 2011

Bazéan Bonfil Fecha de revision y actualizacion: 2016
Clave Horas Horas Horas Créditos: | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje: de la
unidad de
aprendizaj
e:
2 1 48 5 curso presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

El curso permitira a los estudiantes cobrar consciencia de las esrategias que usan, pero sobre todo de las que
mas les convendria usar, cuando analizan y redactan textos académicos, comerciales o cotidianos para
garantizar la comprension de sus comunicados escritos. Asimismo, se abordaran aspectos basicos de los
sistemas de notas MLA y NRFH para facilitar su aproximacion a textos académicos especializados.

PROPOSITOS

Mediante ejercicios, los alumnos adquirirdn los conceptos basicos y las habilidades necesarias para mejorar
su comunicacion escrita, centrando la produccion de sus mensajes en el objetivo que cada uno de éstos
persiga: persuadir, explicar, asentar, describir, por ejemplo. Igualmente, los ejercicios vinculados a los
sistemas de notas les permitiran famililarizarse con las exigencias del trabajo académico e, idealmente,
incorporar este conocimiento en el desarrollo de sus proyectos de obtencion del grado.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito




Competencias especificas

- Analisis sintactico: estructuracion de la escritura

- Andlisis de contendio: identificacion de la informacion relevante
- Andlisis retorico: sefialar la estrategia discursiva del texto en funcion de su objetivo.
- Redaccion de textos académicos en que se hagan presentes las tres competencias de analisis.

CONTENIDOS

Bloques

Temas

- estructura de la oracion en castellano

- construir un argumento: coordinacion y
subordinacién de oraciones

- ;qué quiero decir?: redaccion en funcion de un
objetivo puntual

- la puntuaciéon como guia de lectura
- sistema de notas MLA
- sistema de notas NRFH

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x| Nemotecnia ()
)

Estudios de caso (x| Analisis de textos (x)
)

Trabajo colaborativo (x| Seminarios ()
)

Plenaria () | Debate ()

Ensayo () | Taller ()

Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()

Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()

Mapa mental () | Monografia ()

Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()

Tripticos () | Exposicioén oral ()

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x | Experimentacion (practicas) (x)

parte del docente )

Debate o Panel ( x | Trabajos de investigacion | ()
) documental

Lectura comentada (x| Anteproyectos de investigacion ()
)

Seminario de investigacion () | Discusion guiada (x)

Estudio de Casos ( x | Organizadores graficos ()
) (Diagramas, etc.)

Foro () | Actividad focal

Demostraciones () | Analogias

Ejercicios practicos (series de problemas) (x | Método de proyectos
) ;

Interaccién la realidad (a través de videos, | () | Actividades generadoras J;




fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disenado).

Organizadores previos () | Exploracion de la web ()
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo ol()
otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Ejercicios 40%
Proyecto final 60%
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

| Posgrado en un 4rea afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Cassany, Daniel. Describir el escribir. Barcelona: Paidos, 1989.

Cohen, Sandro. Redaccion sin dolor. 4* ed. México: Planeta, 2004.

Eco, Umberto. Como se hace una tesis. Barcelona: Gedisa, 2001.

Gonzalez, Jorge, Jos¢ A. Amozurrutia y Margarita Maass. Cibercultur@ e iniciacion a la investigacion.
Meéxico: CoNaCultA, Centro de Investigaciones Interdisciplinarias en Ciencias y Humanidades
UNAM, Instituto Mexiquense de Cultura, 2007.

Loépez Alcaraz, Maria de Lourdes y Graciela Martinez Zalce. Manual para investigaciones literarias. 2* ed.
Meéxico: Universidad Nacional Autébnoma de México, campus Acatlan, 2000.

Lopez, Carlos. Redaccion en movimiento. 3* ed. México: Préaxis, 2011

Olivos Sanchez, Norma y Ana Maria Sancristan Fanjul. Cuadernos de escritura. México: Universidad
Autonoma de la Ciudad de México, 2008.

Ruiz Otero, Silvia y Roberto Max. Manual para un taller de expresion escrita. México: Departamento de
Letras Universidad Iberoamericana, 1997.

Velilla Barquero, Ricardo. Como se realiza un trabajo monogrdfico. Barcelona: Editorial Universitaria de
Barcelona, 1979.
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Introduccion a la administracion editorial

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 6 2°

Unidad de aprendizaje: Introduccion a la

administracion editorial

Elaborada por: Fecha de elaboracion: 2010
Actualizada por: Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave: Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
2 1 48 5 curso presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

En este curso se presentardn los elementos basicos de la administracion editorial, desde concebir un
proyecto de coleccion de libros hasta evaluar su rentabilidad. Se ofreceran los fundamentos practicos del
derecho de autor y de la contabilidad asociada a la produccion de libros.

PROPOSITOS

Al término del semestre el alumno sabra

* Concebir una coleccion de libros

* Plantear los términos de contratacion de esos libros

* Expresar y analizar el estado de resultados de la coleccion
* Evaluar la rentabilidad de la coleccion

» Establecer metas de venta y de flujo de efectivo

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva
- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear | Ja.
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

1. Proponer productos editoriales mediante el aprendizaje autonomo para propiciar la ed:




2. Analizar las condiciones y contextos de la produccioén editorial para crear estrategias y productos
pertinentes y viables.

3. Trabajar en forma colaborativa para integrarse de manera eficaz en equipos y procesos editoriales

4. Coordinar y supervisar proyectos editoriales mediante estrategias de gestion para hacer productos acordes
con los lineamientos de publicacion nacionales.

CONTENIDOS
Bloques Temas
1. Gestion de contenidos
1.1. El mercado editorial. Perspectivas para mi libro. El mercado para su libro

y su competencia directa e indirecta, a partir de la
estrategia de aprendizaje Visita a la libreria.

1.2. La linea editorial de mi proyecto Que surge de la lectura la tipologia del editor y la
de Beatriz de Moura.)

2. Administracion editorial
2.1. Célculo editorial y la construccion del PVP Aqui deberan presentar: ficha técnica del libro y la
hoja de costos, asi como una descripcion muy
precisa de como llegaron a ese PVP: el factor
editorial utilizado, las consideraciones para usar ese
factor y no otro

2.2. Consideraciones de mercado Por qué mas caro o mas barato, por qué ese tiraje y
no otro. Aqui es donde ustedes, como editores,
podréan explayarse.

2.3. Plan de mercadotecnia Deberé incluir Plan de publicidad: dénde y como
me voy a anunciar. Plan de promocion: qué hago
para que mis libros se conozcan y logar trafico haca
las librerias, hacia mi pagina, hacia mi producto.
Plan de relaciones publicas.

2.4. Plan de ventas y distribucion Doénde y coémo voy a vender mi libro, con qué
descuento, por qué un descuento diferenciado a los
diferentes puntos de venta de la cadena, por qué un
descuento Unico para todos.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas ( x) | Nemotecnia ()

Estudios de caso (x | Analisis de textos ()
)

Trabajo colaborativo () | Seminarios

Plenaria () | Debate

Ensayo () | Taller

Mapas conceptuales (_) | Ponencia cientifica

Disefio de proyectos (x | Elaboracion de sintesis
)

Mapa mental () | Monografia

Practica reflexiva () | Reporte de lectura




Tripticos () ‘ Exposicion oral ‘ ()
Otros
Estrategias de enseflanza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x ) | Experimentacion (practicas) ()
parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)

documental
Lectura comentada ( x) | Anteproyectos de investigacion ()
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()

(Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()
otros sitios web, otros) intenciones
Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Elaboracién de una carpeta de trabajo que de cuenta de todos | 100
los procesos descritos en el temario
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Caballero Leal, José Luis, Derecho de autor para autores, Libraria-FCE-Cerlalc, México, 2004

Cassini, Marco, Erratas. Diario de un editor incorregible, Trama Editorial, Madrid, 2010, 96 pp., Tipos
Moviles 9 (traduccion de Pepa Linares).

Cole, David, Marketing editorial: la guia, FCE, México, 2003, (traduccion de Gabriela Ubaldini).

Davies, Gill y Richard Balkwill, The Professionals; Guide to Publishing: A Practical Introduction to
Working in the Publishing Industry, Kogan Page, Londres, 2011, 352 pp.

Davies, Gill, Gestion de proyectos editoriales. Como encargar y contratar libros, FCE, México, 2006

Owen, Lynette, Comprar y vender derechos, Libraria-FCE, México, 2007, (traduccion de V. Schugsheiny), Y/

Woll, Thomas, Editar para ganar. Estrategias de administracion editorial, Libraria-FC&; l\leAlco 2603, | -
XXVI + 356 pp., Libros sobre Libros (traduccién de Gabriela Ubaldini). =\ h:
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Planeacion editorial

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Planeacién editorial Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 0 2°

Elaborada y actualizada por: Dr. Irene C. | Fecha de elaboracion: 2010

Fenoglio Limon Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave: Horas Horas Horas Créditos: | Tipo de unidad | Caracter Modalidad:
teoricas: practicas: totales: de aprendizaje: dela
misma
2 1 48 5 curso presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

Panorama introductorio de las estrategias y labores organizativas necesarias para plantear y
llevar a cabo un proyecto editorial. Abarca una revision de los pasos que sigue un texto
desde su concepcidon hasta su publicacion y trata sobre los distintos recorridos de los
escritos dependiendo de sus particularidades.

PROPOSITOS

Los alumnos adquiriran, por medio de ejercicios y practicas directamente vinculados a la
actividad editorial, los conceptos basicos y las habilidades para planear y desarrollar
productos editoriales y comprender el contexto en que se realizan. Los alumnos
profundizardn en el conocimiento practico de los elementos que intervienen en los procesos
para elaborar productos editoriales diversos de acuerdo con su complejidad especifica.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO
Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma _
- pensar de manera critica y reflexiva I, AL . VR,
- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas




1. Habilidades de reflexion e organizacion.

2. Capacidad de entender las particularidades de planeaciéon de distintos proyectos

editoriales.

3. Desarrollo de habilidades de trabajo en equipo, toma de decisiones, ejecucion de tareas,
deteccion de complejidades de un proceso y busqueda de soluciones.

CONTENIDOS

Bloques

Temas

1. Historia del libro

2: El editor y la editorial

3: Nomenclatura y tipologia de las ediciones

4: Politica editorial

5: Decision de publicar

6: Concepto editorial: proyecto, enfoque y
contenidos

7: Organizacion de la produccion

1. Historia de la lectura.

2. La editorial. Distintos tipos de editorial.
La organizacion de una editorial. Funciones
editoriales. El editor. Los distintos tipos de
editor. Las cualidades de un editor.
Colaboradores internos y externos.

3. Tipologia de las ediciones. Nomenclatura
basica para editores. La edicion segun el tipo
de proyecto. Medios impresos y digitales.
Obras literarias. Obras no literarias. Libros
infantiles. Obras de consulta. Textos
universitarios y profesionales. Textos
escolares. Libros ilustrados. Revistas.

4. Politica editorial (qué y a quiénes se
publicara). Definicion de lineas editoriales y
la voz de la casa. Propuestas editoriales:
codmo surge una idea editorial y como se
lleva a cabo. Presentacion de proyectos y
conceptos editoriales. Viabilidad y
pertinencia de un proyecto. La decision de
publicar. La edicion en la época de la
globalizacion y la sociedad del
conocimiento. El orden del discurso.

5. El concepto editorial. El proyecto
editorial, el enfoque del producto y los
contenidos. Catalogos, series y colecciones.

6 El dictamen editorial.
7. Organizacion de la produccion djtorialy

Del manuscrito al producto termiriago.
Editorial: autor(es) y originales. § '

de contenidos. Obras por encarg




8: Presupuestos, calendarios, indicaciones a
autores

de contenido y correccién de estilo.
Manuales de procedimientos. Identidad
editorial. Normas de estilo. Correccion de
pruebas. Gestion: derechos de reproduccion.
Derechos de autor. Registros. Arte: disefio,
maquetacion y formacion. Material grafico.
Hoja de estilo. Produccion: preprensa.
Impresion. Publicacion digital.

8. Presupuestos y calendarios. Indicaciones
para colaboradores: programas y versiones,
nomenclatura de archivos, seguimiento de
procesos, formas de comunicacion, fechas
de entrega y calidad esperada. Hoja de
estilo. Manual de normas. Célculo

tipogréfico.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas ( x | Nemotecnia ()
)
Estudios de caso (x| Analisis de textos (x)
)
Trabajo colaborativo ( x | Seminarios ()
)
Plenaria () | Debate (x)
Ensayo () | Taller (x)
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos ( x | Elaboracion de sintesis (x)
)
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicioén oral (x)
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion  oral  (conferencia o | (x ) | Experimentacion (practicas) ()
exposicion) por parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion | ()
documental
Lectura comentada (x| Anteproyectos de investigacion (x)
)
Seminario de investigacion ( x| Discusion guiada
)
Estudio de Casos () | Organizadores graficos
(Diagramas, etc.)




Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios  practicos (series de | ( ) | Método de proyectos (x)
problemas)

Interaccion la realidad (a través de | () | Actividades generadoras de | ()
videos, fotografias, dibujos y software informacion previa

especialmente disefiado).

Organizadores previos () | Exploracion de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, | ( ) | Enunciado de objetivo ol()
ligas a otros sitios web, otros) intenciones

roles, experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porcentaje

Presentacion oral del proyecto individual de titulacion | 20%

Presentacion oral del proyecto individual de titulacion | 60 %
que incluya los mismos puntos que el anterior,
corregidos y ampliados, mas la estrategia organizativa
(procesos, cronograma, indicaciones a colaboradores,
hoja de estilo), calculo editorial, y esbozo de
contenidos y estructura.

Presentacion oral del tema 20 %
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Bencomo, Anadeli. "La logica de los premios literarios: politicas culturales, prestigios
literarios y disciplinas de lectura en la época de la literatura transnacional". Estudios
14. 28 (2006): 13-29.

Cavallo, Guglielmo y Roger Chartier. “Introduccion.” Historia de la lectura en el mundo
occidental. Madrid: Taurus, 2001.

Chartier, Roger. "Del codice a la pantalla: trayectorias de lo escrito". Quimera 150 (1996).

Foucault, Michel. El orden del discurso. Trad. Alberto Gonzélez Troyano. Barcelona:
Tusquets Editores, 2005.

Kloss Fernandez del Castillo, Gerardo. Entre el oficio y el beneficio: el papel del editor.
Practica social, normatividad y produccion editorial. 2a ed. México: Santillana,
2007. | . A

2005.

Sharpe, Leslie e Irene Gunther. Manual de edicion literaria y no literaria. Mf.ﬁ};‘qog NN
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HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES Maestria en Produccion Editorial

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

CIlIHuU

Historia del libro

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Historia del libro Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 60 2°

Elaborada y actualizada por: Dra. Beatriz | Fecha de elaboracion: 2017

Alcubierre Moya Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teodricas practicas totales de dela
aprcarendizaje misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

El curso busca aproximarse al libro como objeto y medio de conocimiento desde la perspectiva de la
Historia Cultural

PROPOSITOS

Familiarizar a los estudiantes de la MPE con aproximacion a la historia del libro en el contexto moderno, a
partir de un entrecruzamiento entre tres ejes de investigacion en los que se basa la metodologia de la historia
cultural, particularmente en los referente al estudio de las mediaciones culturales. Tales ejes son: 1) el
desarrollo del impreso, como dispositivo de transmisioén del lenguaje escrito (mutaciones tecnologicas), 2)
la configuracion discursiva de los textos (mutaciones formales), y 3) la evolucion de las précticas en torno a
la lectura (mutaciones culturales)

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS




Bloques Temas

I. La historia del libro a partir de la imprenta | 1. Planteamientos metodoldgicos desde la historia cultural
. El Quijote como fundacién y ejemplo

N —

1. Del manuscrito al impreso (Petrucci y Atlas histérico del

II. La imprenta moderna y sus antecedentes libro)

2. La imprenta antes y después de Gutemberg (Eisenstein y
Macluhan)

. Oralidad, escritura e imprenta (Ong y Olsen)

. Imprenta y modernidad (Burke y Chartier)

RENOS

. Reforma y Contrarreforma (Atlas y Cavallo)

. Revolucion cientifica (Eisenstein)

. [lustracion y Revolucion industrial (Atlas)

. Revolucion lectora y revoluciones liberales (Chartier y
Atlas)

. Prensa y nacion (Atlas y Cardenio)

6. La revolucion mediatica (Burke)

AW N —

III. La ediciéon moderna y sus efectos

N

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia ()

Estudios de caso (x) | Analisis de textos (x)

Trabajo colaborativo () | Seminarios ()

Plenaria () | Debate (x)

Ensayo () | Taller @)

Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()

Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()

Mapa mental () | Monografia (x)

Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()

Tripticos () | Exposicion oral ()

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x | Experimentacion (practicas) ()

parte del docente )

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)
documental

Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()

Seminario de investigacion () | Discusién guiada (x)

Estudio de Casos () | Organizadores graficos )
(Diagramas, etc.)

Foro () | Actividad focal

Demostraciones () | Analogias

Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos o

Interaccion la realidad (a través de videos, | () | Actividades generadoras ;..

fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa




disenado).

Organizadores previos () | Exploracién de la web ()
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | () | Enunciado de objetivo 0 )
otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Examen final 40%
Cuatro controles de lectura 60%
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Basicas:

Roger Chartier. El orden de los libros. Barcelona, Gedisa, 2017. PP. 19-67

Elizabeth L. Eisenstein. La imprenta como agente del cambio. México, Fondo de Cultura econémica, 2008.
PP. 1-72.

Guglielmo Cavallo y Roger Chartier (coords.) Historia de la lectura en el mundo occidental. Madrid,
Taurus, 1998. PP. 413-472

Peter Burke y Anne Briggs. The social history of media. From Gutemberg to the internet. Cambridge, Polity
Press, 2009. PP. 91-179

Complementarias:

Burke, Peter. Los avatares del cortesano. Lecturas y lectores de un texto clave del espiritu renacentista.
Barcelona, Gedisa, 1998.

Chartier, Roger. Escribir las practicas. Foucault, de Certeau, Marin. Buenos Aires, Manantial, 1996.

Chartier, Roger. Cardenio entre Cervantes y Shakespeare. Historia de una obra perdida. Barcelona,
Gedisa, 2011.

Eisenstein, Elizabeth L. The printing revolution in early modern Europe. Cambridge University Press,
2005.

McLuhan, Marshal. La Galaxia Gutenberg. Génesis Del Homo Typographicus. Barcelona, Planeta-

Agostini, 1985

Ong, Walter. Oralidad y escritura. Tecnologias de la palabra. México, Fondo de Cultura Econémica 1982.

Petrucci, Armando. Libros, escrituras y bibliotecas. Salamanca, Universidad de Salamanca, 2011.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL Z DE INVESTIGACION

HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES
ESTADO DE MORELOS CIlIHuU

©

Maestria en Produccion Editorial

Diseno editorial

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Disefio editorial

Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 6 2°

Elaborada por: Mtra. Zazilha Lotz Cruz
Garcia

Fecha de elaboracion: 2018
Fecha de revision y actualizacion: 2018

Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

PROPOSITOS

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS

Bloques

Imagineria. Tipos de archivos

Imagineria - Tipos de imagen, resolucion

- ImAgenes en alto contraste, tong x
tono / Duotono -




Tipografia

Soportes - Papel, pantalla

Magquetacion

Formacion de texto

Creacion de tablas

Formacion texto e imagen (estructura editorial)

Disefio de portada / forros
Revision y correccion de interiores

Produccion

Acabados (encuadernacion, laminados...)

- Seleccidn tipografica, jerarquizacion, parrafos,
alineacion, interletraje, interlineado.

- Formatos y tamafios de las publicaciones

- Tamafio de la publicacion

- Creacion de paginas maestras, reticula, elementos
de la pagina, capas

- Creacion de estilos de caracter, de parrafo y de
objeto

- Errores comunes en la formacion de texto
- Correccion de viudas, huérfanas, colas, rios...

- Estilos de celda y de tabla

- Ilustraciones, fotografias

- Composicion de la doble pagina (tamafio y posicion
de las iméagenes)

- Revinculacion de iméagenes

- Preimpresion (imposicion, preparacion de archivos
para impresion)
- Impresion (sistemas de impresion, papel)

- Impresion y acabados del proyecto
- Creacion de PDF y SWF

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x) | Nemotecnia @)
Estudios de caso (x ) | Analisis de textos ()
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller (x)
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia

Practica reflexiva () | Reporte de lectura

Tripticos () | Exposicion oral

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)




Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x ) | Experimentacion (practicas) (x)

parte del docente

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()

documental

Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()

Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()

Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()

(Diagramas, etc.)

Foro () | Actividad focal @)

Demostraciones (x | Analogias )
)

Ejercicios practicos (series de problemas) (x | Método de proyectos ()
)

Interaccion la realidad (a través de videos, | () | Actividades generadoras de ()

fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disefiado).

Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)

Archivo () | Portafolio de evidencias ()

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a| () | Enunciado de objetivo 0 ()

otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles, experiencia

estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Ejercicios 40%
Participacion en clase 20%
Proyecto final 40%
Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR
Licenciatura en Disefio, Artes o areas afines
Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Ambrose, Gavin y Paul Harris. Impresion y acabados. Barcelona: Parramon, 2011.

Ambrose, Gavin y Paul Harris. Manual de produccion. Guia para disefiadores grdficos.
Barcelona: Parramon 2008.

Ambrose, Gavin y Paul Harris. Reticulas. Barcelona: Parramén, 2011.

Bringhurst, Robert. Los elementos del estilo tipografico. México, FCE, 2008. Coleccmn
Libros sobre Libros. \

Caldwell, Cath y Yolanda Zapaterra. Diserio editorial. Periodicos y revzigﬁj !
impresos y dlgltales Barcelona Gustavo G111 2014




2008.

Haslam, Andrew. Creacion, diseiio y produccion de libros. Barcelona: Blume, 2013.

Kane, John. Manual de tipografia. 2a edicion. Barcelona: Gustavo Gili, 2012.

Lupton, Ellen. Pensar con tipos. Una guia clave para estudiantes, disefiadores, editores y
escritores. Barcelona: Gustavo Gili, 2016.

Lupton, Ellen (ed.). Tipografia en pantalla. Una guia para diseniadores, editores,
tipografos, blogueros y estudiantes. Barcelona: Gustavo Gili, 2014.

Marin Alvarez, Raquel. Ortotipografia para diseiiadores. Barcelona: GG, 2014,
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INSTITUTO

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL DE INVESTIGACION Ygguv - P
ESTADO DE MORELOS HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES Maestria en Produccion Editorial
CIIHu
Edicion digital

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Edicion digital Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 0 2°

Elaborada por: Mtro. Samuel Arroyo Nava Fecha de elaboracion: 2018
Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

El curso busca que los alumnos tengan una vision general de la gama de opciones que existe para publicar
en soporte digital, mediante sesiones tedrico-practicas.

PROPOSITOS

Al final del curso, los alumnos seran capaces de realizar un ejercicio de disefio y publicacion de un libro
(revista, manual, pagina web, etcétera) completamente funcional y con las caracteristicas de interactividad
que se vean en clase.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS

Bloques Temas

Introduccién a las publicaciones digitales Tipos de publicaciones




Planeacion

Epub 2 (taller de disefio)

ePub 3 (introduccion)

Edicion web y revistas digitales

1Books Author

Dispositivos

El papel de editor en las publicaciones digitales
Piensa digital

Indesing

- Carga de texto

- Limpieza de texto

- Tablas de contenidos
- Imagenes

- Tablas

- Exportacion y pruebas

Sigil y Calibre

- Revision de estilos
- Coédigo HTML

- Pruebas

- Metadatos

Otros motores (para Mac)
- Textwrangler

- ePub zip

- Epub Validator

Caracteristicas

Magquetacion fija

Magquetacion dinamica
Arquitectura de la informacion
- Jerarquias

HTML
- Estilos

CMS
- Tipos
- Funcionalidad segin necesidades

Revistas digitales vs revistas electronicas
- Diferencias y similitudes

0JS

- Gestion editorial en revistas arbitradas

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas

(x
)

Nemotecnia




otros sitios web, otros)

intenciones

Estudios de caso () | Anadlisis de textos ()
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate @)
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica @)
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva (x | Reporte de lectura ()
)
Tripticos () | Exposicion oral @)
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x ) | Experimentacion (practicas) (x)
parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion @)
documental
Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos (x | Organizadores graficos )
) | (Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal @)
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos @)
Interaccion la realidad (a través de videos, | (x) | Actividades generadoras de )
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a| () | Enunciado de objetivo 0 )

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
ejercicio de disefo y construccion de una ePub 100
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

Licenciatura en Disefio, Artes o areas afines

Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

‘ Bhaskar, M. (2014). La mdquina de contenidos. México: Fondo de Cultura Econdmica. }




Carr, N. (2010). Superficiales. ;Qué esta haciendo Internet con nuestras mentes? Traduccion de Pedro
Cifuentes. Bogota: Taurus.

Galina, I. y Ordofiez C. (2007). Introduccion a la edicion digital. México: UNAM (Biblioteca del Editor).

Hall, F. (2014). El negocio de la edicion Digital. México: Fondo de Cultura Econdémica (Libros sobre
libros).

Leith, S. (2012). ;Me hablas a mi? La retorica de Aristoteles a Obama. México: Taurus.

Scolari, C. (2004). Hacer click. Hacia una sociosemiotica de las interacciones digitales. Barcelona:
Editorial Gedisa.

Scolari, C. (2007). Interfaces. Cinco leyes. Universidad de Vic.

Scolari, C. (2008). Hipermediacion. Elementos para una teoria de la comunicacion digital interactiva.
Espafia: Gedisa Editorial.

Scolari, C. (2013). Narrativas transmedia: cuando todos los medios cuentan. Barcelona: Deusto.
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL Z DE INVESTIGACION upuy

ESTADO DE MORELOS HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES CIIHU Maestria en Produccidn Editorial

Fundamentos del diseno

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Fundamentos del | Ciclo de formacion: basico
disefio Eje de formacion: basico
Semestre: 1° ¢ 2°

Elaborada por: Mtro. Roberto Gonzalez | Fecha de elaboracion: 2018

Peralta Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

PROPOSITOS

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS
Bloques Temas o . . Y
Unidad 1 ;Qué es el disefio editorial? La produccion editorial en Méxicc | . /% . L. 4 (V.

Partes del libro
Tipo de publicaciones
Reticulas




Unidad 2 Software: Photoshop Software: Illustrator

Archivos en vectores para Indesign
Reticulas

Imégenes en vectores

Disefio de portada (Forros)
Herramientas de retoque
Manipulacién de imagenes
Fotomontaje

Correccion de tamaio

Resolucion de imagenes segln su sistema de
impresion CMYK o RGB

JPG, TIFF, PDF, PNG

Recorte transparente

Imposicion

Tamaio de papel

Unidad 3 Software: InDesign Configuracion de documentos en Indesign
Paginas

Margenes

Reticulas

Como escoger tipografias

Cajas de texto (Texto maestro, colocacion de texto)
Paginas maestras

Lineas base

Estructura y estilos de parrafo

- Microtipografia

- Muy breve platica de como escoger tipografias
Estructura y estilos de parrafo

Estilos de parrafo

Aplicacion de Jerarquias (capitulares, titulos,
subtitulos, epigrafes, combinaciones posibles, etc).
Disefio de su producto editorial

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x) | Nemotecnia

Estudios de caso () | Analisis de textos

Trabajo colaborativo () | Seminarios

Plenaria () | Debate

Ensayo () | Taller

Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica

Disefio de proyectos (x | Elaboracion de sintesis
)

Mapa mental () | Monografia

Practica reflexiva () | Reporte de lectura




Tripticos ) ‘ Exposicion oral ‘ )
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x ) | Experimentacion (practicas) (x)
parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion @)
documental
Lectura comentada (x | Anteproyectos de investigacion ()
)
Seminario de investigacion () | Discusién guiada (x)
Estudio de Casos (x | Organizadores graficos (x)
) | (Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal (x)
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, | (x | Actividades generadoras de )
fotografias, dibujos y software especialmente | ) | informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracion de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | (x | Enunciado de objetivo 0 )
otros sitios web, otros) ) | intenciones
Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):
CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
portafolio de trabajo elaborado a lo largo del curso 100
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

| Posgrado en un 4rea afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Bésicas:

Ambrosse, Gavin y Paul Harris. Layout. Barcelona: Parramoén, 2005.

Ambrosse, Gavin y Paul Harris. Layout. 2°. Ed. Barcelona: Parramon, 2013

Ambrosse, Gavin y Paul Harris. Impresion y acabados. Barcelona: Parramoén, 2011.

Ambrosse, Gavin y Paul Harris. Tipografia. Barcelona: Parramon, 2005.

Balius, Andreu. Type at Work. Usos de la tipografia en el diseiio editorial. Barcelona:
Index, 2003. |

Bhaskaran, Lakshmi. ;Qué es el diserio editorial?. Barcelona: Index book, 2006.%.

Blasco Soplon, Laia. Sobre impresion de la pantalla al papel y viceversa. Barcgion
Book, 2011. il

Bringhurst, Robert. Los elementos del estilo tipogrdfico. 2*. ed. México: FCE, 2074

g |




Buen Unna, Jorge de. Introduccion al estudio de la tipografia. Con la colaboracion de José
Scaglione. 1 ed. Guadalajara, Jalisco: Gijon: Editorial Universitaria: Universidad de
Guadalajara: Ediciones Trea, 2011.

Buen Unna, Jorge de. Manual de diserio editorial. 3*. ed. Gijon: Ediciones Trea, 2013.

Foges, Chris, ed. Diserio de revistas. Barcelona: Index book, 2000.

Gatter, Mark. Manual de impresion para disefiadores grdficos. Barcelona: Parramon, 2011.

Haslan, Andrew. Creacion, disefio y produccion de libros. Barcelona: Blume 2007.

Jardi, Enric. Ventidos consejos sobre tipografia (que algunos disefiadores jamas revelardn)
v veintidos cosas que nunca debes hacer con las letras (que algunos tipografos
nunca te diran). Barcelona: Actar, 2007.

Kloss-Fernandez del Castillo, Gerardo. Entre el oficio y el beneficio: el papel del editor.
Practica social, normatividad y produccion editorial. México: Santillana, 2007.

Llop, Rosa. Un sistema grdfico para las cubiertas de libros. Hacia un lenguaje de
parametros. Barcelona: Gustavo Gili, 2014.

Martin Montesinos, Jos¢ Luis y Montse Mas Hurtuna. Manual de tipografia. Del plomo a
la era digital. Valencia: Campgrafic 2012.

Reyes-Coria, Bulmaro. Metalibro. Manual del libro en la imprenta. México: UNAM, 2008.

Sagastizabal, Leandro de y Fernando Esteves Fros eds. EI mundo de la edicion de libros.
Buenos Aires: Paidos, 2002.

Samara, Timothy. Disefiar con o sin reticula. Barcelona: Gustavo Gili: 2004.

Unger, Gerard. ;Qué ocurre mientras lees?. Tipografia y legibilidad. Valencia:
Campgrafic, 2012

Woll, Thomas. Editar para ganar. Estrategias de administracion editorial. México: FCE,
2003.

Zapaterra, Yolanda. Diserio editorial. Periddicos y revistas. Barcelona: Gustavo Gili, 2008.

Zavala Ruiz, Roberto. El libro y sus orillas. Tipografia, originales, redaccion, correccion
de estilo y pruebas. México: FCE, 2012,
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL Z DE INVESTIGACION upuy

Maestria en Produccion Editorial

I

ESTADO DE MORELOS UMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

CIlIHuU

Introduccion a la historia del libro, la edicion y la lectura

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Introduccion a la Ciclo de formacion: basico
historia del libro, la edicién y la lectura Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 0 2°

Elaborada por: Dra. Maria José Ramos de Fecha de elaboracion: 2018
Hoyos Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

Ampliar los conocimientos de los estudiantes sobre la historia del libro (y otras formas de publicacion), la
historia de la edicion y la historia de la lectura, para que puedan comprender y dimensionar mejor la
naturaleza de su propia actividad en el campo editorial.

PROPOSITOS

Atender a las practicas econdmicas, sociales, politicas y culturales que, en diferentes tiempos y espacios, se
han ido entretejiendo en torno a la produccion y circulacion de los impresos, a la par que han moldeado los
modos de su utilizacidn, interpretacion y apropiacion.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS

Bloques Temas




Unidad 1 Los libros en la antigliedad

Unidad 2 Los libros en la época de la imprenta

manual

Unidad 3 Los libros en la época de la imprenta

mecénica y la tecnologia digital

Los primeros soportes de la escritura
El libro en la Antigiiedad clasica
La cultura de los scriptoria

La aparicion de imprenta: ;revolucion?

Los incunables

La imprenta y la difusion de las ideas (s XVI-
XVII)

El capital de los libros (s XVIII)

Los primeros tres siglos de imprenta en México
Bibliotecas y difusion de la lectura en México
El control sobre los libros y otros impresos
(panorama general)

La segunda revolucion de la produccion del libro
(finales s XVIII y s XIX)

Editores modernos (s XIX)

Editores modernos (s XX)

Otras formas de hacer libros (s XX)

La revolucion de los medios (finales s XX y s XXI)
La movilidad de los libros y otros impresos
(panorama general)

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia (x)
Estudios de caso ( x) | Analisis de textos (x)
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()

Plenaria () | Debate ()

Ensayo () | Taller ()

Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()

Disefio de proyectos (x | Elaboracion de sintesis (x)

)

Mapa mental () | Monografia (x)
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()

Tripticos () | Exposicion oral @)

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por (x | Experimentacion (practicas) ()

parte del docente )

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)
documental B

Lectura comentada (x) | Anteproyectos de investigacion| | | /5 ()1 ]|

Seminario de investigacion (x) | Discusion guiada X ) s

Estudio de Casos (x ) | Organizadores graficos (A
(Diagramas, etc.) |




Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos @)
Interaccion la realidad (a través de videos, () | Actividades generadoras de )
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disenado).

Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a () | Enunciado de objetivo o )
otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Participacion y lecturas 40%
Trabajo final 60 %
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

| Posgrado en un 4rea afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente |

REFERENCIAS

Barbier, Frédéric, Historia del libro, trad. de Patricia Quesada Ramirez, Madrid, Alianza Editorial, 2005

Briggs, Asay Peter Burke, A Social History of the Media: from Gutenberg to the Internet, 3a. ed.,
Cambridge, Inglaterra/ Malden, Mass., Polity, 2009

Cavallo, Guglielmo y Roger Chartier (dirs.), Historia de la lectura en el mundo occidental [1997], trad. de
Maria Barberan, Madrid, Taurus, 2001

Chartier, Roger, Las revoluciones de la cultura escrita, Barcelona, Gedisa, 2018

Chartier, Roger, El orden de los libros: lectores, autores, bibliotecas en Europa entre los siglos xiv y xviii
[1992], 3a. ed., prol. de Ricardo Garcia Carcel, trad. de Viviana Ackerman, Barcelona, Gedisa, 2005

Chartier, Roger (ed.), ;Qué es un texto?, Madrid, Circulo de Bellas Artes, 200

Chartier, Roger et al., Cultura escrita, literatura e historia. Coacciones transgredidas y libertades
restringidas. Conversaciones de Roger Chartier con Carlos Aguirre Anaya, Jesus Anaya Rosique,
Daniel Goldin y Antonio Saborit, 2a. ed., ed. de Alberto Cue, México, Fondo de Cultura Econémica,
2000

Dahl, Svend, Historia del libro [1927], trad. del danés de Alberto Adell, adiciones espafiolas de Fernando
Huarte Morton, Madrid, Alianza Editorial, 1999

Darnton, Robert, Los best sellers prohibidos en Francia antes de la revolucion [1996], trad. de Antonio
Saborit, México, Fondo de Cultura Econémica, 2014

Darnton, Robert, Las razones del libro. Futuro, presente y pasado, trad. de Roger Garcia Lenberg, Madrid,
Trama, 2010

Darnton, Robert, El cologquio de los lectores. Ensayos sobre autores, manuscritos, editore: y} Iertc,. s, prof.,
selecc1on y trad. de Antonio Saborit y Alberto Ramon Mex1co F ondo de Cultura Econem;




Libraria, 2010 (Libros sobre Libros)

Eisenstein, Elizabeth, La revolucion de la imprenta en la Edad Moderna Europea [version abreviada de La
imprenta como agente de cambio], trad. de Fernando Jests Bouza Alvarez, Madrid, Akal, 1994

Escolar Sobrino, Hipdlito, Manual de historia del libro, Madrid, Gredos, 2000

Escolar Sobrino, Hipdlito, Historia de las bibliotecas, 3a. ed. corregida, revisada y ampliada, Madrid,
Fundacion Sanchez Ruipérez/ Piramide, 1990

Febvre, Lucien y Henri-Jean Martin, La aparicion del libro [1958], trad. de Agustin Millares Carlo, 3a. ed.,
México, Fondo de Cultura Econdémica, 2005 (Libros sobre Libros)

Garone Gravier, Marina, Historia de la imprenta y la tipografia colonial en Puebla (1642-1821), México,
Universidad Nacional Autonoma de México, 2018

Gaskell, Philip, Nueva introduccion a la bibliografia material [1972], prol. y revision técnica de José
Martinez de Sousa, trad. de Consuelo Fernandez Cuartas y Faustino Alvarez Alvarez, Gijon, Trea,
1999

Historia de la lectura en México, México, El Colegio de México, 1999

Infantes, Victor, Francois Lopez y Jean-Frangois Botrel, Historia de la edicion y de la lectura en Esparia
(1472-1914). Madrid, Fundaciéon German Sanchez Ruipérez, 2003

Labarre, Albert, Historia del libro [1970], trad. de Omar Alvarez Salas, México, Siglo XXI Editores, 2002

Lafaye, Jacques, Albores de la imprenta. El libro en Esparia y Portugal y sus posesiones de ultramar (siglos
XV 'y XVI), México, Fondo de Cultura Econémica, 2002

Lyons, Martyn, Historia de la lectura y de la escritura en el mundo occidental, trad. Julia Bensefior y Ana
Moreno, Buenos Aires, Editoras del Calderén, 2012

Martinez de Sousa, José, Pequeria historia del libro, Gijon, Asturias, Ediciones Trea, 2010

McKenzie, Don F., Bibliografia y sociologia de los textos, prol. Roger Chartier, trad. de Fernando Bouza,
Madrid, Akal, 2005

Millares Carlo, Agustin, Introduccion a la historia del libro y de las bibliotecas, México, Fondo de Cultura
Econdmica, 1971

Ong, Walter, Oralidad y escritura. Tecnologias de la palabra [1982], 2a. ed., prefacio y posfacio John
Hartley, trad. Angélica Scherp y Alejandra Ortiz Herndndez, México, Fondo de Cultura Econdmica,
2016

Pena Diaz, Manuel, Escribir y prohibir. Inquisicion y censura en los Siglos de Oro, Madrid, Catedra, 2015

Petrucci, Armando, Libros, escrituras y bibliotecas, edicion al cuidado de Francisco M. Gimeno Blay,
Salamanca, Universidad de Salamanca, 2011

Petrucci, Armando, Alfabetismo, escritura y sociedad, prol. de Roger Chartier y Jean Hébrard, trad. del
italiano y del francés Juan Carlos Gentile Vitale, Barcelona, Gedisa, 1999

Reyes Gomez, Fermin de los, El libro en Esparia y América. Legislacion y censura (siglos XV-XVIII),
Madrid, Arco/Libros, 2002, 2 vols.

Steinberg, S. H., Five Hundred Years of Printing [1955], prol. Beatrice Warde, Nueva York, Dover
Publications, 2017; 500 afios de imprenta, trad. de Raimundo Portella, Barcelona, Zeus, 1963

Torre Villar, Ernesto de la, Breve historia del libro en México, 4a. ed., México, UNAM, 2015
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ESTADO DE MORELOS HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES CIlIHU Maestria en Produccion Editorial

Historia de la comunicacion visual

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Historia de la | Ciclo de formacion: basico
comunicacion visual Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 60 2°

Elaborada por: Mtra. Magdalena Contreras | Fecha de elaboracion:

Ruiz Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

Durante el curso se estudiard el desarrollo de la comunicacion visual a partir de la invencion de la imprenta
hasta la edicion digital en este siglo. El enfoque que guiard la presentacion serd el histérico y se hara
hincapié tanto en las especificidades de los aportes editoriales en cada periodo, asi como de la insercion de
diferentes expresiones iconicas a través del grabado, el dibujo, la ilustraciéon y la fotografia.

PROPOSITOS

El objetivo de este seminario es que el alumno conozca el desarrollo de la comunicacién visual a partir de la
invencion de la imprenta y las transformaciones técnicas mds determinantes que incidieron en la
comunicacion textual y visual de los productos editoriales, desde el siglo X VI al siglo XXI. De esta manera
el alumno podré reconocer las variables de los lenguajes visuales (texto e imagenes) recreados en medios de
comunicacion impresos y digitales. Esto permitird al alumno elaborar critica en torno a la validez de la
difusion de estas obras en medios culturales y especializados

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito




Competencias especificas

1. Disefiar productos editoriales mediante el uso de tecnologias de informacion y comunicacion especificas
del ambito editorial para crear productos de actualidad.

2. Disenar productos editoriales con impacto visual a través del conocimiento y la aplicacion especializados
de la comunicacién grafica.

3. Crear contenidos y diseflos mediante estrategias comunicativas escritas y visuales para desarrollar
productos editoriales coherentes y con unidad de estilo.

CONTENIDOS
Bloques Temas

1. La presentacion de la tradicion grafica desde las Pragmatica de la comunicacién — Caracteristicas

artes aplicadas. formales y técnicas de los procesos de

2. La influencia de Bauhaus y las escuelas suizas y comunicacion

norteamericanas en el disefio grafico contemporaneo. | en la modernidad y posmodernidad:

3. La cultura de masas y el desarrollo de la Medioevo

comunicacion grafica. Libros manuscritos

4. La reproduccion grafica impresa y digital en la Edad Moderna

posmodernidad. Inicio de la imprenta

5. Desarrollo de las industrias editoriales y la Litografia

creacion de escuelas de disefio. La imprenta en México
Siglo XIX
Desarrollo tecnoldgico: luz, optica, maquinas de
impresion
Siglo XX

Diseflo Tipografico

Las vanguardias artisticas y el disefio grafico
Bauhaus

Escuelas de disefio en Europa y América
Fotografia

Antecedentes - Inicios — siglo XIX
Desarrollo

Género

Fotomontaje

Fotografia digital

Iconismo

[ustracion

Infografia

Proceso de impresion - siglos XX y XXI

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia (x)
Estudios de caso () | Andlisis de textos g A (X))
Trabajo colaborativo () | Seminarios 0O

Plenaria () | Debate

Ensayo () | Taller




Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica )

Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()

Mapa mental () | Monografia (x)

Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()

Tripticos () | Exposicion oral ()

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x) | Experimentacion (practicas) @)

parte del docente

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)
documental

Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()

Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()

Estudio de Casos () | Organizadores graficos )
(Diagramas, etc.)

Foro () | Actividad focal ()

Demostraciones () | Analogias ()

Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()

Interaccion la realidad (a través de videos, | () | Actividades generadoras de )

fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disenado).

Organizadores previos () | Exploracion de la web (x)

Archivo () | Portafolio de evidencias ()

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a| () | Enunciado de objetivo 0 )

otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Presentaciones y resefas de exposiciones 70%
Ensayo final 30%
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente ‘

REFERENCIAS
DEBROISE, Oliver. Fuga mexicana. Un recorrido por la fotografia en México. Reedicion Gustavo Gili.
ELIZALDE, Lydia. Disefio en la Revista Universidad de México, UNAM, UAEM, Bonilla-Artigas. 2009.

. Revistas culturales latinoamericanas, 1920-1960, Conaculta, UIA, UAEM, 2008.
FUSCO, Renato de. Historia del diseiio. Santa &amp; Cole. Barcelona, 2005. 5 Vi
MORA, Pablo y Angel Miquel (compiladores y editores). Esparioles en el periodismo mexicario ozglo XM 1% | '_ L
XX. Fundacion Carolina, UNAM, UAEM, 2008. . - =05
MULLER-BROCKMANN, Josef. Historia de la comunicacion visual, Gustavo Gili, Ba,;.




. Revistas culturales latinoamericanas 1960 - 2008. UAEM, Juan Pablos Editor, 2010.

MUSEO COLECCION BLAISTEN. Francisco Diaz de Leén, CCU Tlatelolco, UNAM, Editorial MR 2010.

PERELLO, Ma. Antonia. Las claves de la Bauhaus. Planeta, Barcelona, 1990.

POYNOR, Rick. No mas normas. Diserio gradfico posmoderno, Gustavo Gili, México 2002.

TORRE Villa, Ernesto de la. Breve historia del libro en México. UNAM, Direccion general de
publicaciones y fomento editorial, México 1999.

TROCONI, Giovanni. 100 Afos. Disefio grdfico en México. Artes de México. Conaculta/Fonca, México
2010.
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Historia del libro

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Historia del libro Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 60 2°

Elaborada y actualizada por: Dra. Beatriz | Fecha de elaboracion: 2017

Alcubierre Moya Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teodricas practicas totales de dela
aprcarendizaje misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

El curso busca aproximarse al libro como objeto y medio de conocimiento desde la perspectiva de la
Historia Cultural

PROPOSITOS

Familiarizar a los estudiantes de la MPE con aproximacion a la historia del libro en el contexto moderno, a
partir de un entrecruzamiento entre tres ejes de investigacion en los que se basa la metodologia de la historia
cultural, particularmente en los referente al estudio de las mediaciones culturales. Tales ejes son: 1) el
desarrollo del impreso, como dispositivo de transmisioén del lenguaje escrito (mutaciones tecnologicas), 2)
la configuracion discursiva de los textos (mutaciones formales), y 3) la evolucion de las précticas en torno a
la lectura (mutaciones culturales)

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS




Bloques Temas

I. La historia del libro a partir de la imprenta | 1. Planteamientos metodoldgicos desde la historia cultural
. El Quijote como fundacién y ejemplo

N —

1. Del manuscrito al impreso (Petrucci y Atlas histérico del

II. La imprenta moderna y sus antecedentes libro)

2. La imprenta antes y después de Gutemberg (Eisenstein y
Macluhan)

. Oralidad, escritura e imprenta (Ong y Olsen)

. Imprenta y modernidad (Burke y Chartier)

RENOS

. Reforma y Contrarreforma (Atlas y Cavallo)

. Revolucion cientifica (Eisenstein)

. [lustracion y Revolucion industrial (Atlas)

. Revolucion lectora y revoluciones liberales (Chartier y
Atlas)

. Prensa y nacion (Atlas y Cardenio)

6. La revolucion mediatica (Burke)

AW N —

III. La ediciéon moderna y sus efectos

N

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia ()

Estudios de caso (x) | Analisis de textos (x)

Trabajo colaborativo () | Seminarios ()

Plenaria () | Debate (x)

Ensayo () | Taller @)

Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()

Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()

Mapa mental () | Monografia (x)

Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()

Tripticos () | Exposicion oral ()

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x | Experimentacion (practicas) ()

parte del docente )

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)
documental

Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()

Seminario de investigacion () | Discusién guiada (x)

Estudio de Casos () | Organizadores graficos )
(Diagramas, etc.)

Foro () | Actividad focal

Demostraciones () | Analogias

Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos o

Interaccion la realidad (a través de videos, | () | Actividades generadoras ;..

fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa




disenado).

Organizadores previos () | Exploracién de la web ()
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | () | Enunciado de objetivo 0 )
otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Examen final 40%
Cuatro controles de lectura 60%
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Basicas:

Roger Chartier. El orden de los libros. Barcelona, Gedisa, 2017. PP. 19-67

Elizabeth L. Eisenstein. La imprenta como agente del cambio. México, Fondo de Cultura econémica, 2008.
PP. 1-72.

Guglielmo Cavallo y Roger Chartier (coords.) Historia de la lectura en el mundo occidental. Madrid,
Taurus, 1998. PP. 413-472

Peter Burke y Anne Briggs. The social history of media. From Gutemberg to the internet. Cambridge, Polity
Press, 2009. PP. 91-179

Complementarias:

Burke, Peter. Los avatares del cortesano. Lecturas y lectores de un texto clave del espiritu renacentista.
Barcelona, Gedisa, 1998.

Chartier, Roger. Escribir las practicas. Foucault, de Certeau, Marin. Buenos Aires, Manantial, 1996.

Chartier, Roger. Cardenio entre Cervantes y Shakespeare. Historia de una obra perdida. Barcelona,
Gedisa, 2011.

Eisenstein, Elizabeth L. The printing revolution in early modern Europe. Cambridge University Press,
2005.

McLuhan, Marshal. La Galaxia Gutenberg. Génesis Del Homo Typographicus. Barcelona, Planeta-

Agostini, 1985

Ong, Walter. Oralidad y escritura. Tecnologias de la palabra. México, Fondo de Cultura Econémica 1982.

Petrucci, Armando. Libros, escrituras y bibliotecas. Salamanca, Universidad de Salamanca, 2011.
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Maestria en Produccion Editorial

Diseno editorial

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Disefio editorial

Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 6 2°

Elaborada por: Mtra. Zazilha Lotz Cruz
Garcia

Fecha de elaboracion: 2018
Fecha de revision y actualizacion: 2018

Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

PROPOSITOS

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS

Bloques

Imagineria. Tipos de archivos

Imagineria - Tipos de imagen, resolucion

- ImAgenes en alto contraste, tong x
tono / Duotono -




Tipografia

Soportes - Papel, pantalla

Magquetacion

Formacion de texto

Creacion de tablas

Formacion texto e imagen (estructura editorial)

Disefio de portada / forros
Revision y correccion de interiores

Produccion

Acabados (encuadernacion, laminados...)

- Seleccidn tipografica, jerarquizacion, parrafos,
alineacion, interletraje, interlineado.

- Formatos y tamafios de las publicaciones

- Tamafio de la publicacion

- Creacion de paginas maestras, reticula, elementos
de la pagina, capas

- Creacion de estilos de caracter, de parrafo y de
objeto

- Errores comunes en la formacion de texto
- Correccion de viudas, huérfanas, colas, rios...

- Estilos de celda y de tabla

- Ilustraciones, fotografias

- Composicion de la doble pagina (tamafio y posicion
de las iméagenes)

- Revinculacion de iméagenes

- Preimpresion (imposicion, preparacion de archivos
para impresion)
- Impresion (sistemas de impresion, papel)

- Impresion y acabados del proyecto
- Creacion de PDF y SWF

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x) | Nemotecnia @)
Estudios de caso (x ) | Analisis de textos ()
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller (x)
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia

Practica reflexiva () | Reporte de lectura

Tripticos () | Exposicion oral

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)




Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x ) | Experimentacion (practicas) (x)

parte del docente

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()

documental

Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()

Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()

Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()

(Diagramas, etc.)

Foro () | Actividad focal @)

Demostraciones (x | Analogias )
)

Ejercicios practicos (series de problemas) (x | Método de proyectos ()
)

Interaccion la realidad (a través de videos, | () | Actividades generadoras de ()

fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disefiado).

Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)

Archivo () | Portafolio de evidencias ()

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a| () | Enunciado de objetivo 0 ()

otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles, experiencia

estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Ejercicios 40%
Participacion en clase 20%
Proyecto final 40%
Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR
Licenciatura en Disefio, Artes o areas afines
Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Ambrose, Gavin y Paul Harris. Impresion y acabados. Barcelona: Parramon, 2011.

Ambrose, Gavin y Paul Harris. Manual de produccion. Guia para disefiadores grdficos.
Barcelona: Parramon 2008.

Ambrose, Gavin y Paul Harris. Reticulas. Barcelona: Parramén, 2011.

Bringhurst, Robert. Los elementos del estilo tipografico. México, FCE, 2008. Coleccmn
Libros sobre Libros. \

Caldwell, Cath y Yolanda Zapaterra. Diserio editorial. Periodicos y revzigﬁj !
impresos y dlgltales Barcelona Gustavo G111 2014




2008.

Haslam, Andrew. Creacion, diseiio y produccion de libros. Barcelona: Blume, 2013.

Kane, John. Manual de tipografia. 2a edicion. Barcelona: Gustavo Gili, 2012.

Lupton, Ellen. Pensar con tipos. Una guia clave para estudiantes, disefiadores, editores y
escritores. Barcelona: Gustavo Gili, 2016.

Lupton, Ellen (ed.). Tipografia en pantalla. Una guia para diseniadores, editores,
tipografos, blogueros y estudiantes. Barcelona: Gustavo Gili, 2014.

Marin Alvarez, Raquel. Ortotipografia para diseiiadores. Barcelona: GG, 2014,
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UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL DE INVESTIGACION Ygguv - P
ESTADO DE MORELOS HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES Maestria en Produccion Editorial
CIIHu
Edicion digital

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Edicion digital Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 0 2°

Elaborada por: Mtro. Samuel Arroyo Nava Fecha de elaboracion: 2018
Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

El curso busca que los alumnos tengan una vision general de la gama de opciones que existe para publicar
en soporte digital, mediante sesiones tedrico-practicas.

PROPOSITOS

Al final del curso, los alumnos seran capaces de realizar un ejercicio de disefio y publicacion de un libro
(revista, manual, pagina web, etcétera) completamente funcional y con las caracteristicas de interactividad
que se vean en clase.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS

Bloques Temas

Introduccién a las publicaciones digitales Tipos de publicaciones




Planeacion

Epub 2 (taller de disefio)

ePub 3 (introduccion)

Edicion web y revistas digitales

1Books Author

Dispositivos

El papel de editor en las publicaciones digitales
Piensa digital

Indesing

- Carga de texto

- Limpieza de texto

- Tablas de contenidos
- Imagenes

- Tablas

- Exportacion y pruebas

Sigil y Calibre

- Revision de estilos
- Coédigo HTML

- Pruebas

- Metadatos

Otros motores (para Mac)
- Textwrangler

- ePub zip

- Epub Validator

Caracteristicas

Magquetacion fija

Magquetacion dinamica
Arquitectura de la informacion
- Jerarquias

HTML
- Estilos

CMS
- Tipos
- Funcionalidad segin necesidades

Revistas digitales vs revistas electronicas
- Diferencias y similitudes

0JS

- Gestion editorial en revistas arbitradas

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas

(x
)

Nemotecnia




otros sitios web, otros)

intenciones

Estudios de caso () | Anadlisis de textos ()
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate @)
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica @)
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva (x | Reporte de lectura ()
)
Tripticos () | Exposicion oral @)
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x ) | Experimentacion (practicas) (x)
parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion @)
documental
Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos (x | Organizadores graficos )
) | (Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal @)
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos @)
Interaccion la realidad (a través de videos, | (x) | Actividades generadoras de )
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a| () | Enunciado de objetivo 0 )

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
ejercicio de disefo y construccion de una ePub 100
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

Licenciatura en Disefio, Artes o areas afines

Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

‘ Bhaskar, M. (2014). La mdquina de contenidos. México: Fondo de Cultura Econdmica. }




Carr, N. (2010). Superficiales. ;Qué esta haciendo Internet con nuestras mentes? Traduccion de Pedro
Cifuentes. Bogota: Taurus.

Galina, I. y Ordofiez C. (2007). Introduccion a la edicion digital. México: UNAM (Biblioteca del Editor).

Hall, F. (2014). El negocio de la edicion Digital. México: Fondo de Cultura Econdémica (Libros sobre
libros).

Leith, S. (2012). ;Me hablas a mi? La retorica de Aristoteles a Obama. México: Taurus.

Scolari, C. (2004). Hacer click. Hacia una sociosemiotica de las interacciones digitales. Barcelona:
Editorial Gedisa.

Scolari, C. (2007). Interfaces. Cinco leyes. Universidad de Vic.

Scolari, C. (2008). Hipermediacion. Elementos para una teoria de la comunicacion digital interactiva.
Espafia: Gedisa Editorial.

Scolari, C. (2013). Narrativas transmedia: cuando todos los medios cuentan. Barcelona: Deusto.
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ESTADO DE MORELOS HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES CIIHU Maestria en Produccidn Editorial

Fundamentos del diseno

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Fundamentos del | Ciclo de formacion: basico
disefio Eje de formacion: basico
Semestre: 1° ¢ 2°

Elaborada por: Mtro. Roberto Gonzalez | Fecha de elaboracion: 2018

Peralta Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

PROPOSITOS

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS
Bloques Temas o . . Y
Unidad 1 ;Qué es el disefio editorial? La produccion editorial en Méxicc | . /% . L. 4 (V.

Partes del libro
Tipo de publicaciones
Reticulas




Unidad 2 Software: Photoshop Software: Illustrator

Archivos en vectores para Indesign
Reticulas

Imégenes en vectores

Disefio de portada (Forros)
Herramientas de retoque
Manipulacién de imagenes
Fotomontaje

Correccion de tamaio

Resolucion de imagenes segln su sistema de
impresion CMYK o RGB

JPG, TIFF, PDF, PNG

Recorte transparente

Imposicion

Tamaio de papel

Unidad 3 Software: InDesign Configuracion de documentos en Indesign
Paginas

Margenes

Reticulas

Como escoger tipografias

Cajas de texto (Texto maestro, colocacion de texto)
Paginas maestras

Lineas base

Estructura y estilos de parrafo

- Microtipografia

- Muy breve platica de como escoger tipografias
Estructura y estilos de parrafo

Estilos de parrafo

Aplicacion de Jerarquias (capitulares, titulos,
subtitulos, epigrafes, combinaciones posibles, etc).
Disefio de su producto editorial

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x) | Nemotecnia

Estudios de caso () | Analisis de textos

Trabajo colaborativo () | Seminarios

Plenaria () | Debate

Ensayo () | Taller

Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica

Disefio de proyectos (x | Elaboracion de sintesis
)

Mapa mental () | Monografia

Practica reflexiva () | Reporte de lectura




Tripticos ) ‘ Exposicion oral ‘ )
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x ) | Experimentacion (practicas) (x)
parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion @)
documental
Lectura comentada (x | Anteproyectos de investigacion ()
)
Seminario de investigacion () | Discusién guiada (x)
Estudio de Casos (x | Organizadores graficos (x)
) | (Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal (x)
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, | (x | Actividades generadoras de )
fotografias, dibujos y software especialmente | ) | informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracion de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | (x | Enunciado de objetivo 0 )
otros sitios web, otros) ) | intenciones
Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):
CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
portafolio de trabajo elaborado a lo largo del curso 100
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

| Posgrado en un 4rea afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Bésicas:

Ambrosse, Gavin y Paul Harris. Layout. Barcelona: Parramoén, 2005.

Ambrosse, Gavin y Paul Harris. Layout. 2°. Ed. Barcelona: Parramon, 2013

Ambrosse, Gavin y Paul Harris. Impresion y acabados. Barcelona: Parramoén, 2011.

Ambrosse, Gavin y Paul Harris. Tipografia. Barcelona: Parramon, 2005.

Balius, Andreu. Type at Work. Usos de la tipografia en el diseiio editorial. Barcelona:
Index, 2003. |

Bhaskaran, Lakshmi. ;Qué es el diserio editorial?. Barcelona: Index book, 2006.%.

Blasco Soplon, Laia. Sobre impresion de la pantalla al papel y viceversa. Barcgion
Book, 2011. il

Bringhurst, Robert. Los elementos del estilo tipogrdfico. 2*. ed. México: FCE, 2074

g |




Buen Unna, Jorge de. Introduccion al estudio de la tipografia. Con la colaboracion de José
Scaglione. 1 ed. Guadalajara, Jalisco: Gijon: Editorial Universitaria: Universidad de
Guadalajara: Ediciones Trea, 2011.

Buen Unna, Jorge de. Manual de diserio editorial. 3*. ed. Gijon: Ediciones Trea, 2013.

Foges, Chris, ed. Diserio de revistas. Barcelona: Index book, 2000.

Gatter, Mark. Manual de impresion para disefiadores grdficos. Barcelona: Parramon, 2011.

Haslan, Andrew. Creacion, disefio y produccion de libros. Barcelona: Blume 2007.

Jardi, Enric. Ventidos consejos sobre tipografia (que algunos disefiadores jamas revelardn)
v veintidos cosas que nunca debes hacer con las letras (que algunos tipografos
nunca te diran). Barcelona: Actar, 2007.

Kloss-Fernandez del Castillo, Gerardo. Entre el oficio y el beneficio: el papel del editor.
Practica social, normatividad y produccion editorial. México: Santillana, 2007.

Llop, Rosa. Un sistema grdfico para las cubiertas de libros. Hacia un lenguaje de
parametros. Barcelona: Gustavo Gili, 2014.

Martin Montesinos, Jos¢ Luis y Montse Mas Hurtuna. Manual de tipografia. Del plomo a
la era digital. Valencia: Campgrafic 2012.

Reyes-Coria, Bulmaro. Metalibro. Manual del libro en la imprenta. México: UNAM, 2008.

Sagastizabal, Leandro de y Fernando Esteves Fros eds. EI mundo de la edicion de libros.
Buenos Aires: Paidos, 2002.

Samara, Timothy. Disefiar con o sin reticula. Barcelona: Gustavo Gili: 2004.

Unger, Gerard. ;Qué ocurre mientras lees?. Tipografia y legibilidad. Valencia:
Campgrafic, 2012

Woll, Thomas. Editar para ganar. Estrategias de administracion editorial. México: FCE,
2003.

Zapaterra, Yolanda. Diserio editorial. Periddicos y revistas. Barcelona: Gustavo Gili, 2008.

Zavala Ruiz, Roberto. El libro y sus orillas. Tipografia, originales, redaccion, correccion
de estilo y pruebas. México: FCE, 2012,
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Maestria en Produccion Editorial

I

ESTADO DE MORELOS UMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES

CIlIHuU

Introduccion a la historia del libro, la edicion y la lectura

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Introduccion a la Ciclo de formacion: basico
historia del libro, la edicién y la lectura Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 0 2°

Elaborada por: Dra. Maria José Ramos de Fecha de elaboracion: 2018
Hoyos Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

Ampliar los conocimientos de los estudiantes sobre la historia del libro (y otras formas de publicacion), la
historia de la edicion y la historia de la lectura, para que puedan comprender y dimensionar mejor la
naturaleza de su propia actividad en el campo editorial.

PROPOSITOS

Atender a las practicas econdmicas, sociales, politicas y culturales que, en diferentes tiempos y espacios, se
han ido entretejiendo en torno a la produccion y circulacion de los impresos, a la par que han moldeado los
modos de su utilizacidn, interpretacion y apropiacion.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS

Bloques Temas




Unidad 1 Los libros en la antigliedad

Unidad 2 Los libros en la época de la imprenta

manual

Unidad 3 Los libros en la época de la imprenta

mecénica y la tecnologia digital

Los primeros soportes de la escritura
El libro en la Antigiiedad clasica
La cultura de los scriptoria

La aparicion de imprenta: ;revolucion?

Los incunables

La imprenta y la difusion de las ideas (s XVI-
XVII)

El capital de los libros (s XVIII)

Los primeros tres siglos de imprenta en México
Bibliotecas y difusion de la lectura en México
El control sobre los libros y otros impresos
(panorama general)

La segunda revolucion de la produccion del libro
(finales s XVIII y s XIX)

Editores modernos (s XIX)

Editores modernos (s XX)

Otras formas de hacer libros (s XX)

La revolucion de los medios (finales s XX y s XXI)
La movilidad de los libros y otros impresos
(panorama general)

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia (x)
Estudios de caso ( x) | Analisis de textos (x)
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()

Plenaria () | Debate ()

Ensayo () | Taller ()

Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()

Disefio de proyectos (x | Elaboracion de sintesis (x)

)

Mapa mental () | Monografia (x)
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()

Tripticos () | Exposicion oral @)

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por (x | Experimentacion (practicas) ()

parte del docente )

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)
documental B

Lectura comentada (x) | Anteproyectos de investigacion| | | /5 ()1 ]|

Seminario de investigacion (x) | Discusion guiada X ) s

Estudio de Casos (x ) | Organizadores graficos (A
(Diagramas, etc.) |




Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos @)
Interaccion la realidad (a través de videos, () | Actividades generadoras de )
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disenado).

Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a () | Enunciado de objetivo o )
otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Participacion y lecturas 40%
Trabajo final 60 %
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

| Posgrado en un 4rea afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente |

REFERENCIAS

Barbier, Frédéric, Historia del libro, trad. de Patricia Quesada Ramirez, Madrid, Alianza Editorial, 2005

Briggs, Asay Peter Burke, A Social History of the Media: from Gutenberg to the Internet, 3a. ed.,
Cambridge, Inglaterra/ Malden, Mass., Polity, 2009

Cavallo, Guglielmo y Roger Chartier (dirs.), Historia de la lectura en el mundo occidental [1997], trad. de
Maria Barberan, Madrid, Taurus, 2001

Chartier, Roger, Las revoluciones de la cultura escrita, Barcelona, Gedisa, 2018

Chartier, Roger, El orden de los libros: lectores, autores, bibliotecas en Europa entre los siglos xiv y xviii
[1992], 3a. ed., prol. de Ricardo Garcia Carcel, trad. de Viviana Ackerman, Barcelona, Gedisa, 2005

Chartier, Roger (ed.), ;Qué es un texto?, Madrid, Circulo de Bellas Artes, 200

Chartier, Roger et al., Cultura escrita, literatura e historia. Coacciones transgredidas y libertades
restringidas. Conversaciones de Roger Chartier con Carlos Aguirre Anaya, Jesus Anaya Rosique,
Daniel Goldin y Antonio Saborit, 2a. ed., ed. de Alberto Cue, México, Fondo de Cultura Econémica,
2000

Dahl, Svend, Historia del libro [1927], trad. del danés de Alberto Adell, adiciones espafiolas de Fernando
Huarte Morton, Madrid, Alianza Editorial, 1999

Darnton, Robert, Los best sellers prohibidos en Francia antes de la revolucion [1996], trad. de Antonio
Saborit, México, Fondo de Cultura Econémica, 2014

Darnton, Robert, Las razones del libro. Futuro, presente y pasado, trad. de Roger Garcia Lenberg, Madrid,
Trama, 2010

Darnton, Robert, El cologquio de los lectores. Ensayos sobre autores, manuscritos, editore: y} Iertc,. s, prof.,
selecc1on y trad. de Antonio Saborit y Alberto Ramon Mex1co F ondo de Cultura Econem;




Libraria, 2010 (Libros sobre Libros)

Eisenstein, Elizabeth, La revolucion de la imprenta en la Edad Moderna Europea [version abreviada de La
imprenta como agente de cambio], trad. de Fernando Jests Bouza Alvarez, Madrid, Akal, 1994

Escolar Sobrino, Hipdlito, Manual de historia del libro, Madrid, Gredos, 2000

Escolar Sobrino, Hipdlito, Historia de las bibliotecas, 3a. ed. corregida, revisada y ampliada, Madrid,
Fundacion Sanchez Ruipérez/ Piramide, 1990

Febvre, Lucien y Henri-Jean Martin, La aparicion del libro [1958], trad. de Agustin Millares Carlo, 3a. ed.,
México, Fondo de Cultura Econdémica, 2005 (Libros sobre Libros)

Garone Gravier, Marina, Historia de la imprenta y la tipografia colonial en Puebla (1642-1821), México,
Universidad Nacional Autonoma de México, 2018

Gaskell, Philip, Nueva introduccion a la bibliografia material [1972], prol. y revision técnica de José
Martinez de Sousa, trad. de Consuelo Fernandez Cuartas y Faustino Alvarez Alvarez, Gijon, Trea,
1999

Historia de la lectura en México, México, El Colegio de México, 1999

Infantes, Victor, Francois Lopez y Jean-Frangois Botrel, Historia de la edicion y de la lectura en Esparia
(1472-1914). Madrid, Fundaciéon German Sanchez Ruipérez, 2003

Labarre, Albert, Historia del libro [1970], trad. de Omar Alvarez Salas, México, Siglo XXI Editores, 2002

Lafaye, Jacques, Albores de la imprenta. El libro en Esparia y Portugal y sus posesiones de ultramar (siglos
XV 'y XVI), México, Fondo de Cultura Econémica, 2002

Lyons, Martyn, Historia de la lectura y de la escritura en el mundo occidental, trad. Julia Bensefior y Ana
Moreno, Buenos Aires, Editoras del Calderén, 2012

Martinez de Sousa, José, Pequeria historia del libro, Gijon, Asturias, Ediciones Trea, 2010

McKenzie, Don F., Bibliografia y sociologia de los textos, prol. Roger Chartier, trad. de Fernando Bouza,
Madrid, Akal, 2005

Millares Carlo, Agustin, Introduccion a la historia del libro y de las bibliotecas, México, Fondo de Cultura
Econdmica, 1971

Ong, Walter, Oralidad y escritura. Tecnologias de la palabra [1982], 2a. ed., prefacio y posfacio John
Hartley, trad. Angélica Scherp y Alejandra Ortiz Herndndez, México, Fondo de Cultura Econdmica,
2016

Pena Diaz, Manuel, Escribir y prohibir. Inquisicion y censura en los Siglos de Oro, Madrid, Catedra, 2015

Petrucci, Armando, Libros, escrituras y bibliotecas, edicion al cuidado de Francisco M. Gimeno Blay,
Salamanca, Universidad de Salamanca, 2011

Petrucci, Armando, Alfabetismo, escritura y sociedad, prol. de Roger Chartier y Jean Hébrard, trad. del
italiano y del francés Juan Carlos Gentile Vitale, Barcelona, Gedisa, 1999

Reyes Gomez, Fermin de los, El libro en Esparia y América. Legislacion y censura (siglos XV-XVIII),
Madrid, Arco/Libros, 2002, 2 vols.

Steinberg, S. H., Five Hundred Years of Printing [1955], prol. Beatrice Warde, Nueva York, Dover
Publications, 2017; 500 afios de imprenta, trad. de Raimundo Portella, Barcelona, Zeus, 1963

Torre Villar, Ernesto de la, Breve historia del libro en México, 4a. ed., México, UNAM, 2015
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Historia de la comunicacion visual

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades / Facultad de Artes

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Historia de la | Ciclo de formacion: basico
comunicacion visual Eje de formacion: basico
Semestre: 1° 60 2°

Elaborada por: Mtra. Magdalena Contreras | Fecha de elaboracion:

Ruiz Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

Durante el curso se estudiard el desarrollo de la comunicacion visual a partir de la invencion de la imprenta
hasta la edicion digital en este siglo. El enfoque que guiard la presentacion serd el histérico y se hara
hincapié tanto en las especificidades de los aportes editoriales en cada periodo, asi como de la insercion de
diferentes expresiones iconicas a través del grabado, el dibujo, la ilustraciéon y la fotografia.

PROPOSITOS

El objetivo de este seminario es que el alumno conozca el desarrollo de la comunicacién visual a partir de la
invencion de la imprenta y las transformaciones técnicas mds determinantes que incidieron en la
comunicacion textual y visual de los productos editoriales, desde el siglo X VI al siglo XXI. De esta manera
el alumno podré reconocer las variables de los lenguajes visuales (texto e imagenes) recreados en medios de
comunicacion impresos y digitales. Esto permitird al alumno elaborar critica en torno a la validez de la
difusion de estas obras en medios culturales y especializados

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito




Competencias especificas

1. Disefiar productos editoriales mediante el uso de tecnologias de informacion y comunicacion especificas
del ambito editorial para crear productos de actualidad.

2. Disenar productos editoriales con impacto visual a través del conocimiento y la aplicacion especializados
de la comunicacién grafica.

3. Crear contenidos y diseflos mediante estrategias comunicativas escritas y visuales para desarrollar
productos editoriales coherentes y con unidad de estilo.

CONTENIDOS
Bloques Temas

1. La presentacion de la tradicion grafica desde las Pragmatica de la comunicacién — Caracteristicas

artes aplicadas. formales y técnicas de los procesos de

2. La influencia de Bauhaus y las escuelas suizas y comunicacion

norteamericanas en el disefio grafico contemporaneo. | en la modernidad y posmodernidad:

3. La cultura de masas y el desarrollo de la Medioevo

comunicacion grafica. Libros manuscritos

4. La reproduccion grafica impresa y digital en la Edad Moderna

posmodernidad. Inicio de la imprenta

5. Desarrollo de las industrias editoriales y la Litografia

creacion de escuelas de disefio. La imprenta en México
Siglo XIX
Desarrollo tecnoldgico: luz, optica, maquinas de
impresion
Siglo XX

Diseflo Tipografico

Las vanguardias artisticas y el disefio grafico
Bauhaus

Escuelas de disefio en Europa y América
Fotografia

Antecedentes - Inicios — siglo XIX
Desarrollo

Género

Fotomontaje

Fotografia digital

Iconismo

[ustracion

Infografia

Proceso de impresion - siglos XX y XXI

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia (x)
Estudios de caso () | Andlisis de textos g A (X))
Trabajo colaborativo () | Seminarios 0O

Plenaria () | Debate

Ensayo () | Taller




Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica )

Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()

Mapa mental () | Monografia (x)

Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()

Tripticos () | Exposicion oral ()

Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x) | Experimentacion (practicas) @)

parte del docente

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)
documental

Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()

Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()

Estudio de Casos () | Organizadores graficos )
(Diagramas, etc.)

Foro () | Actividad focal ()

Demostraciones () | Analogias ()

Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()

Interaccion la realidad (a través de videos, | () | Actividades generadoras de )

fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disenado).

Organizadores previos () | Exploracion de la web (x)

Archivo () | Portafolio de evidencias ()

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a| () | Enunciado de objetivo 0 )

otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,

experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Presentaciones y resefas de exposiciones 70%
Ensayo final 30%
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente ‘

REFERENCIAS
DEBROISE, Oliver. Fuga mexicana. Un recorrido por la fotografia en México. Reedicion Gustavo Gili.
ELIZALDE, Lydia. Disefio en la Revista Universidad de México, UNAM, UAEM, Bonilla-Artigas. 2009.

. Revistas culturales latinoamericanas, 1920-1960, Conaculta, UIA, UAEM, 2008.
FUSCO, Renato de. Historia del diseiio. Santa &amp; Cole. Barcelona, 2005. 5 Vi
MORA, Pablo y Angel Miquel (compiladores y editores). Esparioles en el periodismo mexicario ozglo XM 1% | '_ L
XX. Fundacion Carolina, UNAM, UAEM, 2008. . - =05
MULLER-BROCKMANN, Josef. Historia de la comunicacion visual, Gustavo Gili, Ba,;.




. Revistas culturales latinoamericanas 1960 - 2008. UAEM, Juan Pablos Editor, 2010.

MUSEO COLECCION BLAISTEN. Francisco Diaz de Leén, CCU Tlatelolco, UNAM, Editorial MR 2010.

PERELLO, Ma. Antonia. Las claves de la Bauhaus. Planeta, Barcelona, 1990.

POYNOR, Rick. No mas normas. Diserio gradfico posmoderno, Gustavo Gili, México 2002.

TORRE Villa, Ernesto de la. Breve historia del libro en México. UNAM, Direccion general de
publicaciones y fomento editorial, México 1999.

TROCONI, Giovanni. 100 Afos. Disefio grdfico en México. Artes de México. Conaculta/Fonca, México
2010.
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Maestria en Produccion Editorial

INSTITUTO

UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL
ESTADO DE MORELOS

I

Cuidado de la edicion

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje Cuidado de la edicion Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: profesional
Semestre: 3° 0 4°

Elaborada por: Ana Silvia Canto Reyes Fecha de elaboracion: 2018
Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teodricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
2 1 48 5 curso presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

Cuidar una edicion supone responsabilizarse del buen cumplimiento de cada una de las etapas por las cuales
atraviesa un manuscrito antes de convertirse en un producto publicado. La tarea consiste no s6lo en
identificar y eliminar los posibles errores de una obra editorial sino, sobre todo, en vigilar que ésta cumpla
con sus propodsitos comunicativos. El objetivo principal de esta materia es ofrecer a los alumnos un
panorama de este quehacer y proporcionarles las competencias que les permitan considerarlo una opcion
laboral.

PROPOSITOS

Este curso incluye temas relacionados con la organizacion, presentacion y revision de los componentes
fundamentales de una obra editorial desde las dimensiones grafica, tipografica y textual.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

Revisar los procesos basicos de la edicion de textos.
Entrenar la capacidad de analizar y organizar manuscritos.
Dominar el concepto de estilo en sus diferentes acepciones (personal, editorial y relativa:




Conocer la importancia de la uniformidad en una obra y desarrollar habilidades para promoverla.

Detectar las incorrecciones ortograficas, tipograficas y sintdcticas mas frecuentes en los textos y aprender a
resolverlas.

Manejar adecuadamente las herramientas y signos de correccion.

Dominar estrategias para solucionar problemas tipicos del cuidado editorial.

CONTENIDOS

Bloques Temas

Definicion del concepto de cuidado de la edicion

El proceso editorial Correccion de estilo: uniformidad
Correccion de estilo: sintaxis
El trabajo del editor de contenido, el corrector de Correccion de estilo: vocabulario
estilo y el corrector de pruebas Correccion de pruebas: papel
Correccion de pruebas: caja de texto
Aparato critico y sistemas de citacion Correccion de pruebas: estilos tipograficos

Correccion de pruebas: pantalla

Como cobrar y célculo editorial

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x | Nemotecnia ()

)
Estudios de caso (x | Andlisis de textos ()

)
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracién de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral (x)
Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x | Experimentacion (practicas) (x)
parte del docente )
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()
documental
Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion. (). \ i
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ' 2! Vi
Estudio de Casos () | Organizadores graficos X )
(Diagramas, etc.) Wi

Foro () | Actividad focal




Demostraciones () | Analogias ()

Ejercicios practicos (series de problemas) (x | Método de proyectos (x)
)

Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de ()

fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disenado).

Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)

Archivo () | Portafolio de evidencias ()

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()

otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Entrega final 60%
Trabajos y ejercicios 40%
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

| Posgrado en un 4rea afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Cassany, Daniel. La cocina de la escritura. Barcelona: Anagrama, 2010.

Cassany, Daniel. Reparar a escritura. Didactica de la correccion de estilo. Barcelona: Grad, 2009.

Cohen, Sandro. Redaccion sin dolor. Aprenda a escribir con claridad y precision. México, DF: Planeta,
2004

De Buen, Jorge. Manual de diserio editorial. 3a ed. Gijon, Espafia: Trea, 2008.

Grijelmo, Alex. El estilo del periodista. México, DF: Santillana, 2008.

Gutiérrez-Rodilla, Bertha. El lenguaje de las ciencias. Madrid: Gredos, 2005.

Kloss-Fernandez del Castillo, Gerardo. Entre el oficio y el beneficio: el papel del editor. Prdctica social,
normatividad y produccion editorial. México: Santillana, 2007.

Merino, Maria Eugenia. Escribir bien, corregir mejor. Correccion de estilo y propiedad idiomdtica.
México, DF: Trillas, 2007.

Reyes-Coria, Bulmaro. Metalibro. Manual del libro en la imprenta. México, DF: UNAM, 2008.

Sharpe, Leslie e Irene Gunther. Manual de edicion literaria y no literaria. México, DF: FCE, 2005.

Zavala-Ruiz, Roberto. El libro y sus orillas. Tipografia, originales, redaccion, correccion de estilo y de

pruebas. México, DF: FCE, 2012.
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Maestria en Produccion Editorial

Derechos de autor, derechos conexos y otros derechos de propiedad intelectual

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje Derechos de autor,
derechos de

derechos conexos vy
propiedad intelectual

otros

Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: profesional
Semestre: 3° 6 4°

Elaborada por: Dra. Zoraida Garcia Carefio

Actualizada por:

Fecha de elaboracion: 2018
Fecha de revision y actualizacion: 2018

Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
2 1 48 5 curso presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

PROPOSITOS

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear

- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS

Bloques

Temas

1. Propiedad intelectual

- Concepto de propiedad intelectual, en sentido amplio y en sen. ido est{1tto.

- Evolucion historica de la propiedad intelectual. La Organizac::
Propiedad Intelectual.
- Contenido, caracteristicas y alcance de la propiedad intelectu

Myt




2. Derecho de autor

3. Derechos morales

4. Las obras

5. Transmision de
derechos patromoniales

estricto
- Tendencia actual y perspectiva de la propiedad intelectual en el contexto de la
globalizacion.

- Concepto de derecho de autor

- Sujetos de proteccion del derecho de autor.

- El proceso de creacion intelectual y su proteccion legal.

- Caracteristicas principales de los derechos de autor y sus diferencias con los
derechos de propiedad industrial.

- Naturaleza juridica de los derechos de autor.

- Funcidn del Instituto Nacional del Derecho de Autor.

- Derechos morales de autor, definicion y su regulacion en la Ley Federal del
Derecho de Autor: paternidad, integridad, divulgacion, y retiro de la obra.
El derecho de perpetuidad.

- Derechos patrimoniales de autor, definicion y su regulacion en la Ley Federal
del Derecho de Autor: de reproduccion, comunicacion publica,
representacion, recitacion y ejecucion, y otras formas de utilizacion de las
obras.

- Caracteristicas de las obras.

- Ramas en que se clasifican las obras de acuerdo a la ley Federal del Derecho de
Autor.

-Clasificacion de las obras seglin su: autor,

comunicacion, origen, los creadores que intervienen.

- Principio de proteccion automatica de las obras.

- Criterio de fijacion de las obras.

- Plazo de proteccion.

- Supuestos en que la Ley Federal del Derecho de autor prevé en que no son
objeto de proteccion como derecho de autor.

- Tratamiento juridico de las obras derivadas al tenor de la Ley Federal del
Derecho de Autor.

- Las obras fotograficas, platicas y graficas en particular.

- Las obras audiovisuales en general y las cinematograficas en particular.

- Los programas de computo y las bases de datos. Supuesto particular de las
obras multimedias.

- Analisis de las obras de dominio publico.

- Reglas generales previstas en la Ley Federal del Derecho de Autor para la
transmision de los derechos patrimoniales.

- Diferencias entre el concepto de autor y el concepto de titular del derecho
patrimonial.

- Licencias voluntarias y obligatorias.

- Limitacion a los derechos patrimoniales.

- El fendmeno de la reprografia ilicita.

- Analisis particular de la copia privada.




6. Derecho digital

7. Derechos conexos

8. Patromonio
intangible

9. Reserva de uso
exclusivo

10. Gestion colectiva

11. Estudios de caso:

- Del mundo analégico al mundo digital.

- Derechos de autor fundamentales que se presentan en el entorno digital.

- Responsabilidades: proveedor de contenido, proveedor de servicios en linea y
proveedor de acceso.

- Andlisis de casos practicos en materia administrativa.

- Connotacion juridica de la educacion a distancia.

- Andlisis juridico del material digital didactico.

- (Son las catedras que imparten nuestros docentes objeto de proteccion por el
derecho de autor?

- Particularidades juridicas desde el punto de vista del derecho de autor de las
tesis de grado y trabajos de investigacion.

- Las obras por encargo y las obras derivadas de una relacion laboral.

- La radio universitaria.

- Definicion de derechos conexos.

- Los artistas intérpretes o ejecutantes.

- Los editores de libros. Particularidades del contrato de edicion.
- Los productores de fonogramas.

- Los productores de videogramas.

- Los organismos de radiodifusion.

- Tratamiento juridico a los simbolos patrios.

- Tratamiento juridico de las culturas populares.

- Libre utilizacion de las obras literarias o artisticas de arte popular o artesanal.
- {Qué comprenden las obras literarias o artisticas de arte popular o artesanal?
- Importancia de su proteccion.

- Concepto de reserva de derechos al uso exclusivo y sus modalidades.
- Las publicaciones periddicas.

- Las difusiones periodicas.

- Los personajes humanos de caracterizacion, ficticios o simbolicos.
- Las personas o grupos dedicados a actividades artisticas.

- Las promociones publicitarias.

- Registro de las reservas de derechos al uso exclusivo.

- Renovacion.

- Caducidad.

- Cancelacion.

- Nulidad.

- ;Qué son las sociedades de gestion colectivas.
- Proceso de constitucion.

- Finalidades

- Obligaciones .
- Su importancia en la defensa de los derechos de propiedad intclectual.

hE

-Concepto de causales de infraccién en materia de comercio.




infraccidon en materia de
comercio

12. Estudios de caso:
infraccidon derecho
contractual

- El lucro directo e indirecto.

- Estudio de la causal de infraccion I (referente a la comunicacion yo utilizacion
de las obras).

- Estudio de la causal de infraccion II (referente a los derechos sobre la imagen
de las personas).

- Estudio de la causal de infraccion III (referente a la comercializacion en general
de las obras, fonogramas, videogramas o libros protegidos por el derecho
de autor).

- Estudio de la causal de infraccion IV (referente a los derechos morales de
autor).

- Estudio de la causal de infraccion V (referente a los dispositivos electronicos de
proteccion de un programa de computo).

- Estudio de la causal de infraccion VI (referente a las emisiones de los
organismos de radiodifusion).

- Estudio de la causal de infraccion VII (referente a las reservas de derechos y a
los programas de computo).

- Estudio de la causal de infraccion VIII (referente a las reservas de derechos en
grado de confusion).

- Estudio de la causal de infraccion IX (referente a las

culturas populares).

- Estudio de la causal de infraccion X (referente a otras

conductas en materia de derechos de autor).

- El procedimiento administrativo de infraccidon en materia de comercio:
Concepto. Caracteristicas. Sujetos del proceso. Objeto del proceso.
Principios del proceso. Etapas del proceso: previa y principal, la
demanda, contestacion, las pruebas, la visita de inspeccion en particular,
los alegatos, la resolucion y medios de impugnacion.

12. - Estudio de la causal de infraccion I (relacionada con los contratos de
transmision de derechos de autor).

- Estudio de la causal de infraccion II (relacionada con las licencias obligatorias).

- Estudio de la causal de infraccion 111 (relacionada con las sociedades de gestion
colectiva).

- Estudio de la causal de infraccion IV (relacionada con informacion y
documentacion a proporcionar por la sociedad de gestion colectiva al
INDAUTOR).

- Estudio de la causal de infraccion V (relacionada con los requisitos formales de
la obra publicada).

- Estudio de la causal de infraccion VI (relacionada con la edicion de libros y
revistas).

- Estudio de la causal de infraccion VII (relacionada con los impresores).

-Estudio de la causal de infraccion VIII (relacionada con las formalidades de los
fonogramas). :

- Estudio de la causal de infraccion IX (relacionada con las forn. ﬂlld'ldes de la :
publicacion de una obra). oY

- Estudio de la causal de infraccion X (relacionada con el aspe _




13. Convenios
internacionales

demas sujetos relacionados).

- Estudio de la causal de infraccion XI (relacionada con la publicacion de obras
hechas en el servicio oficial).

- Estudio de la causal de infraccion XII (relacionada con los titulos de las obras
publicadas en grado de confusion).

- Estudio de la causal de infraccion XIII (relacionada con la omision de requisitos
formales en la publicacion y utilizacion en general de las obras de arte
popular o artesanal).

-Estudio de la causal de infraccion XIV (relaciona con demas conductas previstas
por la Ley autoral y su reglamento).

- Generalidades sobre el procedimiento de infraccion administrativa en materia
de derechos de autor.

- Sustanciacion.

- Resolucion.

- Medios de impugnacion.

- Del procedimiento de avenencia.

- Del arbitraje.

- Convenio de Berna para la Proteccion de las Obras Literarias y Artisticas.

- Convencion de Roma, sobre la proteccion de los Artistas Intérpretes o
Ejecutantes, los Productores de Fonogramas y los Organismos de
Radiodifusion.

- Convencion Universal sobre Derecho de Autor.

- Convenio para la Proteccion de los Productores de Fonogramas contra la
Reproduccion no Autorizada de sus Fonogramas.

- Convenio sobre la Distribucion de Sefiales Portadoras de Programas
Transmitidos por Satélite

- Tratado de la OMPI sobre Derecho de Autor (TODA/WCT).

- Tratado de la OMPI sobre Interpretacion o Ejecucion y Fonogramas
(TOIEF/WPPT).

- Acuerdo sobre los Aspectos de los Derechos de Propiedad Intelectual
relacionados con el Comercio (ADPIC)

- Tratado de Libre Comercio de América del Norte. Paises firmantes. Reservas.

Objeto y sujeto de proteccion. Derechos que se otorgan. Proteccidon que se da

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia

Estudios de caso () | Analisis de textos
Trabajo colaborativo () | Seminarios

Plenaria () | Debate

Ensayo () | Taller

Mapas conceptuales (_) | Ponencia cientifica
Disefio de proyectos () | Elaboracién de sintesis
Mapa mental () | Monografia

Practica reflexiva () | Reporte de lectura




Tripticos () ‘ Exposicion oral ‘ ()
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x | Experimentacion (practicas) ()
parte del docente )
Debate o Panel (x | Trabajos de investigacion (x)
) | documental
Lectura comentada (x | Anteproyectos de investigacion ()
)
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos (x | Organizadores graficos ()
) | (Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracion de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()
otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

(cuando menos) Licenciatura en Derecho
+ afinidad con la produccién editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Basicas:
Complementarias:
Web:

Otros:
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Gestion editorial

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en Produccion editorial

Unidad de aprendizaje Gestion editorial Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: profesional
Semestre: 3° 0 4°

Elaborada por: Mtra. Marina Ruiz Rodriguez | Fecha de elaboracion: 2018

Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
2 1 48 5 curso presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

El curso busca reconocer y activar las herramientas de gestion a las que tenemos acceso como productores
editoriales.

PROPOSITOS

Los participantes en el curso reconoceran el contexto cultural desde el cual realizaran las gestiones de su
publicacion, adquiriran herramientas a través de la investigacion y de acciones especificas de gestion; asi
mismo aprenderan a reconocer los espacios de oportunidad en los que estdn inmersos y los programas e
instituciones con recursos para la edicion a los que tienen acceso. Ejecutaran gestiones especificas para la
procuracion de fondos de sus proyectos editoriales de maestria

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas | o /3

CONTENIDOS




Bloques

Temas

Gestion intuitiva

fondos

Marketing

Difusion

Aspectos legales

Requerimientos para la gestion de un proyecto

Aliados del proyecto

Preocupaciones sobre la gestion de cada proyecto de
las estudiantes.

La busqueda de procuracion de fondos: fondos
publicos y privados y patrocinios.
Convocatorias

Qué es el marketing editorial y porqué es tan
importante

La importancia de observar las necesidades del
entorno

Andlisis de obras publicadas que responden a un
contexto social

Andlisis de espacios librescos que se involucran y
ofrecen alternativas a la comunidad

Que es la difusion y qué tipo de difusion requiere
cada proyecto

Estrategias de difusion

Proyeccion de booktrailers

Discusion sobre la produccion, edicion y proceso
creativo de los booktrailers qué funciona, qué
no funciona

Plataformas de subscripcion como apoyo para la
distribucion de informacion en redes sociales
y correo electronico.

Uso de metadatos

Empresas de gestion de metadatos

Derechos de autor: contratos y cartas de sesion de
derechos

Registros ante Indautor, qué, como, cuando

Creative commons

ISBN

Trato justo con el autor

La dimension ética

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas

)

Nemotecnia

Estudios de caso

(x
)

Analisis de textos




Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller (x)
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral ( x
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x | Experimentacion (practicas) x)
parte del docente )
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)
documental
Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion (x )
Seminario de investigacion () | Discusién guiada (x)
Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()
(Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) (x | Método de proyectos ()
)
Interaccion la realidad (a través de videos, | () | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracion de la web ()
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()
otros sitios web, otros) intenciones

estructurada, diario reflexivo, entre otras):

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles, experiencia

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

| Posgrado en un 4rea afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS
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Cuidado de la edicion

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje Cuidado de la edicion Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: profesional
Semestre: 3° 0 4°

Elaborada por: Fecha de elaboracion:
Actualizada por Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
2 1 48 5 curso presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

En esta materia se abordan temas relacionados con los correctos emplazamiento, disposicion, presentacion y
organizacion interna de los componentes fundamentales de una obra editorial, desde los puntos de vista
grafico y tipografico, textual y visual. Sin embargo, puesto que la dimension textual cumple un papel
central en la mayoria de las publicaciones, aqui se le da especial relevancia al cuidado de lo que
tradicionalmente entra en la categoria de “estilo editorial”. Por lo tanto, en esta materia se proporciona a los
alumnos las herramientas conceptuales minimas para identificar dichos elementos y llevar a cabo dichas
acciones de manera satisfactoria.

PROPOSITOS

En este curso, el alumno adquirird, por medio de ejercicios y practicas vinculados con el cuidado editorial,
la correccion de estilo editorial y de pruebas, y aspectos de formato editorial y tipografico elementales, los
conceptos y las habilidades précticas necesarias para cuidar la edicidon de una obra.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas




1. Elaborar contenidos editoriales mediante el conocimiento y la aplicacion especializados de
la lengua espafiola para que sean claros, precisos y correctos.
2. Identificar problemas del &mbito editorial mediante el analisis de las condiciones de

produccion para proponer soluciones.

3. Crear productos editoriales con responsabilidad social para fomentar y difundir la cultura.

CONTENIDOS

Bloques

Temas

Funciones de correctores de originales y de pruebas

Marcas de correccidon

Errores de ortografia, redaccion y gramatica desde el

punto de vista editorial

Algunos aspectos de tipografia relacionados con el
cuidado editorial

Importancia de la uniformidad
Correccion y claridad

Criterios editoriales

Definicion del cuidado editorial
Algunas funciones y momentos relevantes

Principales etapas en el cuidado editorial:
correccion de estilo

Principales etapas en el cuidado editorial:
correccion de pruebas

Principales aspectos a revisar en un escrito
Marcas y signos tipograficos

Sistemas de citacion y bibliograficos

Estructura de la obra y criterios de jerarquizacion
Definicioén de normas y estilos editoriales
Formatos

Aspectos tipograficos

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x ) | Nemotecnia ()

Estudios de caso (x | Analisis de textos ()
)

Trabajo colaborativo (x | Seminarios ()
)

Plenaria Debate

Ensayo Taller

Mapas conceptuales

Ponencia cientifica

Disefio de proyectos

Elaboracion de sintesis

Mapa mental

Monografia

Practica reflexiva

Reporte de lectura

Tripticos

~ |~~~ =~~~
e N N [ N~ [~ N~

Exposicion oral




Otros ‘
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x ) | Experimentacion (practicas) ()
parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()
documental
Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()
(Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) (x | Método de proyectos (x)
)
Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disefiado).
Organizadores previos () | Exploracién de la web ()
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()
otros sitios web, otros) intenciones
Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles, experiencia
estructurada, diario reflexivo, entre otras):
CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Presentacion de criterios editoriales para proyecto final 50
Bitacora de ejercicios 50
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Bésicas:

Cassany, Daniel, Afilar el lapicero. Guia de redaccion para profesionales, Anagrama (quinteto), Barcelona,
2010.

Cassany, Daniel, La cocina de la escritura, Anagrama (Argumentos 162), Barcelona, 2010.

Cohen, Sandro, Redaccion sin dolor. Aprenda a escribir con claridad y precision, Planeta, México DF,
2004.

Conde, Rosina, Manual critico de estilo. Pautas de redaccion para trabajos acadériicos dg ciengias | % /i
sociales y humanidades, UACM, Academia de Creacion Literaria, México DF 2007, ‘etrr Scrivd, o
http://bit.ly/O1D6ET, consultado en agosto de 2012. - =

Galina, Isabel y Cristian Ordofiez, Introduccion a la edicion digital, UNAM (Biblioteca. i




DF, 2007.

Garza Mercado, Ario, Normas de estilo bibliogrdfico para ensayos semestrales y tesis, Colmex, México
DF, 2000, ed. electrénica Luz del Carmen Zambrano, en Biblioteca Daniel Cosio Villegas,
Direccion General de Publicaciones de la Universidad de Colima, Colima, s/f, en Universidad de
Colima, http://bit.ly/Qeb50], consultado en agosto de 2012.

Manual de estilo. Instrucciones para la presentacion de originales, Direccion General de Publicaciones de
la Universidad de Colima, Colima, s/f, en Universidad de Colima, http://bit.ly/PEgjcV, consultado
en agosto de 2012.

Nueva gramatica basica de la lengua espainola, RAE/Asociacion de Academias de la Lengua
Espaiola/Espasa/Planeta, México DF, 2011.

Ramos Martinez, R., Correccion de pruebas tipograficas, Manuales UTEHA No. 171/171a, UTEHA
Meéxico (-Tecnologia), México DF, 1963.

Reyes Coria, Bulmaro, Manual de estilo editorial, Limusa, México DF, 1986.

Reyes Coria, Bulmaro, Metalibro. Manual del libro en la imprenta, UNAM, México DF, 1988.
http://bit.ly/Nn3zb2, consultado en agosto de 2012.

Kloss Fernandez del Castillo, Gerardo, Entre el diseiio y la edicion. Tradicion cultural e innovacion
tecnologica en el disenio editorial, UAM Xochimilco, México DF, 2002.

Loépez Ruiz, Miguel, Normas técnicas y de estilo para el trabajo académico, UNAM (Biblioteca del
Editor), México DF, 2009.

Merino, Maria Eugenia, Escribir bien, corregir mejor. Correccion de estilo y propiedad idiomdtica, Trillas,
México DF, 2007.

Manual de estilo editorial de la Universidad de Guadalajara. Fasciculo 1. El original para edicion, UdeG,
Guadalajara, 1999, en Scribd, http://bit.ly/ MMUHMD, consultado en agosto de 2012.

Manual de edicion. Guia del editor Instrucciones para la representacion de originales,

Sharpe, Leslie e Irene Gunther, Manual de edicion literaria y no literaria, FCE, México DF, 2005.

Zavala Ruiz, Roberto, El libro y sus orillas. Tipografia, originales, redaccion, correccion de estilo y de
pruebas, UNAM, México DF, 2006.

Zavala Ruiz, Roberto, Sugerencias de redaccion, UAM- X (Politica y cultura), México DF, 2005, en
Insumisos latinoamericanos. Red de Investigadores Latinoamericanos por la Democracia y la Paz,
http://bit.ly/QJgFGn, consultado en agosto de 2012.

Web:
Con propdsito de enmienda, http://conpropositodeenmienda.blogspot.mx/
Correctores en la red, http://correctoresenlared.blogspot.mx/
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Deconstruyendo el texto

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje Deconstruyendo el texto | Ciclo de formacion: basico
Eje de formacion: profesional
Semestre: 3° 0 4°

Elaborada por: Dominique de Voghel Fecha de elaboracion: 2014
Fecha de revision y actualizacion: 2014
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
2 1 48 5 curso presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en produccion editorial

PRESENTACION

Se brindardn conocimientos y herramientas utiles en el marco de investigaciones con el objetivo de obtener
un andlisis mas profundo de todo material verbal o no verbal.

PROPOSITOS

Que el estudiante adquiera las herramientas del Analisis del Discurso que le permiten sacar mas
informacion de sus documentos auténticos, con el fin de mejorar sus procesos de hallazgo y de analisis;
que sea mas consciente de las implicaciones y de la relevancia de su propio proceso de escritura; que
conozca a grandes tedricos y criticos de los estudios del discurso; que se ubique facilmente en el lindero
entre texto y discurso.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS




Bloques

Temas

Lengua y sociedad

la subjetividad en el lenguaje y los pronombres;
conectores

centro deictico, deixis y deicticos

lugar enunciativo, enunciacion y enunciado

autoridad, autoconstruccion y legitimacion del
enunciante

intertextualidad, recontextualizacion e
interdiscursividad

contexto

modalizacion

imagen: vector, ler y 2do planos, tomas

“cinematograficas”

construccion del corpus
roles narrativos: paciente y agente.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x ) | Nemotecnia (x)
Estudios de caso () | Analisis de textos (x
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo (x) | Taller ()
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral (x)
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x | Experimentacion (practicas) ()
parte del docente )
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion (x)
documental
Lectura comentada (x | Anteproyectos de investigacion ()
)
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()
(Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de| . ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa '- 1 :
disenado).
Organizadores previos () | Exploracion de la web

Archivo

Portafolio de evidencias




Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()
otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Presentacion de tema 50%
Ensayo final 50%
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Andrade S., E. (2003). El discurso del poder. Informes presidenciales 1911-1946. México, D.F.: CIESAS-
Miguel Angel Porrua.

Benveniste, E. (2007[1971]). “De la subjetividad en el lenguaje”, en Problemas de lingiiistica general.
Meéxico, D.F.: siglo XXI Editores, pp.1-189;

Carbo, T. (2001). “El cuerpo herido o la constitucioén del corpus en andlisis del discurso”. Escritos, revista
del Centro de Ciencias del Lenguaje Numero 23, enero-junio de 2001, pp. -47

Carbo, T. (2003). “Investigador y objeto: una extrafa/da intimidad”. Iztapalapa 53, Afio 23. Julio-
diciembre de 2002. México D.F.: Universidad Autonoma Metropolitana / Iztapalapa. pp. 11-32

Iniguez Rueda, L. (2003). Andlisis del discurso: manual para las ciencias sociales. Barcelona: Editorial
uocC

Puig, L. (ed.) (2009). El discurso y sus espejos. México, D.F.: UNAM

Said, E.W. (2004 [1983]). El mundo, el texto y el critico. Barcelona: Debate

Zavala Ruiz, R. (2008[1995]). El libro y sus orillas. México, D.F.: UNAM

Zoppi, M. (1997). “El otro del personaje: enunciacion, exterioridad y discurso”, en Escritos, Revista del
Centro de Ciencias del Lenguaje Numero -16, enero-diciembre de 1997

Complementarias:

Hodge, R. & Kress, G. (1993 [1979]). Language as ideology (2nd edition). Londres: Routledge

Said, E. W. (2002 [1997]). Orientalismo. Barcelona : Debate

van Dijk, T. A. (2006 [1999]). Ideologia, una aproximacion multidisciplinaria. Barcelona: Editorial
Gedisa

van Leeuwen, Th. (2008). Discourse and practice: New Tools for Critical Discourse Analysis. Oxford:
Oxford University Press

Wodak, R. & Meyer, M. (2009.) Methods of Critical Discourse Analysis (Introducing Qualitative Methods
series). Thousand Oaks (CA): Sage Publications
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Edicion de revistas cientificas

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Ediciéon de revistas | Ciclo de formacion: profesional
cientificas Eje de formacion: especializacion
Semestre: 3° 0 4°

Elaborada y actualizada por: Ana Silvia Canto | Fecha de elaboracion: 2017

Reyes Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teodricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

Este curso incluye temas relacionados con la edicion de revistas de investigacion: desde sus caracteristicas
formales hasta las practicas que hacen que éstas se conviertan en canales de comunicacion eficaces. Asi,
una vez que el alumno se ha familiarizado con los conceptos y procesos propios de la edicion cientifica, se
le brindan las herramientas necesarias para cuidar de la ediciéon de una revista de este tipo y los
conocimientos sobre las practicas que facilitan su inclusiébn en indices y catdlogos nacionales e
internacionales. Se analiza, por ultimo, la situacion actual de las revistas de investigacion en América Latina
y se repasan mecanismos utiles para transitarla con éxito.

PROPOSITOS

Ofrecer a los alumnos un panorama de la situacion actual de las revistas de investigacion y proporcionarles
conocimientos tedricos y practicos propios de la edicion cientifica.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas




CONTENIDOS

Bloques

Temas

1. Concepto de comunicacion
cientifica

2. Caracteristicas del articulo
original de investigacion

3. El proceso de publicacion del
articulo cientifico

4. El cuidado de la edicion
cientifica

5. Buenas practicas editoriales en
revistas de investigacion

6. Manejo de gestores editoriales

7. Indizacién en bases de datos y
cienciometria

- (Qué es la investigacion cientifica y como

se comunica?

- Clasificacion de revistas con contenido

cientifico (de investigacion, técnico- profesionales, de divulgacion)

- Tipos de contribuciones (articulos

originales, revisiones, ensayos,

correspondencia, etc.)

- Correspondencia de cada etapa de la

investigacion con las partes del articulo cientifico original:
conceptual / introduccidn; planificacion / materiales y métodos;
empirica / resultados; interpretativa / discusion y conclusion

- Pautas para la lectura critica de articulos de investigacion

- Metadatos y elementos paratextuales: resumen y abstract, palabras
clave, afiliacion institucional, referencias, etc.

- Etapas del proceso: de la recepcion a la aceptacion y de la
aceptacion a la publicacion

- Desk reject y revision por pares

- Tipos de revision por pares

- Principales causas de rechazo de articulos cientificos

- Particularidades de cada una de las etapas en las que interviene el
revisor: dictamen editorial, correccion del original, correccion de
pruebas

- Herramientas para la normalizacion de los articulos

- Requisitos fundamentales del estilo cientifico: claridad, concision,
precision, orden/secuencia, sencillez

- Mas alla de la informacion cientifica, ;qué hace que una revista
cientifica gane prestigio?: politicas ante potenciales conflictos de
intereses, politicas de ética y consentimiento informado, politicas
sobre derechos de autor, arbitraje documentado, estandarizacion de
metadatos y disponibilidad en linea

- Mecanismos de deteccion de plagio y

autoplagio

- Mecanismos de prevencion de endogamia

- Open Journal System (OJS) y otros
gestores editoriales
- La transicion a XML y el uso de herramientas parg ser “buscable?




8. El acceso abierto

9. Los sistemas de evaluacion de la
productividad académica en
México

inmediatez)
- Los grandes corporativos (Thomson Reuters y Elsevier), los
repositorios gratuitos y el indice de revistas nacionales del Conacyt

- Origenes y justificacion del movimiento

- Iniciativas latinoamericanas

- Creative commons y los modelos de licenciamiento ante el acceso
abierto

- Linea verde y linea dorada

- Editoriales predadoras, los APC y las campanas de desprestigio a
las revistas de acceso abierto

- El SNI y los estimulos a la productividad

- La problematica de la evaluacion cuantitativa de la calidad
- Alternativas al factor de impacto como

mecanismo de evaluacién

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x | Nemotecnia (x)
)
Estudios de caso () | Analisis de textos (x)
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate (x)
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia (x)
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral ()
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x | Experimentacion (practicas) ()
parte del docente )
Debate o Panel (x | Trabajos de investigacion ()
) | documental
Lectura comentada (| Anteproyectos de investigacion ()
X)
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()
(Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal
Demostraciones () | Analogias
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos o
Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades  generadoras [/
fotografias, dibujos y software especialmente informacién previa




disenado).

Organizadores previos () | Exploracion de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()
otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

Experiencia en la edicion de revistas cientificas
Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Aguado-Lopez Eduardo, Rogel-Salazar Rosario, Baca-Zapata Graciela. “La visibilidad de las publicaciones
cientificas mediante el acceso abierto. La experiencia del Sistema de Informacion Cientifica
Redalyc”. En: Filiberto Felipe Martinez Arellano (coord.). Acceso abierto a la informacion en las
bibliotecas académicas de América Latina y el Caribe. México: UNAM, Centro Universitario de
Investigaciones Bibliotecologicas, 2011:149-167.

Amin M, Mabe M. “Impact factors: use and abuse”. Perspectives in Publishing 2000;1:1-6.

Archambault E, Lariviére V. “History of the journal impact factor: contingencies and consequences’.
Scientometrics 2009;79(3):635-649.

Artiles-Visbal L. “El articulo cientifico”. Rev Cubana Med Gen Integr 1995;11(4):387-394. Disponible en:
http://scielo.sld.cu/scielo.php?script=sci_arttext&pid=S0864-21251995000400015&Ing=es.

Bobenrieth-Astete MA. “Lectura critica de articulos originales en salud”. Medicina de Familia (And)
2001;2(1):81-90.

Cetto AM, Alonso-Gamboa JO, Packer AL, Aguado-Lopez E. “Enfoque regional a la comunicacion
cientifica. Sistemas de revistas en acceso abierto”. En: Juan Pablo Alperin y Gustavo Fischman
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Maestria en Produccion Editorial

Taller de encuadernacion

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de Taller de
encuadernacion

Ciclo de formacion: profesional
Eje de formacion: especializacion
Semestre: 3° 0 4°

aprendizaje:

Fecha de elaboracion: 2017
Fecha de revision y actualizacion: 2018

Elaborada y actualizada por: Bela Limenes

Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

PROPOSITOS

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS

Teoria Practica

Historia de la encuadernacion
Materiales utilizados para encuadernar
Técnicas basicas

Herramientas

dobleces y disefios ;
Libro de acordeén y concertina”

Ejercicio de iniciacion L
Coémo se hace un panfleto, difere: =*‘°~? tipos




Papeles, telas y cartones Encuadernacion japonesa
Pegamentos Diferentes tipos de costuras para unir cuadernillos
Hacer una libreta de cuadernillos y pasta dura
ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE
Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)
Aprendizaje basado en problemas (_) | Nemotecnia ()
Estudios de caso () | Analisis de textos ()
Trabajo colaborativo (x | Seminarios ()
)
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos (x | Elaboracion de sintesis ()
)
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos (x | Exposicion oral ()
)
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x | Experimentacion (practicas) (x)
parte del docente )
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()
documental
Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()
(Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracién de la web ()
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()
otros sitios web, otros) intenciones
Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION

Criterios Porceniia . ¢

SECRETARIA
G ENERAL



Total 100 %

PERFIL DEL PROFESOR

Experiencia en encuadernacion
Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

SECRETAR
GCGENERA
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Analisis de discursos verbales y visuales

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Analisis de discursos | Ciclo de formacion: profesional
verbales y visuales Eje de formacion: especializacion
Semestre: 3° 6 4°

Elaborada por: Fecha de elaboracion:
Actualizada por: Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

En esta materia se exponen aspectos tedricos y metodoldgicos del andlisis de los discursos verbales y
visuales. En primer término, se explica la diferencia entre discurso y texto. Enseguida, se hace énfasis en
propuestas actuales del analisis de los discursos verbales, que consideran aspectos no so6lo textuales, sino de
pragmatica y hermenéutica. En relacion con los discursos visuales, se retoman perspectivas contemporaneas
que permiten comprender la manera en que estos discursos se estructuran y son recibidos por las audiencias.

PROPOSITOS

Lo objetivos generales de esta materia son fortalecer el desarrollo de las habilidades analiticas, y ofrecer una
perspectiva tedrica y metodologica para el andlisis de discursos verbales y visuales. En cuanto a los
objetivos especificos, se pretende dotar a los estudiantes de instrumentos adecuados para su desarrollo y
formacion en la comprension del modo de ser de los discursos verbales y visuales; proporcionarles la
herramienta conceptual para llevar a cabo andlisis de discursos y enseflar a los estudiantes las pautas
metodoldgicas que se desprenden de distintos enfoques de los analisis de los discursos.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito




Competencias especificas

1. Elaborar contenidos editoriales mediante el conocimiento y la aplicacion especializados de la lengua
espafiola para que sean claros, precisos y correctos.

2. Proponer productos editoriales mediante el aprendizaje autobnomo para propiciar la edicién independiente.
3. Trabajar en forma colaborativa para integrarse de manera eficaz en equipos y procesos editoriales.

CONTENIDOS
Bloques Temas
Introduccion a los conceptos de discurso y texto 1.1. La idea de discurso
2. Laidea de texto
1.3. Enfoques recientes
El discurso verbal 2.1. Analisis textual
2.2. Macroestructuras
Pragmatica de las expresiones verbales 3.1. Texto
3.2. Actos de habla
3.3. Contexto
Superestructuras 4.1. Narrativas
4.2. Argumentativas
4.3. El tratado cientifico
Analisis critico del discurso 5.1. Analisis del discurso y problemas sociales
5.2. Analisis del discurso e interpretacion
El discurso audiovisual 6.1. La coherencia
6.2. La construccion de mundos posibles
6.3. El pacto ficcional
Analisis pragmatico de expresiones audiovisuales 7.1. Los niveles de pragmatica
7.2. Los niveles de contexto
Pragmatica de las expresiones deicticas en discursos | 8.1. Las expresiones visuales deicticas
audiovisuales 8.2. Tipos de deixis: propia y mixta
Actos de comunicacion audiovisual 9.1. El contexto interaccional
9.2. Tipos de actos inenunciativos
El discurso fotografico 10.1. El contexto interaccional
10.2. Tipos de actos inenunciativos

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia

Estudios de caso (x | Analisis de textos




otros sitios web, otros)

intenciones

Trabajo colaborativo () | Seminarios (x)
Plenaria () | Debate (x)
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis (x)
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral (x)
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | (x ) | Experimentacion (practicas) ()
parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()
documental
Lectura comentada (x | Anteproyectos de investigacion ()
)
Seminario de investigacion () | Discusién guiada (x)
Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()
(Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) (x | Método de proyectos ()
)
Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Dos trabajos parciales 30%
Trabajo final 35%
Tareas 5%
Exposicion de seminarios 10%
Participacion 10%
Total 100 % |
PERFIL DEL PROFESOR




REFERENCIAS

Bajtin, M., Estética de la creacion verbal, México, Siglo XXI, 1982.

Barroso, Elena. “Algunas perspectivas sobre el discurso y cuestiones conexas. Intersecciones de la teoria”,
en Tornero (coord..), Discursare. Reflexiones sobre el discurso, el texto y la teoria de la literatura,
México, Juan Pablos/UAEM, 2007.

Bettetini, Gianfranco. La conversacion audiovisual, Madrid, Catedra, 1996.

Blum-Kulka, Shoshana. “Pragmatica del discurso”, en Dijk (comp.), E! discurso como interaccion social,
Barcelona, Gedisa, 2000.

Dijk, Teun A. van (comp.). La ciencia del texto, Barcelona, Paidos, 1996

Dijk, Teun A. van. Texto y contexto, México, Rei, 1993.

Eco, Umberto. “De la Gramatica del Texto al Andalisis Critico del Discurso. Una breve autobiografia
académica”, en
http://www.discursos.org/cv/De%201a%20gramatica%?20del%20text0%20al%20analisis%20critico
%20del%20discurso.pdf

Eco, Umberto. Los limites de la interpretacion, Barcelona, Lumen, 1992.

Eco, Umberto. Tratado de semiotica general, Barcelona, Lumen, 1977.

Fairclough, Norman y Ruth Wodak, “Anadlisis critico del discurso”, en Dijk (comp.), El discurso como
interaccion social, Barcelona, Gedisa, 2000.

Flusser, Vilém. Hacia una filosofia de la fotografia, México, Trillas, 2002.

Foucault, Michel. Arqueologia del saber, México, Siglo XXI, 1991.

Garcia Jiménez, Jesus. Narrativa audiovisual, Madrid, Catedra, 1996.

Goodman, Nelson. Maneras de hacer mundos, Madrid, Visor, 1978.

Lotman, luri. Semiosfera, Semiotica de la cultura y del texto, Madrid, Catedra, 1996.

Maignueneau, Dominique. Términos clave del andlisis del discurso, Buenos Aires, Nueva Vision, 1996.

Marzal, Javier. Como se lee una fotografia, Madrid, Cétedra, 2010.

Pericot, Jordi. Mostrar para decir. La imagen en contexto, Barcelona, Universidad Auténoma de Barcelona,
2002.

Ricoeur, Paul. Teoria de la interpretacion. Discurso y excedente de sentido, México, Siglo XXI, 1999.

Ricoeur, Paul. Tiempo y narracion, México, Siglo XXI, 1999.
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Fotografia en el ambito editorial

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Fotografia en el ambito | Ciclo de formacion: profesional
editorial Eje de formacion: especializacion
Semestre: 3° 0 4°

Elaborada por: Pericles Lavat Guinea Fecha de elaboracion:
Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas | Créditos 5 | Tipo de unidad | Caracter | ModalidadEs
tedricas 1 | practicas 3 | totales 64 de aprendizaje dela pecializacion
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

Curso de Fotografia disefiado a la produccion editorial, cubriendo aspectos técnicos y conceptuales del
manejo de la imagen. Lectura, edicion y salidas de foto dependiendo su uso (paginas web, blogs, revistas,
libros, periodicos, ebooks, etc).

PROPOSITOS

Introducir al alumno al mundo de la fotografia, aplicada a la produccion editorial. Entender el desarrollo del
medio. Aprender el lenguaje técnico y conceptual de la imagen fotografica. Darle guias para la preparacion
de imagenes (analogas y digitales). Aprender aspectos éticos y legales del uso de imagenes. Manejo de
software para manipulacion de foto, bases de datos de archivos fotograficos, bancos de iméagenes. Edicion
de foto, lectura de la imagen.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

1. Disenar productos editoriales mediante el uso de tecnologias de informacién y comu'""
del ambito editorial para crear productos de actualidad.




2. Disefiar productos editoriales con impacto visual a través del conocimiento y la aplicacion especializados
de la comunicacién gréfica.

CONTENIDOS

Bloques Temas

1.- Aspectos Generales.

2.- Lectura de imagen

3.- Encuadre, composicion

4.- Manejo de planos y perspectiva.
5.- El color y blanco/negro

6.- Software

7.- La camara fotogrdfica

8.- Etica fotogrdfica

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia ()
Estudios de caso () | Analisis de textos (x)
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller (x)
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral ()
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x) | Experimentacion (practicas) (x)
parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()
documental
Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()
(Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal (x)
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, | (x | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente | ) | informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracion de la web
Archivo () | Portafolio de evidencias g
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | () | Enunciado de objetivaik:




otros sitios web, otros) | | intenciones |

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Asistencia y puntualidad 20%
Participacion en clase 20%
Ejercicios 60%
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

Experiencia en el 4ambito fotografico porfesional
Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Fontcuberta Joan, Estética Fotogrdfica, Gustavo Gili, 2003

Kelby Scott, The Adobe CS book, New Riders, 2011

Kubicki Kathy, Photography and Culture, Berg, 2008

Ley Federal de Derechos de Autor (27-01-2012, ultima reforma)

Freund Gisélle, La Fotografia como documento social, Gustavo Gili, 1974
Pumphrey Richard, Elements of Art, Prentice Hall, 1966

Sontag Susan, Sobre la Fotografia, Alfaguara, 2006




O
= mpc
=
2 : Ui
UNIVERSIDAD AUTONOMA DEL < DE INVESTIGACION uyv - P
ESTADO DE MORELOS HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES Maestria en Produccion Editorial
CIIHu
Infografia

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Infografia Ciclo de formacion: profesional
Eje de formacion: especializacion
Semestre: 3° 0 4°

Elaborada y actualizada por: Mtro. Julio César Fecha de elaboracion: 2017
Garcia Rabadan Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

PROPOSITOS

Al término del curso, el alumno serd capaz de: analizar e implementar las dindmicas de prefiguracion y
configuracion de elementos infograficos asi como evaluar su pertinencia, lo que servira al alumno en los
procesos de la visualizacion de datos.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

Conocer las diferentes técnicas infograficas, tradicionales y digitales. Su implementacion y experimentacion

seran fundamentales en el desarrollo integral de alumno de MPE, en el 4ambito del disefio editorial.

CONTENIDOS

Bloques Temas




ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

otros sitios web, otros)

intenciones

Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia ()
Estudios de caso () | Analisis de textos ()
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales (_) | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral ()
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)
Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | () | Experimentacion (practicas) ()
parte del docente
Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()
documental
Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()
Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()
Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()
(Diagramas, etc.)
Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, () | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa
disenado).
Organizadores previos () | Exploracién de la web ()
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a () | Enunciado de objetivo o ()

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente 7

RIA
A L



REFERENCIAS

Basicas:
Dondis, A. (1992). La Sintaxis de la imagen. Barcelona.
Editorial Gustavo Gilli.

Web:
Baptista, F. (2014). Mad. Domestika.
Recuperado de: https://vimeo.com/111016413
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Maestria en Produccion Editorial

Produccion y preprensa

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en Produccion Editorial

Unidad de aprendizaje: Produccién y preprensa | Ciclo de formacion: profesional
Eje de formacion: especializacion
Semestre: 3° 0 4°

Elaborada y actualizada por: Mtra. Zazilha Lotz | Fecha de elaboracion: 2017

Cruz Garcia Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
teoricas practicas totales de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

PROPOSITOS

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas

CONTENIDOS

Bloques

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)




Aprendizaje basado en problemas () | Nemotecnia ()
Estudios de caso () | Analisis de textos ()
Trabajo colaborativo () | Seminarios ()
Plenaria () | Debate ()
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral ()
Otros

Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | () | Experimentacion (practicas) ()

parte del docente

Debate o Panel () | Trabajos de investigacion ()
documental

Lectura comentada () | Anteproyectos de investigacion ()

Seminario de investigacion () | Discusién guiada ()

Estudio de Casos () | Organizadores graficos ()
(Diagramas, etc.)

Foro () | Actividad focal ()

Demostraciones () | Analogias ()

Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()

Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de ()

fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disenado).

Organizadores previos () | Exploracion de la web ()

Archivo () | Portafolio de evidencias ()

Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()

otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

textos programados, cine, teatro, juego de roles,

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Entrega final 40%
Participacion en clase 20%
Ejercicios y tareas 40%
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

| Posgrado en un 4rea afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

| Ambrose, Gavin y Paul Harris. Impresién y acabados. Barcelona: Parramén, 2011,




Ambrose, Gavin y Paul Harris. Manual de produccion. Guia para diseniadores graficos. Barcelona:
Parramon, 2008.

Caldwell, Cath y Yolanda Zapaterra. Diserio editorial. Periodicos y revistas. Medios impresos y digitales.
Barcelona: Gustavo Gili, 2014.

De Buen Unna, Jorge. Manual de diserio editorial. 3a edicion. Asturias: Ediciones Trea, 2008.

Gatter, Mark. Manual de impresion para disefiadores grdficos. Barcelona: Parramoén, 2011.

Haslam, Andrew. Creacion, diseio y produccion de libros. Barcelona: Blume, 2013.

Haslam, Andrew. Lettering: a reference manual of techniques. Londres: Lawrence King, 2011.

Ruiz Velasco, Claudio. Preprensa. México: Ediciones Corondel, 2013.
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ESTADO DE MORELOS HUMANIDADES Y CIENCIAS SOCIALES CIlIHU Maestria en Produccion Editorial

Semiotica visual

Unidad académica: Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades

Programa educativo: Maestria en produccion editorial

Unidad de aprendizaje: Semiética visual Ciclo de formacion: profesional
Eje de formacion: especializacion
Semestre: 3° 0 4°

Elaborada por: Dr. Blanca Ruiz Pérez Fecha de elaboracion: 2018
Fecha de revision y actualizacion: 2018
Clave Horas Horas Horas Créditos | Tipo de unidad | Caracter Modalidad
tedricas 1 | précticas3 totales 64 de aprendizaje dela
misma
0 4 64 5 curso-taller presencial

Programa (s) educativo (s) en los que se imparte: Maestria en Produccion editorial

PRESENTACION

Andlisis de productos artisticos (plasticos y visuales) y de productos graficos (editoriales) para un mejor
conocimiento de la significacion de la forma y del contenido que representan. Desarrollo de diferentes
métodos de andlisis visual de las artes plasticas, visuales y graficas; a partir de una vision amplia de la
semidtica como teoria y metodologia aplicable al estudio de expresiones artisticas y graficas a través del
analisis de los elementos semanticos, sintacticos y pragmaticos, para la interpretacion de los codigos
estéticos que las determinan,

PROPOSITOS

Transmitir a los estudiantes del posgrado las diversas teorias, concepciones y métodos de analisis para
comprender y caracterizar los lenguajes expresivos del arte; asi como tipificar la intencion del artista o
disefiador-editor y su repercusion en el receptor para la produccion de sentido.

COMPETENCIAS QUE CONTRIBUYEN AL PERFIL DE EGRESO

Competencias genéricas

- aprender de manera autonoma

- pensar de manera critica y reflexiva

- abstraer, analizar, sintetizar, investigar, crear
- comunicarse oralmente y por escrito

Competencias especificas




CONTENIDOS

Bloques

Temas

Teoria y metodologia semiotica para el analisis de
productos editoriales y artisticos. Lenguajes visuales
Percepcion/codificacion

Recepcion estética contemporanea.

Teoricos del disefio grafico y editorial

Proceso de comunicacion

Pierce. Signos visuales: icono, indice, huella
Morris: Sintactica, Semantica,

Pragmatica Nueva Vision. Rodchenko

Percepcion visual. Arheim, Kepes

Estética semiodtica. Idiolecto.

Hipercodificacion. Eco

Estéticas informacionales. Estadios de la Imagen.
Moles

Sintaxis visual. Dondis

Imagen fotografica. Centro de la Imagen. Museos y
galerias de foto.

Complejidad en los discursos visuales. Calabrese
Tecnologias digitales. Brea.

Historia del disefio tipografico contemporaneo.
Rick Poynor.

Critico del disefio. Steven Heller.

Practica del diseno. la ilustracion. Milton Glaser.
Diseflo tipografico. Revistas Emigre. Luna Cérnea.

ESTRATEGIAS DE ENSENANZA - APRENDIZAJE

Estrategias de aprendizaje sugeridas (Marque X)

Aprendizaje basado en problemas (x) | Nemotecnia ()
Estudios de caso (x) | Andlisis de textos (x)
Trabajo colaborativo (x) | Seminarios (x)
Plenaria () | Debate (x)
Ensayo () | Taller ()
Mapas conceptuales () | Ponencia cientifica ()
Disefio de proyectos () | Elaboracion de sintesis ()
Mapa mental () | Monografia ()
Practica reflexiva () | Reporte de lectura ()
Tripticos () | Exposicion oral (x)
Otros
Estrategias de ensefianza sugeridas (Marque X)

Presentacion oral (conferencia o exposicion) por | ( x | Experimentacion (practicas) ()
parte del docente )
Debate o Panel (x | Trabajos de investigacion ()

) | documental
Lectura comentada (x | Anteproyectos de investigacion (),

) y L |
Seminario de investigacion () | Discusién guiada
Estudio de Casos () | Organizadores graficos

(Diagramas, etc.)




Foro () | Actividad focal ()
Demostraciones () | Analogias ()
Ejercicios practicos (series de problemas) () | Método de proyectos ()
Interaccion la realidad (a través de videos, | ( ) | Actividades generadoras de ()
fotografias, dibujos y software especialmente informacion previa

disenado).

Organizadores previos () | Exploracién de la web (x)
Archivo () | Portafolio de evidencias ()
Ambiente virtual (foros, chat, correos, ligas a | ( ) | Enunciado de objetivo 0 ()
otros sitios web, otros) intenciones

Otra, especifique (lluvia de ideas, mesa redonda, textos programados, cine, teatro, juego de roles,
experiencia estructurada, diario reflexivo, entre otras):

CRITERIOS DE EVALUACION
Criterios Porcentaje
Realizacion de dos trabajos parciales 40%
Reporte de visita a museos 10 %
Trabajo final 50 %
Total 100 %
PERFIL DEL PROFESOR

‘ Posgrado en un area afin a la produccion editorial y/o experiencia profesional suficiente

REFERENCIAS

Arnheim. Rudolf. El pensamiento visual, Paidos Ibérica, 1986.

Baudrillard, Jean. El sistema de los objetos, Siglo XXI, México, 2002.

Brea José Luis. El tercer umbral. http://www .eltercerumbral.net/

Brea, José Luis. Nuevas estrategias alegoricas. Tecnos, Madrid, 1991. Creative Commons.

Calabrese, Omar. (1987) La era neobarroca. Cétedra, Signo e imagen, Madrid, 1999.

Centro de la Imagen. Publicaciones. Revistas y Coleccion de ensayos.
http://centrodelaimagen.cultura.gob.mx/centro-de-la-imagen/publicaciones/otras-publicaciones.html

Dondis, Donnis A. La sintaxis de la imagen. Introduccion al alfabeto visual. (1993). Gustavo Gili,
Barcelona, 2010.

Eco, Umberto. (1968) La estructura ausente. Lumen, Barcelona, 2002.

Elizalde, Lydia. Diserio en la revista Universidad de México, UAEM, Bonilla Artigas, 2008.

Elizalde, Lydia. Revistas culturales latinoamericanas 1960-2008, México, Juan Pablos Editor, UIA,
UAEM, 2010.

Elizondo, Jesus. Signo en accion. El origen comun de la semiotica y el pragmatismo. Universidad
Iberoamericana, México, 2006.

Fundacion Antoni Tapies. http://www.fundaciotapies.org/site/spip.php?rubrique216

Gombrich, Ernest. Arte e ilusion: Estudio sobre la psicologia de la representacion pictorica, Editorial
Debate, 2003.

Gombrich, Ernest. La imagen y el ojo, Editorial Debate, 2002

Guiraud, Pierre (1972). La semiologia. Siglo XXI, México, 2004.

Kandinsly, Vassili (1923) Punto y linea frente al plano. Ediciones Coyoacan, 2006.

Lupton, Ellen. Intuicion, accion, creacion, Graphic Design Thinking, GGMéxico, 20155




Moholy-Nagy. Fotogramas 1922-1943. Revista Replicante.

Moles, Abraham (1991). La imagen. Comunicacion funcional. Trillas, México, 1999.

Morris. Charles. Fundamentos de la teoria de los signos. Paidos, Barcelona, 1994.

Panofsky, Erwin. El significado en las artes visuales (1955). Madrid, Alianza, 2008.

Poynor Rick. No mds normas. Diserio grdfico posmoderno. Gustavo Gili, México, 2002.
Revista Emigre. http://www.emigre.com/EMagView.php

Wolfflin. Heinrich. Conceptos fundamentales de la Historia del Arte. Optima. Barcelona, 2002.
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ANEXO 4: SIGLAS




ANUIES  Asociacion Nacional de Universidades e Instituciones
de Educacion Superior

CACU Comisién Académica de Consejo Universitario

CA Comisién Académica

CANIEM  Camara Nacional de la Industria Editorial Mexicana

. ., . . . . . 229
CICSER Centro de Investigacién en Ciencias Sociales y Estudios Regionales
CliHu Centro Interdisciplinario de Investigacion en Humanidades
CIP Consejo Interno de Posgrado

Conacyt  Consejo Nacional de Cienciay Tecnologia
CRIM Centro Regional de Investigaciones Multidisciplinarias
DCTIC Direccion General de Computoy de Tecnologias de Informacién

y Comunicacién

MAESTRIA EN PRODUCCION EDITORIAL

ECEST Espacio Comin de Educacién Superior Tecnoldgica

FCE Fondo de Cultura Econémica

[IHCS Instituto de Investigacion en Humanidades y Ciencias Sociales

INEGI Instituto Nacional de Estadistica y Geografia

LAC Linea de Aplicacion del Conocimiento

MPE Maestria en Produccién Editorial ti
NAB Ndcleo Académico Basico :
PE Plan de Estudios §
PED Plan Estatal de Desarrollo =
PIDE Plan Institucional de Desarrollo

PNPC Programa Nacional de Posgrados de Calidad

PSE Programa Sectorial de Educacion

PITC Profesor investigador de tiempo completo

Promep Programa de Mejoramiento del Profesorado

PTC Profesores de tiempo completo

TIC Tecnologias de la informacién y la comunicacion

UAB Universidad Auténoma de Barcelona

UAM Universidad Auténoma Metropolitana

UAMa Universidad Auténoma de Madrid

ucm Universidad Complutense de Madrid

uDP Universidad Diego Portales

UIA Universidad Iberoamericana -
UNAM Universidad Nacional Auténoma de México



UPFB Universidad Pompeu Fabra Barcelona
UPN Universidad Pedagégica Nacional

uv Universidad Veracruzana
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