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XXIII. Los montos destinados a gastos relativos a comunicacion social y publicidad oficial desglosada por tipo de
medlo, proveedores, numero de contrato y concepto o campafia

Los sujetos obligados deberan publicar y actualizar la informacién tanto de los programas de comunicacion
social o equivalente que de acuerdo con la normatividad aplicable deban elaborar, como la de los recursos
publicos erogados o utilizados para realizar las actividades relacionadas con la comunicacién y la publicidad
institucionales a través de los distintos medios de comunicacion: espectaculares, Interet, radio, television,
cine, medios impresos, digitales, entre otros. Se trata de todas aquellas asignaciones destinadas a cubrir
los gastos de realizacion y difusion de mensajes y campafias para informar a la poblacién sobre los
programas, servicios publicos y el quehacer gubernamental en general; asi como la publicidad comercial
de los productos y servicios que generan ingresos para los sujetos obligados.

Ademas, incluiran un hipervinculo a la informacién publicada por la Direccién General de Radio, Television
y Cinematografia, adscrita a la Secretaria de Gobernacién, relacionada con la publicidad oficial que se
difunde en los espacios a los que accedan y utilicen los sujetos obligados de manera gratuita en todos los
medios de comunicacion, es decir, los Tiempos Oficiales, que pueden ser: por tiempo de Estado y tiempo
fiscal. En dicha informacion se debera especificar el tipo de medio utilizado, la informacion relativa a los
proveedores, érdenes de insercidn, asi como contratos celebrados por todo tipo de servicio.

Con base en lo anterior, la informacion se organizara en tres categorias:
' Programa Anual de Comunicacién Social o equivalente
' Erogacion de recursos por contratacion de servicios de impresion, difusion y publicidad
' Utilizacion de los Tiempos Oficiales: tiempo de Estado y tiempo fiscal””

En la primer categoria: Programa Anual de Comunicacion Social o equivalente los sujetos obligados deben
publicar y actualizar anualmente, al inicio del afio, el documento que realicen respecto al Programa Anual
de Comunicacién Social’® o equivalente, de acuerdo con los datos especificados en su normatividad
aplicable o ambito al cual pertenezcan; por ejemplo, en el ambito federal deberan apegarse a lo establecido
en el “Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales para las Campanas de

77 Para mayor referencia de los términos empleados en esta fraccion, consultar el Glosario de términos anexo al presente.

8 El Programa anual de comunicaciéon social es un “Conjunto de campafas dervadas de la Estrategia anual de comunicacion social,
encaminadas al cumplimiento del objetivo institucional, con recursos asignados en la partida de gasto 36101 del Clasificador por Objeto del Gasto para la
Administracion Publica Federal”, con base en el Acuerdo por el que se establecen los Lineamientos Generales paralas Campafias de Comunicacion
Social de las dependencias y entidades de la Administracién Publica Federal para el ejercicio fiscal 2016.
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Comunicacién Social de las dependencias y entidades de la Administracion Publica Federal para el ejercicio
fiscal que comesponda”. En caso de que el sujeto obligado, de acuerdo con la normatividad aplicable, no
genere dicha informacién, debera especificarlo por medio de una nota fundamentada, motivada y
actualizada al periodo que corresponda.

Respecto a la segunda categoria: Erogacion de recursos por contratacion de servicios de impresion, difusion
y publicidad, se debera indicar si el sujeto obligado que esta publicando la informacién tiene la funcion de
contratante, solicitante o contratante y solicitante, con base en las atribuciones que le hayan sido
conferidas. En caso de que el sujeto obligado sea Unicamente solicitante y no cuente con todos los rubros
a publicar, lo debera especificar por medio de una nota fundamentada, motivada y actualizada al periodo
que corresponda.

Ademas se debera incluir la informacion derivada de la contratacion de servicios de impresién y publicacion
de informacion especificamente y con base en el Clasificador por Objeto del Gasto aplicable a cada sujeto
obligado, asi como el emitido por el Consejo Nacional de Armonizaciéon Contable; es decir, la informacién
sobre los gastos erogados y asignados a las partidas correspondientes que, de manera ejemplificativa, no
limitativa, corresponden a los siguientes conceptos del Capitulo 3000 Servicios generales:

+ Concepto 3300 Servicios profesionales, cientificos, técnicos y ofros servicios (partidas
especificas 33604 Impresion y elaboracion de material informativo derivado de la operacion y
administracion de las dependencias y entidades; 33605 Informaciéon en medios masivos
derivada de la operacion y administracion de las dependencias y entidades).

+ Concepto 3600 Servicios de comunicacion social y publicidad (partidas especificas 361
Difusiéon por radio, television y otros medios de mensajes sobre programas y actividades
gubernamentales; 362 Difusion por radio, television y otros medios de mensajes comerciales
para promover la venta de bienes o servicios; 363 Servicios de creatividad, preproduccién y
produccién de publicidad, excepto Internet; 364 Servicios de revelado de fotografias; 365
Servicios de la industria filmica, del sonido y del video; 366 Servicio de creacion y difusién de
contenido exclusivamente a través de Internet; 369 Otros servicios de informacion).

En relacion con la tercera categoria: Utilizacion de los Tiempos Oficiales: tiempo de Estado y tiempo fiscal, la
Direccion General de Radio, Television y Cinematografia, adscrita a la Secretaria de Gobernacion, como ya se
menciond, sera la responsable de publicar la informacién correspondiente a dicha seccion, en virtud de que es
la administradora de los tiempos de Estado. Ademas en tiempos electorales la autoridad electoral”® (Instituto
Nacional Electoral) asignara una clave de identificacién analoga a los spots que transmitan los partidos politicos
en el uso de Tiempos oficiales, y a sus propios mensajes.

Los tiempos oficiales consisten, con fundamento en el articulo 251 de la Ley Federal de Telecomunicaciones y
Radiodifusién, en tiempo de Estado: son 30 minutos diarios de transmisiéon gratuita disponibles en todas las
estaciones de radio y canales de television abierta; y tiempo fiscal es el pago en especie de un impuesto federal
que deben realizar las empresas de radio y televisidon concesionarias (estaciones comerciales) por hacer uso
del espacio aéreo mexicano para difundir sus sefiales®: “Las empresas de radio y television concesionarias
difundiran matenales grabados del Poder Ejecutivo Federal, en 18 minutos diarios de transmision en television y 35
minutos diarios en radio. Los mensajes transmitidos tendran duracion de 20 o 30 segundos.”

Es importante sefalar que con el objetivo de ofrecer a las personas informacién oportuna y verificable, asi como
facilitar el acceso a la misma, sobre todo cuando se trata de sujetos obligados especificos y Unicos quienes la

7 Con base en lo establecido en el articulo 41, fraccién Ill, apartado A, de la Constitucion Politica de los Estados Unidos Mexicanos que indica:
"El Instituto Nacional Electoral sera autoridad Unica para la administracion del tiempo que coresponda al Estado en radio y televisién destinado a sus propios
fines y al ejercicio del derecho de los partidos politicos nacionales, de acuerdo con lo siguiente y a lo que establezcan las leyes" y el articulo 41, fraccion
IIl, apartado A, inciso a; que dice a la letra: "A partir del inicio de las precamparias y hasta el dia de la jomada electoral quedaran a disposicion del Instituto
Nacional Electoral cuarenta y ocho minutos diarios, que seran distribuidos en dos y hasta tres minutos por cada hora de transmision en cada estacion de
radio y canal de television’.

80 Con fundamento en lo establecido en el Decreto por el que se autoriza a la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico a recibir de los
concesionarios de estaciones de radio y television el pago del impuesto que se indica, publicado en el Diario Oficial de la Federacion el 10 de octubre
de 2002.
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generan y la difunden, todos los sujetos obligados deberan incluir dos mensajes aclaratorios e informativos que

sefialen: bbbt

i Mensaje 1: “La publicacion y actualizacion de lainformacion relativaa  la

iRadio, Television y Cinematografia de la Secretaria de Gobemacion.”

i utilizacion de los Tiempos oficiales esta a cargo de Direccion General de

 Mensaje 2: “La publicacién y actualizacion de la informacion relativa a la |
! utiizacion de los Tiempos oficiales estéd a cargo del Instituto Nacional |

| Electoral.”

Asimismo, agregaran un hipervinculo que dirija a la informacion que publican los sujetos obllgados referidos.

Asimismo, todos los sujetos obligados publicaran esta informacion actualizada trimestralmente.

Parrafo modificado DOF 28/12/2020

Periodo de actualizacion: trimestral

Anual, durante el primer trimestre, respecto del Programa Anual de Comunicacion Social o equivalente.

Conservar en el sitio de Internet: Vigente respecto a los mensajes e hipervinculo. Informacion del
ejercicio en curso y la correspondiente a dos ejercicios anteriores, respecto del Programa Anual de
Comunicacién Social o equivalente y de las erogaciones por contratacion de servicios de impresion,

difusion y publicidad.
Aplica a: todos los sujetos obligados

Criterios sustantivos de contenido

Parrafo modificado DOF 28/12/2020

Respecto del Programa Anual de Comunicacién Social o equivalente que en su caso sea aplicable

al sujeto obligado, se publicara lo siguiente:

Criterio 1 Ejercicio

Criterio 2 Periodo que se informa (fecha de inicio y fecha de término con el formato

dia/mes/afio)

Criterio 3 Denominacion del documento del Programa Anual de Comunicacién Social o

equivalente

Criterio 4 Fecha en la que se aprobd el Programa Anual de Comunicacién Social por la

Criterio 5

instancia correspondiente

Hipervinculo al Programa Anual de Comunicacién Social o equivalente, que
sea vigente y aplicable al sujeto obligado

La informacion correspondiente a Erogacién de recursos por contratacién de servicios de impresion,
difusién y publicidad constara de los siguientes datos:

Periodo que se informa (fecha de inicio y fecha de término con el formato

Funcién del sujeto obligado (catalogo): Contratante/ Solicitante/ Contratante y

Criterio 6 Ejercicio
Criterio 7

dia/mes/afio)
Criterio 8

solicitante
Criterio 9

Area administrativa encargada de solicitar el servicio o producto, en su caso

Criterio 10 Clasificacion del(los) servicios (catalogo): Servicio de difusién en medios de

comunicacion / Otros servicios asociados a la comunicacion / Erogaciéon de
recursos por contratacion de servicios de impresion, difusion y publicidad /
Utilizacion de los Tiempos Oficiales: tiempo de Estado y tiempo fiscal

Los datos que se deberan publicar con relacién a la erogacidon de recursos por contratacion de
servicios de impresion, difusién y publicidad son los siguientes:
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Criterio 11
Criterio 12

Criterio 13

Criterio 14
Criterio 15
Criterio 16
Criterio 17
Criterio 18
Criterio 19
Criterio 20
Criterio 21

Criterio 22

Criterio 23

Criterio 24
Criterio 25
Criterio 26

Tipo de servicio
Tipo de medio (catalogo): Internet/Radio/Televisién/Cine/Medios

impresos/Medios digitales/Espectaculares/Medios complementarios8!/Otros
servicios asociados®2/Otro (especificar)

Descripcion de unidad, por ejemplo: spot de 30 segundos (radio); %z plana
(periddico); cine segundos, revistas, folletos

Tipo (catalogo): Campafia/ Aviso institucional

Nombre de la campafia o aviso Institucional, en su caso
Afo de la campana

Tema de la campafa o aviso institucional

Obijetivo institucional

Objetivo de comunicacion

Costo por unidad

Clave unica o numero de identificacién de campafia, aviso institucional o
analogo

Autoridad que proporcion6 la clave unica de identificacion de campafia
publicitaria o aviso institucional, o el nimero analogo de identificacién de la
campanfa

Cobertura83(catalogo): Internacional / Nacional / Estatal / Delegacional o
municipal

Ambito geografico de cobertura, en su caso
Fecha de inicio de la campaia o aviso institucional con el formato dia/mes/afio

Fecha de término de la campafa o aviso institucional con el formato
dia/mes/afio

Respecto a la poblacién objetivo de la campaiia o aviso institucional, se publicara:

Criterio 27
Criterio 28
Criterio 29
Criterio 30
Criterio 31

Sexo (catalogo): femenino/masculino/femenino y masculino
Lugar de residencia

Nivel educativo

Grupo de edad

Nivel socioeconémico

Respecto a los proveedores y su contratacion se publicara:

Criterio 32 Razén social o nombre completo del (los) proveedor(es) y/o responsable(s) de

Criterio 33

publicar la campafia o la comunicaciéon correspondiente (nombre[s], primer
apellido y segundo apellido en caso de ser persona fisica)

Nombre del (los) proveedor(es) y/o responsable(s)

Criterio 34 Registro Federal de Contribuyentes de la persona fisica o moral proveedora

del producto o servicio publicitario

81 Por ejemplo: articulos promocionales, cenefas, dovelas, espectaculares, mobiliario urbano, muros o bardas, otros medios complementarios,
parabuses, publicidad mdvil, rétulos o anuncios exteriores, tarjetas telefénicas, vallas, videobus.

82 Por ejemplo: estudios (pre-campafia, post-campafia), plan de medios, etcétera.

83 Cobertura: “Indica si la informacion es representativa a nivel nacional, estatal, municipal o a cualquier otra delimitacion geogréfica”; de acuerdo
con el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI)
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Criterio 35

Criterio 36
Criterio 37

Procedimiento de contratacién (catalogo): Licitacion publica/Adjudicacion
directa/Invitacioén restringida

Fundamento juridico del proceso de contratacion

Descripcion breve de las razones que justifican la eleccion de tal proveedor

Respecto a los recursos y el presupuesto:

Criterio 38
Criterio 39
Criterio 40
Criterio 41
Criterio 42
Criterio 43
Criterio 44
Criterio 45
Criterio 46
Criterio 47
Criterio 48
Criterio 49
Criterio 50
Criterio 51
Criterio 52
Criterio 53
Criterio 54
Criterio 55
Criterio 56
Criterio 57
Criterio 58

Partida genérica

Clave del concepto (conforme al clasificador por objeto del gasto)84
Nombre del concepto (conforme al clasificador por objeto del gasto)8®
Presupuesto asignado por concepto

Presupuesto modificado por concepto

Presupuesto total ejercido por concepto al periodo reportado
Denominacion de cada partida

Presupuesto total asignado a cada partida

Presupuesto modificado por partida

Presupuesto ejercido al periodo reportado de cada partida

Fecha de firma de contrato con el formato dia/mes/afio

Numero o referencia de identificacion del contrato

Objeto del contrato

Hipervinculo al contrato86 firmado

Hipervinculo al convenio modificatorio, en su caso

Monto total del contrato

Monto pagado al periodo publicado

Fecha de inicio de los servicios contratados con el formato dia/mes/afio
Fecha de término de los servicios contratados con el formato dia/mes/afio
Numero de factura

Hipervinculo a la factura

Los datos que debera publicar la Direccion General de Radio, Televisién y Cinematografia de la
Secretaria de Gobernacion y el Instituto Nacional Electoral con relacion a la Utilizaciéon de los
Tiempos Oficiales son los siguientes:

Criterio 59
Criterio 60

Criterio 61
Criterio 62

Ejercicio

Periodo que se informa (fecha de inicio y fecha de término con el formato
dia/mes/afio)

Sujeto obligado al que se le proporcion6 el servicio/permiso

Tipo (catalogo): Tiempo de Estado/Tiempo fiscal/Tiempo oficial

84 Clasificador por objeto de gasto: el instrumento que permite registrar de manera ordenada, sistematica y homogénea las compras, los pagos
y las erogaciones autorizados en capitulos, conceptos y partidas con base en la clasificacién econdmica del gasto.

85 Concepto: el nivel de agregacién intermedio que identifica el conjunto homogéneo y ordenado de los bienes y servicios, producto de la
desagregacion de cada capitulo de gasto.

86 En su caso, se debera observar lo establecido en el numeral décimo segundo, fraccién IX de estos Lineamientos.
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Criterio 63
Criterio 64
Criterio 65
Criterio 66
Criterio 67

Criterio 68

Criterio 69

Medio de comunicacion (catalogo): Television/ Radio

Descripcion de unidad, por ejemplo: spot de 30 segundos (radio/television)
Concepto o campafia

Clave Unica de identificaciéon de campafa o aviso institucional, en su caso

Autoridad que proporcioné la clave Unica de identificacién de campafia o aviso
institucional

Cobertura (catalogo): Internacional/ Nacional/ Estatal/ Delegacional o
municipal

Ambito geografico de cobertura

En cuanto a la poblacién objetivo de la campafia o aviso institucional, se publicara:

Criterio 70
Criterio 71
Criterio 72
Criterio 73
Criterio 74
Criterio 75

Criterio 76

Criterio 77
Criterio 78

Criterio 79

Criterio 80
Criterio 81

Criterio 82
Criterio 83
Criterio 84

Sexo (catalogo): Femenino/ Masculino/ Femenino y masculino
Lugar de residencia

Nivel educativo

Grupo de edad

Nivel socioeconémico

Concesionario responsable de publicar la campafia o la comunicacion
correspondiente (razén social)

Distintivo®” y/o nombre comercial del concesionario responsable de publicar la
campafia 0 comunicacion

Descripcion breve de las razones que justifican la eleccion del proveedor

Monto total del tiempo de Estado o tiempo fiscal consumidos (con el formato:
horas/minutos/segundos)

Area administrativa encargada de solicitar la difusién del mensaje o producto,
en su caso

Fecha de inicio de difusién del concepto o campafia en el formato dia/mes/afio

Fecha de término de difusion del concepto o campafa con el formato
dia/mes/afio

Presupuesto total asignado a cada partida
Presupuesto ejercido al periodo reportado de cada partida

Numero de factura, en su caso

Respecto a los tiempos oficiales, los sujetos obligados que no generan y/o poseen la informacion
deberan incluir los siguientes mensajes y un hipervinculo a la informacion referida:

Criterio 85
Criterio 86

Criterio 87

Ejercicio
Periodo que se informa (fecha de inicio y fecha de término con el formato
dia/mes/afio)

Publicar mensaje 1: “La publicacion y actualizacién de la informacién relativa a la
utilizacion de los Tiempos oficiales esté a cargo de Direccion General de Radio,
Television y Cinematografia de la Secretaria de Gobemacion.”

Publicar mensaje 2: “La publicacién y actualizacién de la informacion relativa a la
utilizacion de los Tiempos oficiales esta a cargo del Instituto Nacional Electoral.”

87 Se refiere a la sigla que identifica en su caso, a cada concesionario de acuerdo con el Registro de Infraestructura de Radiodifusion.
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Criterio 88

Hipervinculo que dirija a la informacion relativa a la utilizacion de los Tiempos oficiales

que publica el sujeto obligado referido en la Plataforma Nacional de Transparencia,
en el Sistema de Portales de Obligaciones de Transparencia (SIPOT)

Criterio Modificado DOF 28/12/2020

Criterios adjetivos de actualizacion

Criterio 89 Periodo de actualizacion de la informacion: trimestral; anual, respecto del
Programa Anual de Comunicacién Social o equivalente

Criterio 90 La informacion debera estar actualizada al periodo que corresponde de acuerdo
con la Tabla de actualizacion y conservacion de la informacion

Criterio 91

Conservar en el sitio de Internet y a través de la Plataforma Nacional la
informaciéon del ejercicio en curso y la correspondiente a dos ejercicios
anteriores de acuerdo con la Tabla de actualizacion y conservacion de la
informacion

Criterios adjetivos de confiabilidad

Criterio 92

Criterio 93
Criterio 94
Criterio 95

Area(s) responsable(s) que genera(n), posee(n), publica(n) y/o actualiza(n)la
informacion

Fecha de actualizacion de la informacion publicada con el formato dia/mes/afio
Fecha de validacion de la informacion publicada con el formato dia/mes/afio
Nota. Este criterio se cumple en caso de que sea necesario que el sujeto
obligado incluya alguna aclaracion relativa a la informacién publicada y/o
explicacion por la falta de informacion

Criterios adjetivos de formato

Criterio 96

Criterio 97

La informacién publicada se organiza mediante los formatos 23a, 23b, 23c y
23d en los que se incluyen todos los campos especificados en los criterios
sustantivos de contenido

El soporte de la informacién permite su reutilizacion

Formato 23a LGT_Art_70_Fr_XXIll

Programa Anual de Comunicacion Social o equivalente

Denominacion del

Fecha de inicio del

Fecha de término del

documento del

Ejercicio

periodo que se

periodo que se

Programa Anual de

informa (dia/mes/afio)

informa (dia/mes/afio)

Comunicacién Social
o equivalente

Comunicacién Social

Fecha en la que se
aprobo el Programa
Anual de

o equivalente

Hipervinculo al
Programa Anual de
Comunicacion Social
o equivalente

Area(s) responsable(s) que
genera(n), posee(n), publica(n)
y actualiza(n) la informacion

Fecha de actualizacion de la
informacién
(dia/mes/afio)

Fecha de validacion de la

informacién

(dia/mes/afio)

Nota

Formato 23b LGT_Art_70_Fr_XXIIl

Erogacion de recursos por contratacion de servicios de impresion, difusion y publicidad

Fecha de inicio del | Fecha de término del Area administrativa
Ejercicio periodo que se periodo que se Funcién del sujeto encargada de Clasificacion del(los)
informa informa obligado (catalogo) solicitar el servicioo | servicios (catalogo)
(dia/mes/afo) (dia/mes/afio) producto, en su caso
. . . Nombre de la
Tipo de Tr;]p: d?oe Descripcion de czlr‘r)\?)(acr'?;actoe?\ﬁlo campafa o aviso Afio de la campafia Tema de la
servicio (catalogo) unidad institucional Institucional, en su campafia o aviso
caso institucional
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Ultima Reforma DOF 28/12/2020

Clave Autoridad que ’ Fecha de inicio Fecha de
P proporciond la Ambito = término de la
_ _ Costo unica o P . de la campaiia =
Objetivo Objetivo de or namero de clave uUnica de Cobertura geografico 0 aviso campafa o
institucional | comunicacion u:idad identificaci identificacion o el | (catalogo) de institucional aviso
n numero de cobertura (dia/mes/afio) institucional
Identificacion (dia/mes/afio)

Respecto a la poblacién objetivo de la campafa o aviso institucional, se publicara:
Sexo (catalogo) Lugar de residencia Nivel educativo Grupo de edad Nivel socioeconémico
Respecto a los proveedores y su contratacion
Nombre completo del (los) proveedor(es) Registro o
. - Procedimient s
y/o responsable(s) de publicar la campafa o Federal de ode Descripcion
la comunicacion Contribuyent . breve de
Nombre del esdela contratacion: Fundamento | las razones
Razén (los) persona licitacion juridico del que
social provei;lor(es) fisica o moral a dﬁllg?(l:lgii’én procesode | justificanla
Primer Segundo proveedora ; contratacion | eleccion de
Nombre (5) | apeliido apellido responsable(s) | gey producto | . drecta: tal
o servicio |nV|t_a<:|_on proveedor
Publicitario | "éstringida
Respecto a los recursos y el presupuesto
Clave del Nodrr;ll)re
concepto Presupuest Presupuest
concepto Presupuest Presupuest T
) (conforme Presupuest o total s Presupuest o ejercido
Partida al (conforme o asianado o siercido por Denominacié o total N al periodo
genéric o al 9 modificado ! P n de cada asignado a s P
clasificado e por concepto al : modificado reportado
a r por clasificado concepto por eriodo partida cada or partida de cada
rp r por P concepto p partida porp .
objeto del obieto del reportado partida
asto) )
9 gasto)
Respecto al contrato y los montos
Fecha de Fecha de
Numero o Hipervincul Monto Monto inicio de término de
Fecha de referencia | Objeto | Hipervincu oal total pagado los los Namer Hipervincu
firma de de del loal convenio del al servicios servicios ode i} ala
contrato con identificaci | contrat contrato modificatori periodo | contratado | contratado | Factur
- ) contrat ) factura
el formato 6n del o firmado o,ensu o publicad | s(formato | s (formato a
contrato caso o dia/mes/af | dia/mes/afi
0) 0)
Area(s) responsable(s) que Fecha de actualizacién de la Fecha de validacion de la
genera(n), posee(n), publica(n) informacion informacion Nota

y actualiza(n) la informacion

(dia/mes/afio) (dia/mes/afio)
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Formato 23c LGT_Art_70_Fr_XXIll
Utilizacion de los Tiempos Oficiales: tiempo de Estado y tiempo fiscal

Sujeto Descripcion de L’Jr?ifa:/ze
Fecha de inicio Fecha de obligado al Tipo: Tiempo Medio de . unldafj, por Concept | identificaci
. término del que sele de Estado/ N ejemplo: spot de .
N del periodo que : L : comunicacio oo 6n de
Ejercicio : periodo que se | proporciond | Tiempo fiscal R 30 segundos o =
se informa informa ol / Tiempo n: radio, (radio); mensaje campafi | campafia o
(dia/mes/afio) . = - emp television . J a aviso
(dia/mes/afio) servicio/perm oficial enTV 20 e
X instituciona
iso segundos |
Autoridad que i Respecto a la poblacion objetivo de la campafia o aviso institucional,
proporciond la clave Ambito se publicara:
Unica de identificacion | Cobertura (catdlogo): | geografico de - -
de campafia o aviso cobertura Sexo Lugar de Nivel Grupo Nivel
institucional residenci educativ de edad socioeconémico
N o Area
Concesionario Nombre Descripcion L . Fecha de término
responsable de | comercialdel | breve delas | Monto total del tiempo de administrativa Fecha de inicio e
i : ) ; , encargada de N de difusion del
publicar la concesionario | razones que Estado o tiempo fiscal solicitar la de difusion del concepto o
campafaola responsable justifican la consumidos difusion del concepto o campaiia
comunicacion de publicarla | eleccién de (formato X campafia formato
C ~ ! mensaje o p = formato
correspondiente campafa o tal horas/minutos/segundos) dia/mes/afio 3 .
, : o producto, en dia/mes/afio
(razén social) comunicacién proveedor su caso

Presupuesto total asignado a cada partida

Presupuesto ejercido al periodo reportado de cada partida

Numero de factura

Formato modificado DOF 10/11/2016

Area(s) responsable(s) que genera(n),
posee(n), publica(n) y actualiza(n) la
informacién

Fech

a de actualizacion de la
informacion
(dia/mes/afio)

informaci

Fecha de validacion de la

(dia/mes/afio)

ion

Nota

Formato 23d LGT_Art_70_Fr_XXIll
Mensaje e hipervinculo a la informacién relacionada con los Tiempos Oficiales

Ejercicio

Fecha de inicio
del periodo que
se informa
(dia/mes/afio)

del periodo que
se informa
(dia/mes/afio)

Fecha de término

Mensaje

través de la Direccién general de Radio,

Gobernacion

La publicacion y actualizacion de la informacion
relativa a la utilizacion de los Tiempos oficiales
esta a cargo de la Secretaria de Gobemacion a

Television y Cinematografia de la Secretaria de

en

Hipervinculo que dirija a la
informacioén relativa a la utilizacién
de los Tiempos oficiales que
publica el sujeto obligado referido

el SIPOT

a cargo del Instituto Nacional Electoral

La publicacion y actualizacion de la informacion
relativa a la utilizacion de los Tiempos oficiales esta
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en el Titulo Quinto y en la fraccién IV del articulo 31 de la Ley General
de Transparencia y Acceso a la Informacion Publica, que deben de
difundir los sujetos obligados en los portales de Internet y en la
Plataforma Nacional de Transparencia

Ultima Reforma DOF 28/12/2020

posee(n), publica(n) y actualiza(n) la
informacion

Area(s) responsable(s) que genera(n),

Fecha de actualizacion: Fecha de validacion:
: = B ~ Nota
dia/mes/afio dia/mes/afio

Formato modificado DOF 28/12/2020
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